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el lubricentro

del period

Por Néstor
Setzes

demas
Adel “Re-
sultado

Econdmico” de -l
un negocio, también es no me-
nos importante saber cdmo se
comport6 la“Caa’ o ladispo-
nibilidad defondos, loquesede-
nomina como “Movimiento de
Fondos’ y no siempre tiene re-
lacion directa con lo anterior.

Enlostiemposquecorren, co-
nocer estos Resultadosenforma
mensual esimprescindible para
latoma de decisiones empresa-
rias. Dichainformaciondebees-
tar sempredisponiblelosprime-
ros dias de cada mes.

A tales efectos aqui se desa-
rrollan los cuatro cuadros que
aplicad SICFIE como sistema:
@ Resultado Econémico Real
(ROA sin stock)

@ Resultado Econémico Teori-
co (ROA con stock o contable)
@ Beneficio Neto Patrimonial
(BNP)

@ MovimientodeFondos(MF)
@ Resultado Econdémico Real
(ROA sin stock)

S bien existen diversas for-
mas dellegar d Resultado Eco-
nomico Real mensual, una op-
ciénvélidaparalograrlo esapli-
cando el siguiente cuadro desa-
rrollado por SICFIEy queseba-
saen unacontabilidad de costos
con “criterio de lo devengado”,
esdecir, de contabilizar facturas
emitidas u obligaciones contra-
idas en € periodo independien-
tementedelo cobrado 6 pagado.
Para esto no debe tomarse en
cuenta movimiento alguno de
fondos, sino solamente las obli-
gaciones generadas que se con-
tabilizan através del registrode

Dirigiendo el negocio

Fl resultado

Un dato fundamental para toda PyME es saber cuanto
gano o perdio la organizacion en un determinado
periodo por desarrollar su actividad, algo que se
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El stock ideal de una empresa debe ser el minimo posible para
tener el maximo posible de ganancias.

lasfacturas.

Tampoco se tienen en cuenta
las variaciones de stock, a que
seloconsideraigua aceroalos
efectos de obtener el Resultado.

El cuadro de Resultados se-
gun este esquema es asi:

@ 1. Ventas

@ 2. Comprade CVD (Costos
Variables Directos)

@ 3. Throughput

@ 4. Costo operativo

@ 5.Resultado Operativop/Ac-
tividad (ROA) sin stock

Donde:

@ 1. Essololofacturado y en-
tregado, independientementede
lo cobrado. Surge generamen-
tedel sistemainforméticodefac-
turacion. Paracontrolarlo puede

sumarsee ingresopor ventasdel
periodo alas cuentas a cobrar a
clientesal final, menoslascuen-
tasacobrar a principio dedicho
periodo.

@ 2. Paracomercios eslacom-
pradelas mercaderiasdereven-
taadquiridas en € periodo, fac-
turadas y entregadas por € pro-
veedor, independientemente de
s fueron utilizadas o no, inclui-
das comisiones y fletes necesa
rios. Si bien hay programas in-
forméticos que arrojan este da-
to, las compras del periodo se
puedencal cular sumandolospa-
gos a proveedores de mercade-
rias del periodo aladeudafinal
con éllos, y restandole aesto la
deudaal inicio del periodo ana-

"8 denomina técnicamente como “Resultado Econémico”.

lizado. Paralndustriaseslacom-
pradelasMaterias Primasen el

periodo independientemente de
s fueron utilizadas o no, inclui-
das comisiones y fletes necesa
rios. Esto comprende tanto in-
sSumMos primarios como produc-
tos semielaborados que se com-
praneingresan d sistemadefa
bricacion como componentedel

producto find que se elabora.
También tercerizaciones de fa-
bricacién. En ambos casos pue-
de incluirse aqui cualquier otro
CVD (Costo Variable Directo)
respecto de las Ventas como co-
misiones de vendedores, gastos
directos de reparto, etc.

@ 3.Eslagananciaprimariade-
rivada de las Ventas menos los
CVD. Esindependiente de los
gastos necesarios para operar €l

negocio. También es indepen-
dientedelasvariacionesdestock
gue se dan por exceso o fdtade
Compras de MP respecto de lo
que se utiliz4. Su definicidn co-
rrecta es “velocidad de genera-
cion” o “Ventas brutas menos
CVD comprados’.

@ 4. Esd total de gastos de la
empresaparaoperar, tantovaria-
bles como fijos, tanto impositi-
vos como de funcionamiento,
tambiénllamadosgastosdeven-
tas, distribucion, financieros y
administrativos. No secontabi-
lizan aqui amortizaciones, de-
preciacionesy apreciaciones de
capita fijo, ni ningln otro mo-
vimientodecapital. Paracontro-
larlo, se puede sumar alos pa-
gos efectivamente hechos en e

periodo la variacién de las deu-
daspor gastoscorrientes. Dicha
variacion surge derestar ladeu-
daoperativafina alainicid. S
lavariacion es positiva se suma
alosgastos, y S es negativa se
resta. No se contabilizan aqui
las obligaciones generadas por
deudas de capital o financieras.
En e caso de industrias, sein-
cluyen aqui losgastospor MOD
y CIF.

@ 5. Esd Resultado Operativo
por Actividad principal (ROA)
sin tener en cuentalas variacio-
nes de stock. Es totalmente in-
dependientedelosmovimientos
de fondos, y reflgjala ganancia
0 pérdida del periodo referido
exclusvamente a la actividad
pura, a margen delasinverso-
nesy delosmovimientosde ca
pita. Este sistema se utiliza
cuando € stock no se puede me-
dir ni valorizar adecuadamente.
También esunamuy buenaguia
paralas decisiones empresarias,
yaquea no medir como ganan-
cialaacumulacion de stock evi-
tamalas decisionesempresarias
engenera y de Comprasen par-
ticular.

Parano cometer erroresenla
aplicacion de este esgquema es
necesario tener en cuenta:

@ No confundir ventas con in-
gresos

# No confundir compras con
costo de ventas

@ Tener cuidadoconel costode
ventas que arroja el sistemaiin-
formético. Lavalidez deésteda-
to depende de la correcta carga
de datos en tiempo y forma por
parte del operador del sistema,
yaquelasmercaderiassufrenva-
riacionesde preciosy avecesde
mérgenes. Hay que verificar s

(Contintia en la pagina 6)
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el lubricentro

(Viene de la pagina 4)

el sistemasolosebasaenlospre-
cios actuales para dar este dato,
yaque eso no reflgja cuanto fue
el costo red de las mercaderias
vendidas en el periodo.

@ Tomar solo ventas y costos
generados, quepueden coincidir
0 no con |os efectivamente pa-
gados en ese periodo.

Resultado Econémico
Tedrico (ROA con stock)

Adqui tambiéncabeaclarar que
existendiversasformasdellegar
a Resultado Econdmico Tedri-
cooContablemensual, y unaop-
ciénvélidaparalograrlo esapli-
cando el siguiente cuadro desa-
rrollado por SICFIE y que tam-
bién se basaen unacontabilidad
de costos con “criterio delo de-
vengado”.

Aqui s setienenencuentalas
variacionesdestock, lo que ase-
mejaeste Resultado cond “con-
tabletradiciona”.

El cuadro de Resultados se-
gUn este esquema es asi:

(ddl item 1 a 5 & Cuadro es
similar & anteriormentedescrip-
to)

@ 1. Ventas

@ 2. Comprade CVD (Costos
Variables Directos)

@ 3. Throughput

@ 4. Costo operativo

@ 5. Resultado Operativop/Ac-
tividad (ROA) sin stock

@ 6. +/- Variacion de stock

@ 7. Resultado Operativop/Ac-
tividad (ROA) con stock

@ 5. Es e Resultado Operativo
por Actividad principal (ROA)
logradoy explicadoend cuadro
anterior, es decir sin tener en
cuenta las variaciones de stock.
@ 6. Es la Variacion de Stock
del periodo. Se obtiene de com-
parar € stock inicial a del fina
del periodo. S € stock aumen-
to, dichavariacion sesumaal re-
sultado, y por € contrario s dis-
minuyo seresta.

@ 7. Esd Resultado Operativo
por Actividad principa (ROA)
contable, es decir teniendo en
cuenta las variaciones de stock.
Es totalmente independiente de
losmovimientosdefondos, y re-
flgja la ganancia o pérdida del
periodo referido exclusivamen-
tealaactividad pura, a margen
delasinversionesy de los mo-
vimientosdecapital. Esmuy pa-
recido al Ilamado EBITDA (re-
sultado antes de intereses, im-
puestos, depreciacionesy amor-
tizaciones por sus siglas en in-
glés) queesutilizado por loseco-
nomistas paracalcular € precio
de venta de una empresa entre
otras cosas.

En SICFIE a este ROA con
stock se lo denomina “Resulta-
do Tedrico”, yaquelaacumula
cion o crecimiento de stock to-
mado como ganancia habitual-
mentellevaadecisionesequivo-
cadasquegeneralmentecompli-
can lasfinanzas.

También es riesgoso tomar
muy en cuentalagananciaderi-
vada del crecimiento del stock
porque ese stock desde la acu-
mulacién en depdsito hasta su
utilizacion y transformacion en
beneficio rea puede sufrir de-
preciaciones por obsolescencia,
deterioros, robos, cambios de
precios, etc. Hay que tener en
cuentaque las ganancias de una
empresa estan mas emparenta-
dasalardpidarotacion del stock
gue asu precio.

Desde esta perspectiva: “El
stock ideal de una empresa de-
beser el minimoposibleparaque
el sistema obtenga e maximo
posible de ganancias’.

Lo que puede fundamentarse
através de uno de losindicado-
res esenciales de todo empren-
dimiento: “larentabilidad de la
inversion”, la cua es directa
mente proporcional al Resulta
do einversamente proporcional
al capital invertido.

Beneficio Neto
Patrimonial (BNP)

Sucede que no solo la activi-
dad principal del negocio forma
partedel Beneficio Netototal de
la organizacion como sistema,
yaque lamisma ademas de ga-
nar o perder dinero por lo que
hace, también genera ganancias
y/o pérdidasen e manejo delas
deudas, lasinversiones, lasapre-
ciaciones, las depreciaciones 'y
los otros movimientos de capi-
tal y financieros.

Para averiguar € Beneficio
Neto del periodo seré entonces
necesario agregar al Resultado
Operétivo los otros movimien-
tos que no estén contenidos en
laactividad.

El cuadro de Beneficio Neto
Patrimonial seglin este esquema
esasi:

@ 5. Resultado Operativo

@ 6. Inversiones

@ 7. + - Movimientos de capi-
tal

@ 8.+-Var delasdeudasdeca
pital

@ 9. + - Var dd capitd fijo

@ 10. + - Var de otros activos
@ 11. + - Otros Ingresos/Egre-
s0s
@ 12. Beneficio Neto Patrimo-
nial

Donde:
@ 6. Sonlosgastosen capital fi-
jo generados en € periodo. Se
tratasolo de egresos, por lo tan-
to serestan a resultado.
@ 7. Son los pagos efectuados
por deudas de capital. Entran
aqui lasdeudasbancarias, priva
das, y todos los items que estén
incluidos en la correspondiente
deudade capital, losque seres-
tanene cuadro. Tambiénsecon-
tabilizan aqui los Ingresos pro-
venientesdepréstamosfinancie-
rosy venta de activos fijos, los
que se suman en e cuadro
@ 8. Eslavariacion delas deu-
das financieras y/o de capital
(bancaria, privadao con el Esta-
do). Se obtiene de comparar la
deudadecapital inicia aladeu-
da de capital a fina del perio-
do. Si laDeuda aumentd, dicha
variacion se resta en el resulta
do, y por €l contrariosi disminu-
yo de suma.
@ 9.Eslavariacién devalor re-
a de mercado de los bienes de
capital fijo, esdecir muebles, in-
muebles y rodados. Esta varia-
Cion se debe fundamentalmente
alaadquisicién o venta de bie-
nes de capitdl fijo en el periodo.
También puede aumentar o dis-
minuir e capita fijo por cam-
bios de valor de un mismo bien
en e mercado (de un vehiculo
por eemplo). Desde esta pers-
pectivaquedanalli consideradas
las amortizaciones reales y las
apreciaciones, y no setienen en
cuenta las amortizaciones con-
tables ya que su criterio de cdl-
culo es solo alos efectos conta-
ble-legales y no guarda l6gica
con larealidad. Se calculasm-
plemente restando e valor del
total de capitd fijo afin de peri-
odo con el quehabiaaprincipio.
Si aumentd se suma a resulta
do, s disminuyo seresta.
@ 10. Eslavariacion de otros
activos o pasivosno contempla-
dos en las deudas de capital ni

en los de capitd fijo.

@ 11. Setrata de movimientos
generadospor otrosorigenesque
pertenecen alaempresapero no
estan incluidosen € movimien-
to operativo ni decapital. Sesu-
man S Son ingresos'y se restan
S 0N egresos.

@ 12 EslaGananciao Pérdida
real de toda la organizacion co-
mo sistemaintegral paraese pe-
riodo, yaqueademasdetener en
cuentalaactividadprincipal, tie-
ne también en cuenta los movi-
mientos de capital.

Otramaneradellegar al BNP
del Sistema es por “diferencia
patrimonia”. Se trata de una
buena opcién cuando la conta
bilidadreal delaempresanotie-
ne la precision adecuada

Consisteenordenar contable-
mentey medir todos|oscompo-
nentesdel Activoy del Pasivoy
restarlos. Ladiferenciaentream-
bos se denomina*“Inversion To-
tal” o “Patrimonio Neto”

Entre los componentes del
“Activo” pueden considerarse
lasdisponibilidades, las cuentas
acobrar, @ stock, € capita fijo
avaloresdemercado, y lasacre-
encias de capital entre otras.

Entre los componentes del
“Pasivo” puedenconsiderarsela
deuda con proveedores, por im-
puestos, defuncionamientoy de
capital entre otras.

Lavariacion de la Inversion
Total enun periodo ser& Var de
lalnversion Total = (Activos -
Pasivos) al inicio— (Activos-
Pasivos) d final del periodo

El BNPestaradado por lava-
riacion de Inversion Total mas
los Retiros de dicho periodo: +
- Var delalnversion Totd / + -
Retiros del periodo / Beneficio
Neto Patrimonial.

Este método es muy Util para
Ilegar d BNP de manerarelati-
vamente smple, pero carece de
los componentes operativos de
eseresultado, esdecir, s € mis-
mo se explicapor cuestiones de
Ventas, deThroughput odeCos-
to Operativo por ejemplo, loque
lolimitaensuutilidad paralato-
madedecisionesempresariasde
corto plazo.

Llegar a éste Resultado con
periodo anua y enmonedafuer-
te(por ejemploU$) suleser una
guia muy importante para defi-
nirlasestrategiasdel sistemaco-
mo tal para e medianoy largo
plazo.

Movimiento de Fondos (MF)

Ahorabien, e hecho detener
beneficio o gananciarea en un
periodo no es garantiade que e
dinero escasee 0 sobre para pa-
gar las obligaciones contraidas.

Como ambas cosas son nece-
sarias(resultadopositivoy dine-
rodisponible) parael normal de-
senvolvimiento y desarrollo de
la organizacion, € Resultado
Econdémicoy € Beneficio Neto
deben ser complementados con
un Cuadro de Movimiento de

Fondosquepermitacontrolarin-
gresos, erogaciones por rubroy
diferencia de cgja, en € que se
tengan en cuentasoloingresosy
erogacionesrealesa margen de
en qué momento se haya gene-
rado lafactura.

Aqui seutilizaun “criteriode
lo percibido” yaque setrata so-
|o de movimiento de fondos.

El cuadro de Movimiento de
Fondos entonces queda asi:

@ 1. Ingresos

@ 2. Egresos por CVD / Dife-
rencia Bruta

@ 3. Egresos operativos/ Dife-
rencia Operativa

@ 4. Inversiones

@ 5. Mov de capita

@ 6. Resultado Financiero

@ 7.+ - Aporte o Retiro de so-
cios

@ 8.+ - Otros Movimientos
@ 9. Diferenciade cgja

LaDiferenciade cgase pue-
decorroborar conlarestadeDis-
ponibilidades al fina del perio-
do menos las Disponibilidades
al inicio del periodo.

L asDisponibilidadessecom-
ponen de la suma de los saldos
de cgas (tesoro, terminales,
etc.), y saldos bancarios ya que
estos Ultimos son también cajas
delaempresacomo sistema.

Conclusion

Como conclusion se puede
decir que este sistemade Resul-
tados de cuatro cuadros es una
herrami enta poderosa que apor-
taundatoesencia alaDireccion
delaempresaparadirigirla

Lograr esta informacién de
maneravaliday eficaz depende
deunminuciosoy prolijoregis-
tro de todos los movimientos,
tanto movimientosdefondosco-
mo estado de deudas y cuentas
acobrar.

S dicho registro no es muy
ordenadodejadeser vdidoy por
lo tanto se arribaré a resultados
incorrectos, con € riesgo que
eloimplica

Por otrolado, y segun el cien-
tifico israeli Ely Goldratt: “Di-
me cdmo me midesy te diré co-
mo me comporto”.

Y es por ello que en SICFIE
se denomina “Resultado Real”
a ROA sin stock y “Resultado
Tedrico” al ROA con stock.

Es oportuno recordar enton-
ces que solo la buena informa-
ciénesdiadadeaquel empresa
rioquequieraser eficienteen su
tarea,y enestecasodondesetra-
tanada menos que de averiguar
el Resultados, conmayor impor-
tanciaalin, yaque estainforma-
cion hacealaMision del Siste-
ma.

Por ultimo, una reflexion:
“Ninguna empresa debiera des-
conocer sus Resultados”.

* JCFIE, Asesoramiento y
Control PyME - Coaching
empresario
info@sicfie.com.ar
www.sicfie.comar
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el lubricentro

Mobil analiza mitos y
realidades del circuito que
protege-al motor de las
temperaturas extremas.

Mobil

L0S aspectos criticos
del anticongelante

i bien los conductores
S muchas veces acuden a

los talleres mecanicos
paralos controles generales, no
siempre contemplan en €l radar
€l mantenimientodel anticonge-
lante. Por eso, esimportanteque
los profesionales a cargo de los
talleresy lubricentros, refuercen
este punto dentro de sus conse-
jos.

El anticongelante juega un
papel fundamental en laprotec-
cion del motor contra tempera-
turas extremas, evitando € so-
brecalentamiento, la congela-
ciény lacorrosion.

Desde Mohil se exponen los
conceptos a tener en cuenta so-
bre el rol de este producto en €l
motor, como detectar fugas, en-
tre otros, que serén e puntapié
para poder asesorar de manera
claray sdlidaalosclientes.

El anticongelante, también
conocido como liquido refrige-
rante o coolant, regulalatempe-
ratura del motor, evitando des-
vielos, sobrecaentamiento y
congelamientooaveriasirrever-
sibles. Ademés, proteged siste-
madeenfriamiento, evitalafor-
macién de espumay minimiza
lacorrosién interna.

Su revision y cambio peri6-
dicosonfundamentales, yaque
con el uso prolongado puede
perder sus propiedades y dis-
minuir su efectividad. Para
garantizar el correctofunciona-
miento del motor, Mobil reco-
mienda revisar su nivel fre-
cuentementey siempreconsul-
tar y seguir las recomenda-
ciones del fabricante del ve-
hiculo.

Existen diferentes causas que
puedengenerar unafugadeanti-
congelante:

@ Tapa del radiador defectuo-
sa: s latapade radiador no esta
bien colocada o necesita ser
reemplazada, € sistema podria
perder liquido de manera cons-
tante. En este caso, no estacum-
pliendo con su funcién princi-
pal: extraer é caor producido
por lacombustién.

@ Mangueradafiada: unaman-
guera deteriorada puede causar
fugasincluso cuando € vehicu-
loestaapagado, provocandoque
¢ liquido no llegue asu destino
y e anticongelante cumpla su
funcién.

@ Fisurasenlacdmarade com-
bustion: un mal sellado en €
motor puede permitir que €

COmo asesorar
alos
conductores
acerca del
cuidado de sus
vehiculos.

liquido refrigerante escape.

@ Exceso de anticongelante:
llenar el deposito por encimadel
nivel recomendado puede pro-
vocar undesbordamientoy fuga
del liquido.

Una de |as recomendaciones
inicidles para tradadar a los
clientesesque, s sedetectauna
fuga, probablemente & indica-
dor del tablero se encendera Y
en ese caso, es vita detener €
vehiculo y consultar a un espe-
cidista lo antes posible. Con-
ducir sin anticongelante puede
causar un sobrecalentamiento
severoy dafiar el motor deforma
irreversible.

Mitos y realidades

Existen muchas creencias
erréneasentornoa usodel anti-

congelante. A continuacion, se
despgjaran las dudas més usua-
lesy lasjustificaciones que per-
mitiran brindar un asesoramien-
to consistente:

@ ;Puedo usar aguaenlugar de
anticongel ante?No esrecomen-
dable. El aguano ofrecelamis-
ma proteccion contra la corro-
sién y puede generar depésitos
decal que afectan el sistemade
enfriamiento (cafierias metdli-
cas, mangueras y/o camaras de
motor). Ademés, en temperatu-
ras frias puede congelarse, cau-
sando dafios internos.

@ Fl anticongelante soporta
temperaturas extremas? Si. pro-
ductos de ata calidad pueden
mantener el motor en tempera-
turas éptimas, incluso en condi-
cionesextremas, Sincomprome-
ter su desempefio.

@ ;Se pueden mezclar distin-
tos anticongelantes? No es
recomendable, ya que la mez-
clade distintos tiposy colores
puedealterar suspropiedadesy
dificultar ladeteccién desucie-
dad o contaminacion del liqui-
do. Ademas, esimportante que
€l anticongel antesiemprecum-
pla con las propiedades que €
motor necesita parafuncionar.

@ ;/Quépasasi nouso anticon-
gelante? Lafaltade anticonge-
lante puede provocar dafios
gravesen el motor, reduciendo
suvidautil y generando costo-
sas reparaciones. Por giemplo,
s la camara de combustible
estamuy fria, severiaafectado
el rendimiento de tu auto. Si
estuvieramuy caliente, laspie-
zas del motor pueden desgas-
tarse o0 dafiarse hasta que el
motor deje de funcionar por
completo.

Conclusion

El anticongelante es un ele-
mento esencial paralavidadtil
del motor. Mantener un control
adecuado de su nivel y calidad
es indispensable para evitar
problemas mecénicosy asegu-
rar el rendimiento éptimo del
vehiculo.

Conestaguiadeconsgjosti-
les, la marca Mobil, respalda-
da por més de 150 afios en €l
mercado, busca facilitar la
toma de decisiones y mejorar
el conocimiento técnico, per-
mitiendo asi que los talleres
ofrezcan un servicio mas efi-
cientey profesional.
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Gulf Argentina

Experiencia VIP en el MotoGP

El equipo de Gulf
Argentina
vigjo junto a sus
clientes al
Circuito de
Termas de Rio
Hondo
para la segunda
fecha del
Mundial de
Motociclismo.

| equipo de Gulf Argen-
E tina vig6é junto a sus
clientes a Circuito de
Termas de Rio Hondo para la
segunda fecha del Mundial de
Motociclismo. Durante el
evento, los asistentes tuvieron
laoportunidad de conocer alos
pilotos Rall Fernandez y Ai
Ogura, quienes compartieron
sus experiencias a correr con
los icdnicos colores de Gulf.
Fernandez destacd su impre-
sion sobre Oguray otros pilo-
tos, mencionando: “ Estoy muy
impresionado con Ai, con Be-
zzecchi y conmigo mismo”
(es.motorsport.com). Por su
parte, Ogura expresd su entu-
siasmo por competir en Mo-
toGP con el equipo Trackhou-
sey laApriliaRS-GP.
Ademas, Davide Brivio, di-
rector del equipo Trackhouse,
ofreci6 una charla motivacio-
nal en la que explico las dife-
rentes estrategias del equipo y
la importancia de mantener a
ambos pilotos en igualdad de

e Y

condiciones, independiente-
mente de su desempefio. Brivio
enfatizé que Radl Fernandez es
el piloto en quien cuentan para
obtener resultados, mientras
quebuscandesarrollar el poten-
cial deAi Ogura
Laexperienciafuetotalmen-
te VIP, con acceso exclusivo a
los boxes del equipo. Losinvi-
tados pudieron fotografiarse
conlasmotosApriliaRS-GP25
y observar de cerca € trabgjo
de los mecénicos durante los

El grupo de Gulf Argentina acompafio al equipo Trackhouse

MotoGP.

REVIGAL

T

momentos de mayor presién
del fin de semana. Este acceso
privilegiado permitio a los
clientes vivir de primera mano
laemociény el detras de esce-
na de una competenciade Mo-
toGP junto a sus clientes.

Juan F. Queralt, Gerente de
Marketing de Gulf Argentina,
expresd su satisfaccion con la
experiencia “ Estamosorgullo-
sos de of recer anuestros clien-
tes esta oportunidad Unica de
vivir el MotoGPdesde adentro,

r.l K \

Los invitados tuvieron contacto directo co

famosos del deporte motor.

reforzando nuestra pasién por
el automovilismoy el compro-
mMiso con nuestros seguidores.
Ademés, llevar los colores le-
gendariosde GULF aunacom-
petenciadeestenivel esunver-
dadero honor y reafirma nues-
trahistoriaen el mundo del de-
porte motor”.

Luciano Pittaro, Gerente Ge-
neral de la compafiia, afiadio:
“Estasiniciativas nos permiten
acercarnos mas a nuestros
clientes y compartir juntos la

n el equipo auspiciado por los colores mas

Los asistentes pudieron
conocer a los pilotos Raul
Fernandez y Ai Ogura.

emocion de las carreras, forta
leciendo nuestra relacion y
compromiso con ellos’.

La alianza entre Gulf y el
equipo TrackhouseM otoGPre-
flejael compromiso delamar-
cacon el deportemotor y suin-
tenciondebrindar experiencias
Unicas a sus clientes. Este tipo
deiniciativasno solo acercan a
lamarcaasus seguidores, sino
que también destacan lapasion
y dedicacion de Gulf por el
mundo del motociclismo.

. vy
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tiempoy lasdemandantes
condiciones de operacion

de los motores y el tiempo de
disponibilidad de las unidades
continian creciendo en la in-
dustriadel transporte. El ritmo
de cambio seguiraaumentando
y parapoder cumplir con estas
nuevas demandas Shell desa-
rrollé el RimulaR4 Plus, unlu-
bricante de Tecnol ogia Sintéti-
cadeultimageneracion. Sufor-
mulacion permite extender la
vida Util del motor, reduce el
mantenimiento y ofrece la po-
sibilidad de extender los inter-
valos de cambio para maximi-
zar la operacién de las unida-
des.

Beneficios de aceite base
Tecnologia Sintética

Shell Rimula R4 Plus con
tecnologiasintéticaofreceuna
formulacién con composicion
molecular mas uniformey de
mayor tecnologiaque un acei-
te de base mineral.

La Tecnologia Sintética
Shell ofrece:
€ Reduccion de componen-
tes no deseados como conte-
nido de azufre y hidrocarbu-
ros inestables
@ Sobresaliente estabilidad
frente a amplios rangos de
temperaturas gracias a su
composicién mas pura
@ El aceite fluye maés facil-
mente a través del motor -in-
cluso a bgjas temperaturas-
paraasegurar lacorrectalubri-
cacion hastalaspartesmascri-
ticas del motor.

Losdaaﬁosdelamtregaa

Vida extendida del motor

Shell Rimula R4 Plus esta4
disefiado con una tecnologia
gueseadaptaparaproteger los

RIMULA

Shell Technical Tip

Todo sobre
Rimula R4
Plus 15W-40

motores modernos en todo el
rango deoperaciones, desdela
alta presion de contacto en el
tren devalvulas hastalastem-
peraturas extremas de los pis-
tones y los aros. Cuando el
motor estacorrectamente pro-
tegido, su vida Util se extien-
de.

La performance de Shell Ri-
mula R4 Plus ha sido demos-
tradaen laindustriay através
de las especificaciones de los
fabricantesdelosequipos, ade-
més de las pruebas realizadas
en campo.

Shell Rimula R4 Plus ayuda
a extender lavida dtil del mo-
tor ofreciendo:

@ Megjor proteccion paramo-
tores equipados con EGR:
Shell Rimula R4 Plus ha sido
disefiado para lubricar en un
ambiente de alta performance
de motores equipados con
EGR. Es aplicable para moto-

La industria del
transporte esta
en continua
evolucion.

resEuro 4y Euro 5 (sin DPF),
como también para motores
mas antiguos.

@ Control decorrosiony &ci-
dos: Shell RimulaR4 Plusofre-
ce un excelente control contra
los &cidos, ayudando a reducir
lacorrosién deloscojinetesdel
ciglefia, y cojinetesdeérboles
deleva

@ Proteccion contra el des-
gaste: Shell Rimula R4 Plus
contieneun paquetedeaditivos
antidesgaste ofreciendo una
proteccién superior deloscom-
ponentes en las &reas criticas
como € tren de vélvulas y la
parte superior delos pistonesy

aros.Ademas, el aditivodisper-
sante permite mantener laspar-
ticulasnocivasparael motor en
suspension dentro del aceite y
asl prevenir el desgaste.

Reduccién en
mantenimientos

Mantener lalimpiezadel mo-
tor esvital paraobtener lama-
yor eficienciadel motor y con-
trol de desgaste. Manteniendo
la limpieza y controlando el
desgasteel motor requerirame-
nor manteni miento reduciendo
|os costos operativos.

Shell RimulaR4 Pluslimpia
€l motor efectivamente gracias
a su paquete de aditivos:

@ Tecnologia Activa: Shell
Rimula R4 Plus esta formula-
do con un optimizado aditivo
detergente disefiado para man-
tener los pistones limpios, asi
comolosdispersantesdehoallin

Rimula R4 Plus es

un lubricante de
tecnologia sintética
de ultima generacion.

que reducen los depdsitos car-
bonosos en motores diesel de
operacion  severa  (Heavy
Duty).

@ Control deHoallin: Shell Ri-
mula R4 Plus provee un eleva-
do control dehollingraciasasu
novedoso aditivo dispersante,
permitiendo brindar una pro-
teccion extra a las vévulas
EGR.

Mayor Intervalo de
cambio de aceite

El aceite dentro del motor es-

taexpuestoaaltastemperaturas,
provocando laoxidacion del lu-
bricante que eventuamente
afectara las propiedades de es-
te, comoviscosidady formacion
de depdsitos en los componen-
tes del motor. Shell Rimula R4
Plus con Tecnologia Sintética
puede ayudar a optimizar €l in-
tervalodecambiodeaceitecom-
batiendo la oxidacién.
@ Control de Oxidacion:
Shell Rimula R4 Plus ayuda a
prevenir e espesamiento del
aceitey laformacion de depd-
sitos dafiinos en todas las &reas
del motor. Cuandoel aceitepre-
sentamayor resistenciaalaoxi-
dacién se pueden incrementar
los intervalos de cambio de
aceite.

Especificacionesy
Aprobaciones

API CI-4/ SL, ACEA E7,
CATERPILLAR ECF-2/ ECF-
1A, CUMMINS 20078, DDC
93K 215, Deutz DQC 111-10,
MACK EO-M/EO-M+, MAN
M3275-1,MB 228.3,MTU Ca-
tegoria 2, Volvo VDS-3, Re-
nault RLD-2, Global DHD-1,
JASO DH-1
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Puma Energy en Expoagro

Energia
para
el agro
argentino

La petrolera se presento en
la muestra de San Nicolas.

L7

i M T R G Y Expo@m

uma Energy, laempresalider en el mercado global de
P laenergia, estuvo presente por sexto afio consecutivo

en Expoagro, laexposicién agroindustrial abiertamas
importantedelaArgentinag, queserealizo del 11 al 14 demar-
z0 en San Nicolés, provinciade BuenosAires.

“Lapresenciade PumaEnergy en Expoagro por sexto afio
consecutivo reafirmanuestro compromiso con el sector y pro-
fundiza nuestra relacion con los productores agropecuarios
de nuestro pais, a quienes les ofrecemos los combustibles y
lubricantes de la mas alta calidad internacional con las me-
jorescondicionesdel mercado”, sostuvoAlberto Salerno, ge-
rente comercia de Agro.

Con unasuperficie de 1000 metros cuadrados, €l stand Ng
730 de Puma Energy en Expoagro fue un espacio con malti-
ples actividades y contd con un amplio auditorio cubierto
donde se desarrollaron reuniones comerciales, charlas con
|as Ultimas novedades del negocio y capacitacionestécnicas.

La compafiia dispone de una extensa red de distribucion
con mas de 120 instalaciones agro, que incluyen 43 agrosi-
tios de operadoresy 78 contratos con cooperativas distribui-
dos en las principales zonas agricola. A través del acuerdo
con laAsociacion de CooperativasArgentina (ACA) sebrin-
da servicio a mas de 50.000 productores en los principales
puntosdel pais paraofrecerles|ubricantesy combustibles de
altatecnologia.

En el puerto de Timbues, SantaFe, lared logisticadeACA
posee una estacién de servicio mayorista para camiones con
un servicio de Ultima generacion, totalmente automati zado.
A su vez, en el Mercado Agroganadero de Cafiuelas funcio-
naunaestacion de servicio ubicadaestratégicamentey abier-
talas 24 horas.

El stand de Puma Energy en Expoagro fue una oportuni-
dad para conocer en detalle la propuesta de este afio para el
sector.

Ademas, |os visitantes pudieron informarse sobre las Ulti-
mas novedades que la compafiia tiene de Puma L ubricants,
|os beneficios que ofrece la app Puma Pris, |a propuesta de
valor de las tiendas de conveniencia Super7 y ademas, pre-
sentd sus soluciones de Solar Power, que forman parte de su
firme compromiso con el ambientey la sustentabilidad.

También sedesarrollaron actividades paral osfanaticos del
deporte motor, ya que el miércoles 12 se realiz6 una confe-
rencia de prensa con la presencia especia de Juan Cruz Ya-
copini, piloto del Puma Energy Rally Team en el Rally Da-
kar, quien se ubicé en el séptimo lugar en la categoria autos
de la competencia mas exigente del mundo.

Un filtro de habitaculo de auto tiene que limpiar hasta 100.000 litros de aire
contaminado por hora.

Filtros de habitaculo Mahle

El filtro mas

Importante
para la salud

Suministran de forma segura tanto al conductor
como a todos sus pasajeros aire limpio para respirar.

| filtro de habitaculo es
E unodeloselementoscon

menos popularidad den-
tro de las piezas de un vehicu-
lo. Sin embargo, su funcién y
mantenimiento esfundamental
paralasalud del conductor y de
todos sus ocupantes.

Los filtros de habitaculo
MAHLE suministran de forma
seguratanto a conductor como
atodossuspasgjerosairelimpio
para respirar, protegiendo a su
vez e sistema de calefacciony
aireacondicionado, dado queun
rendimiento deficiente puede
ocasionarledafiosirreparablesa
todoel sistemadeclimatizacion.

Comodatodestacable, unfil-
tro de habitaculo de auto tiene
quelimpiar hasta100.000litros

de aire contaminado por hora,
y s nos referimos a filtros de
camionesdeben hacerloenpro-
porcion hasta cinco veces mas,
tales exigencias un filtro con-
venciona no llega a soportar.
Para hacer frente a tan rigu-
rosas exigencias los filtros
MAHLE estan equipados con
material filtrante de méxima
calidad capaz de soportar seve-
ras condiciones de contamina-
cién como consecuencia de la
polucién ambiental .
Comoreglageneral, estoses-
tan formados por varias capas
de carbon activado afiadido en-
tre dos capas gruesas de mate-
rial filtrante de alto rendimien-
to. El tejido de mayor porosi-
dad mantiene el habitaculo li-

bre de polen, particulas y sus-
tancias sdlidas, y por su lado €l
carbon activado captura los
contaminantes gaseosos tales
como el 0zono, sustancias olo-
rosas, 6xidos de nitrégeno, y
vapor de agua o moléculas de
nafta, reteniéndolos e impi-
diendo su paso.

La capacidad de rendimien-
to y amacenamiento de un fil-
tro de habitaculo se define, en
|as especificaciones del equipo
origina. Lavida util de un fil-
tro de aire de habitaculo es de
hasta 20.000 km, dependiendo
del fabricantedel vehiculo. Sin
embargo, debido alaatacarga
microbiana, serecomiendaque
el filtroseasustituido por lome-
nos dos veces a afio.
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ITCA

~ Metrologia: La
clencla de

Uno de los apartados a los que no se les suela dar la importancia que realmente requiere en la
cotidianidad de armado y puesta a punto de motores es la medicion de los componentes.

La metrologia es el conjunto de procedimientos y

estudios sobre la medicién.

Por Sebagtian f—«
Tomés Silva L6
pezt 1 oe

| conjunto
Ede procedi-

mientos y estudios sobre
esta temética se conocen como
Metrologia, por medio de esta
herramienta, vamosaestabl ecer
de qué manera deben realizarse
de forma correcta los procesos
de medicion. Esta estandarize-
ciondeprocedimientosnosdala
posibilidad dereplicar las medi-
cionesy obtener resultadoscon-
sistentes.

Si bienel campodeaplicacion
delaMetrologiaesmuy amplio,
yaquetodaslasindustrias cuen-
tan con procesos estandarizados
de medicién. Nosotros nos cen-
traremos en la Metrologia apli-
cada alos automdviles.

Como bien sabemosene mo-
mento del armadoy gjustedeun

exacto

motor, trabajamos con toleran-
ciasy luces muy pequefias. De
esterazonamiento, esobvio, que
esimperiosotrabajar coninstru-
mentosde medicién conlaspar-
ticionesy precisionesrequeridas
paradichatarea.

Por normageneral laslucesy
tolerancias son del orden de la
centésima. Por lotanto, noespo-
sible trabajar con unaregla co-
mun y corriente, entonces enu-
meremosy expliquemos breve-
mente 10s instrumentos que se
suelen utilizar.

@ Calibre o piederey: Nor-
malmente lo utilizamos para
aproximarnosalamedidayaque
su precision esta en el orden de
la décima de milimetro

@ Micrometro: Se aplicapara
realizar medicionessobremufio-
nes de bielay bancada, pernos,
trangporte de medidasinteriores
en conjunto con un alesdmetro,
etc

@ Alesdmetro: Nospermitere-
alizar medicionesde zonasinte-
riores, se compone de una base
con un palpador (el cua puede
tener darguesy suplementos) y
un reloj comparador. Se utiliza
paramedir deformacionesenci-
lindros, interioresdebielay ban-
cada, etc

@ Reloj comparador: Como
vimosenel apartado anterior po-
demosjuntarlo con un alesdme-
tro o bien combinarlo con una
basemagnéticapararedlizar me-
dicionesdePM.Sy puestaapun-
to de &bol delevas.

Una vez comprendido esto,
vemoslagranrelevanciaquetie-
ne el proceso de medicién en el
armado y puesta a punto de los
motores, en caso de no cumplir
estos procedimientos de la for-
ma correcta. Pueden no quedar
correctamente establecidos |os

(Continda en la pagina 24)

Tecnologica
| Hacional UTH
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Se recomienda también almacenar los instrumentos de
medicion dentro de sus estuches con el fin de evitar golpes.

(Viene de la pagina 22)

vaoresidedlesdeluz deacei-
te o bien las deformaciones ad-
misibles del motor, fenémenos
que llevan areducir la vida Util
del motor y su capacidad de ge-
nerar potencia.

Otro punto de extremaimpor-
tancia @ momento de realizar
una medicion es € proceso de
preparacién delasuperficie. Si,
por gemplo, nos damos alata
reademedir unmufiéndeciglie-
fial y un interior de bancada pa-
raobtener unvalor deluzdeacei-
te. Es vital que ambas superfi-
cies se encuentren totalmente
limpias, por lo general se reco-
miendareslizar unalimpiezacon
elementos poco abrasivosy que
no dejen partes no deseadas so-
brela superficie. ademés, esre-
comendablerealizar un soplete-
ado conareapresoncond fin
de eliminar cualquier contami-
nante que haya podido quedar
sobre la superficie a medir

Una vez comprendidos los
procedimientospararealizar una
correctamedicién, debemosdar-
nosalatareadecalibrary ama
cenar deformacorrectalosins
trumentos a utilizar parallevaa
cabo dicha tarea. Algunos de
ellos, como por gemplo los mi-
crémetros, traen instrumentos
parasu calibracion.

Yacon los instrumentos cali-
brados y la medicion redizada,
esmuy importantealmacenarlos
en zonas de no muy atatempe-
ratura (yaque esta puede provo-
car una dilatacion en los meta-

La metrologia aplicada
al automovil se usa para
el armado y ajuste de un
motor.

les, variandolacdlibraciondees
tos) ni enlugaresdealto porcen-
taje de humedad (lahumedad &
entrar en contacto conlosinstru-
mentos puede genera zonas de
oxido limitando sumovimiento,
variandolacalibraciony dificul-
tando su lectura).
Serecomiendatambién alma-
cenar losinstrumentos de medi-
cion dentro de sus estuches con
el fin de evitar golpesy que en
caso de quelos mismos sucedan
el herramental se encuentre lo
mésprotegidoposible,yaquelos
gol pespuedentambiénprovocar
variaciones en lacalibracion.

* Formador Técnico del
Instituto Tecnol6gico de
Capacitacion Automotriz
(ITCA)

mar ketingitca@itca.edu.ar
Consultas por cursos de meca-
nicay electrénica

automotriz

www.I TCA.com.ar
0810-220-4822
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oschMobility Aftermar-
B ket, ladivision dedicada
al mercado de posventa
automotor, presenta su nueva
lineadelamparasECO, disefia
da para ofrecer una solucién
confiable y econémica a vehi-
culos comerciales y pesados,
tanto para iluminacion interna
como externa. Esta gama esta
pensada para quienes buscan
una opcion accesible, durade-
ra, confiabley con un consumo
eficiente, sin sacrificar calidad.
En sus versiones Eco y Eco
Truck, gracias a su disefio ro-
busto y alautilizacion de ma-
teriales de alta calidad, estas
|&mparas ofrecen unavida Gtil
prolongada, loquelashaceade-
cuadas pararecorridoslargosy
distintos tipos de terreno.
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BOSCH

En Argentina, los vehiculos pesados deben contar con un sistema de iluminacion
reglamentario que garantice la seguridad vial y el cumplimiento de la normativa vigente.

Bosch Mobility Aftermarket

Nueva linea de
Lamparas ECO

Fue creada para
para vehiculos
comerciales y

pesados. Cumplen
con la Ley
Nacional de

Transito N° 24.449.

Mantener las luces encendi-
das es obligatorio en todo mo-
mento enque secircule. Enes-
te sentido, Bosch Mobility Af-
termarket realiza una serie de
recomendacionesy consejosen
términos de iluminacion:

@ Antes de iniciar cualquier
vigje, redlizar larevision delu-
ces correspondiente, aseguran-

dose de que estas estén alinea-
das correctamente.

@ Ante signos de desgaste o
pérdidadeintensidad, optar por
reemplazarlas.

@ Mantener lalimpiezade los
lentesparagarantizar unavision
Optima. Unosfaroslimpiosy li-
bres de suciedad evitan la re-
duccion del alcance luminico.
@ Mantener laslucesbajas pa-
raevitar encandilamientos. Las
lucesaltassolo puedenutilizar-
seenrutasoscurasy sin transi-
to de frente.

Laslédmparas Bosch Eco, asi
como todo el catdlogo de pro-
ductos para movilidad Bosch,
se pueden conseguir en todas
las casas de repuestos de todo
paisy en distribuidores oficia-
les Bosch homologados.

©FERCOL

@n 4940 6593

L, (00 54 1) 5277-7772

{f) FERCOLLUBRICANTES.COM.AR

Lubricantes de alto

rendimiento para
todos los motores.
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el lubricentro

campo argenti

TotalEnergies y Vasalli

Allanza para el
no

La firma de maquinaria agricola
recomendara los lubricantes
TotalEnergies para sus cosechadoras.

bricantes TotalEnergies y

Vassdli, empresa lider en
lafabricacion de cosechadoras,
anunciaron una alianza estraté-
gicaen e marco delaferiaEx-
poAgro. El acuerdosuponed su-
ministro de aceites lubricantes
paralafabricaciony € servicio
post venta de las maquinarias
agricolas. “Vassali esunacom-
pafiiaconmésde 75 afiosdehis-
toria Hemos fabricado mas de
35.000 cosechadoras alo largo
de todo este tiempo. Contamos
con los equipos axiaes de ma
yor tecnologiadel mercado. Es-
ta dianza con una empresa de
destacadatrayectoriagloba co-
mo Total Energies, afianzanues-
tro objetivo principal de disefiar
y fabricar e mejor equipo para
quenuestrosclientesmaximicen
el rinde de cada cosechd’, &fir-
mé Mateo Marso, director de
Vassli.

Vassdlli ofrece equipos de di-
ferentes capacidades para res-
ponder alas necesidades de ca
pacidad detrilladel mercado de
cosechadoras, tanto convencio-
nal comoaxial, destacandosepor
lagran versatilidad, bajo mante-

otalEnergies, unamarca
ligada a rugby de mas
alto nivel a nivel mun-

dial, ampliasupresenciaenel
rugby argentino cerrando un

Lacompaﬁl'afranc& delu-

nimiento, conectividad y la per-
manente actualizacion de las
prestacionesdecadaunadeel|as.
Laempresacuentacontresplan-
tasproductivascubiertasdemés
de 99.000 m2 en lalocalidad de
Firmat (Santa Fe), donde fabri-
ca todos sus modelos de cose-
chadoras, plataformas adapta-
blesatodaslasmarcasy repues-
tosoriginaes.

“Cuando uno piensaen € pa
isy en la produccién, inmedia-
tamente setrasladaa campo ar-
gentino. Pocosambitoscomoes-
te para poner, una vez més, a
pruebanuestrosproductos. Y ha-
cerloconunacompafiialider co-
mo Vassalli esfundamental. Es-
tamos convencidos de que esta
alianza potenciara la presencia
deambasmarcasenel campoar-
gentino”, expresd Dolores Se-
rrano, directora Comercial de
TotalEnergies Argentina.

Total Energies ofrece unaga-
ma exclusiva de productos pa-
rael sector agricola, disefiados
para satisfacer |as necesidades
masexigentesdel mercado. En-
tre estos productos se encuen-
tran Dynatrans, Glacelf Supra,
Multiagri, Coolelf, Azolla, Ru-

e Sy
.

bia, Cerany Multis. Estospro-
ductos han sido desarrollados
en colaboracion con fabrican-
tesdeequiposagricolasy vehi-
culos pesados, garantizando su
compatibilidad y rendimiento
Optimo.

L os productos de Total Ener-
giesparael sector agricolaofre-
cen numerosos beneficios. Dy-
natrans es un lubricante de al-
torendimiento paratransmisio-
nes y sistemas hidréulicos.
Azolla es un aceite hidréulico
gue aporta una alta proteccion
contra el desgaste y asegurala
méaxima vida Util del equipo,

u.-\.
S e

con unaestabilidad térmicasu-
perior que evita la formacion
delodos, incluso a alta tempe-
ratura. Y Rubiaesunagamade
aceites de motor que contribu-
yen alaeconomia de combus-
tible y reducen los costos de
mantenimiento.

Glacelf Supray Cool€elf sonli-
quidosrefrigerantesqueofrecen
proteccion contralacorrosony
el sobrecaentamiento. Final-
mente, las grasas Multisy Ce-
ran. LagamaMULTIS son gra-
sas multipropésito que mejoran
lalongevidad del equipoy redu-
cen |os costos de mantenimien-

TotalEnergies y URBA

“Unidos por la pasion del rugby”

to enlas condiciones operativas
mas adversas, mientras que la
gama Ceran con su tecnologia
patentadadesulfonatodecalcio,
aporta una alta proteccion fren-
tealacorrosion, extiendelavi-
dadelosrodamientos, y propor-
cionaproteccion frente acargas
elevadasy dtaresistenciatérmi-
ca

Loslubricantespremiumdela
empresa estén disefiados a par-
tir de afios de investigacion y
pruebas en condiciones reales,
lo que asegura una mayor €fi-
cienciaoperativay menorescos-
tos de mantenimiento.

talEnergies Argentina.
Ennuestro paisexisten apro-
ximadamente 500 clubes de
rugby organizados en 25 aso-
ciacionesounioneslocaes, que

acuerdo con la Unién de Rugby de Buenos Aires
(URBA). El Top 12, el torneo més emblemético del
rugby local, tuvo su presentacién en el Club Gimna-
siay Esgrima de Buenos Aires (Sede San Martin),
con el lanzamiento oficial de latemporada 2025 de
laURBA. Estuvieron presentes referentes de los 91
clubes de laUnién. Laedicion 2025 del Top 12 ini-
ciard el sabado 5 de abril.

“Total Energies mantiene una sdlida presenciaen

|os eventos de rugby mas destacados a nivel mun-
dial. Nos enorgullece hoy comunicar esta alianza
conlaURBA 'y el Top 12, uno de los eventos més
reconocidosdel deporte nacional. El objetivo dees-
te acuerdo es continuar acercando nuestros produc-
tosy nuestra marca al publico argentino. Compar-
timos con el rugby los valores de respeto, espiritu
de equipo, solidaridad y alto desempefio”, sefia6
Jonathan Kleiner, responsable de Marketing de To-

asuvez integran laUnion Argentinade Rugby (UAR).
LaUnion de Rugby de BuenosAires (URBA) agrupa
alamayor cantidad de clubes, con 75 clubes oficiales
y 16 invitedos.

El URBA Top 12 es el torneo de la categoria supe-
rior de clubes de rugby masculino organizado por la
Unién de Rugby de Buenos Aires. Lo disputan los
docemejoresequiposdelaURBA Yy esunodelostor-
neos més importantes del pais.
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“Confianza que potencia tu campo” es el lema de Shell Agro.

ES

Shell

J
[

.

by

Se lanzo
Shell Agr

El nuevo modelo de negocios de Raizen
Argentina se presento en Expoagro 2025.

aizen Argentina, licen-
R ciataria de la marca
Shell en el pais, se su-
mo a Expoagro 2025 con un
stand que por primeravez vis-
teloscoloresdesulanzamien-
to mésreciente parael sector:
su marca Shell Agro, bajo la
cual aglutinaunapropuestade
valor integral para el produc-
tor agropecuario. Alli, los re-
presentantescomercialesy es-
pecialistas técnicos acercaron
al sector agroindustrial laam-
plia gama de productosy ser-
vicios que lamarcatiene para
ofrecer a campo. El stand,
ubicado en el lote 1040, contd
con espacios para presentar al
publico visitante el modelo de
negocios de Shell Agro. Con
“Confianza que potencia tu
campo” como concepto cen-
tral, la propuesta de valor es-
tuvoformadapor unavastaga-
ma de productos y servicios
que incluy6 combustibles, lu-
bricantes, soluciones integra-
das y alianzas estratégicas
pensadas paracubrir las nece-
sidades de los productores,
contratistas y transportistas,
simplificar su dia a dia y
acompafiar su crecimiento.
Dentro del ecosistema de
marcas que Shell present6 al
campo se encuentran sus in-
signias Shell Helix, Shell V-
Power Diesel, Shell Evolux
Diesel y Shell Rimula, entre

otras de mayor especialidad
como Shell Spirax y Shell Ga-
dus. Laexposicionfueunaex-
celente oportunidad para que
los visitantes pudieran acer-
carse a este espacio y aseso-
rarseconlosexpertostécnicos
y representantes comerciales
delacompafiaacercadel por-
folio completo de productos,
servicios complementarios y
sus respectivos beneficios.
Expoagro fue ademas el esce-
nario del lanzamiento de la
nueva formula de Shell Evo-
lux Diesel. Este innovador
producto redefine el concepto
delimpiezacon suférmulade
triple accion, asegurando un
rendimiento éptimo y mayor
durabilidad para el vehiculo.
Entre los principales benefi-
cios de esta novedad se desta-
can una mayor eficiencia y
proteccion del motor, mejora
de la experiencia de conduc-
cion y reduccién de costos
operativos. “ Paracumplir con
los requerimientos de los
clientesy lograr la eficiencia
buscada necesitamos mante-
ner limpioslossistemasdein-
yeccion. Esto se consigue con
la formula de limpieza triple
accién, que junto con un ga-
soil base de ata calidad, co-
mo son histéricamente los
combustibles diésel de Shell,
conforman nuestro nuevo pro-
ducto Shell Evolux Diesel”,

detallé Juan Carlos Van Dur-
me, Coordinador del Centro
Técnico de Raizen.

En el marco de la celebra-
cion del 75° aniversario de la
alianzaentre Shell y laScude-
ria Ferrari, el stand conté con
un espacio destinado al ga-
ming, donde el publico pudo
experimentar la sensacion de
ser pilotos de Formula 1, pro-
bando sus habilidades con un
simulador de Ferrari a escala
real, sintiendolaadrenalinade
losautosmasvel ocesdel mun-
do.

L osfanéticosdel automovi-
lismo también vieron de cer-
cauno de los autos del Turis-
mo Carretera y participaron
del evento de prensacon pilo-
tos. Se realiz6 una sesion de
firma de gorras, ofreciendo
una oportunidad Unica de in-
teractuar consusidolosdel au-
tomovilismo.

“Nos encanta venir a Expo-
agro y participar unavez mas
de la mayor muestra del sec-
tor. Y este afio el entusiasmo
fue ain mayor considerando
gue es la primera vez que lo
hicimos oficialmente como
Shell Agro, enfocando nuestra
presenciaentodolobuenoque
tenemos para ofrecer al eco-
sistema de produccion del
campo”, comenté Sebastian
Perez Olgiati, Director de Re-
tail de Raizen Argentina.

Shell

Lanzamiento de
Shell Evolux Diesel

Raizen Argentina presento su
nuevo combustible para el
campo en Expoagro 2025.

poAgro, Raizen Argentina, licenciataria de la marca

Shell, presenté lanueva Shell Evolux Diesel consuin-
novadora formula de limpieza triple accion, especiamente
formulada para motores de vehicul os pesados, como |os uti-
lizados en flotas de camiones, transportes de logistica, vehi-
culos de reparto y maquinaria agricola.

Este combustible diesel Grado 2 ayuda a limpiar y prote-
ger los componentes clave del sistema de combustible, como
losinyectores, evitando laacumul acién de depdsitos que pue-
den reducir €l rendimiento. “La tecnologia de Shell Evolux
Diesel garantiza una mejor recuperacion de la potencia, per-
mitelograr laméximaeficienciadel combustibley reducelos
costosoperativosdel osequipos. Perolo masimportante: brin-
da a nuestros clientes la confianza que necesitan”, comento
CarolinaWood, Directora de Marketing de Raizen.

En respuesta a las demandas de |os usuarios, hemos desa-
rrollado esta férmula para ofrecer mayor eficienciay protec-
cién del motor, mejorando laexperienciade conducciony re-
duciendo costos operativos. “Para cumplir con los requeri-
mientos delosclientesy lograr la eficiencia buscada, necesi-
tamos mantener limpios los sistemas de inyeccion. Esto se
consigue con laférmulade limpiezatriple accion, que, junto
con un combustible de alta calidad, como son histéricamen-
telosde Shell, conforman nuestro nuevo producto Shell Evo-
lux Diesel”, agregd Juan Carlos VVan Durme, Coordinador del
Centro Técnico de Raizen.

E n el marco de su presenciaen unanueva edicion de Ex-

Shell Evolux Diesel esta formulado para motores de
vehiculos pesados y maquinaria agricola.
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Nuevas baterias MAHLE
para todo tipo de vehiculo

Energia confiable
adaptada a cada
necesidad

Linea SP
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|
Alto rendimiento bajo cualquier condicién " Ea—
Alta potencia de arranque en frio.
Confiabilidad y durabilidad asegurada.

Linea HP

Ideal para vehiculos con requerimientos
energeticos elevados,

Para vehiculos con sistemas start-stop. Sienf[a el poder de la energia
Potencia extra de arranque en frio, incluso confiable de las nuevas
bajo condiciones climaticas severas baterias MAHLE!
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Innovacion y eficiencia
en el rubro automotor

nun contexto de constan-
Ete evolucion en laindus-

tria automotriz, el desa
rrollo de lubricantes y fluidos
especializadosjuegaunrol fun-
damental paragarantizar lapro-
tecciéondemotores, transmisio-
nesy otros componentes esen-
ciaes de todo tipo de vehicu-
los, desde autos particulares,
motocicletas hasta camiones y
maquinaria pesada.

El avance tecnolégico en la
formulacion deestosproductos
permite no solo mejorar el de-
sempefio de los motores y re-
ducir €l desgaste de piezas, si-
no también contribuir con la
eficienciaenergéticay lareduc-
Ci6én de emisiones contaminan-
tes. Hoy en dia, el sector auto-
motriz demandasol uciones ca-
da vez més especiaizadas,
adaptadas a los desafios de la
movilidad modernay las nue-
vas normativas ambientales.

Desde |ubricantes sintéticos

Las pistas son
un campo de
pruebas de alto
rendimiento
para Petronas
Lubricants.

de alto rendimiento tanto para
motor, como para transmisio-
nes, hastafluidosparasistemas
derefrigeracion, todosestandi-
sefiadospararesponder alosre-
querimientosespecificosdeca
da tipo de vehiculo y aplica
cién. Petronas Lubricants Ar-
gentinatrabajaen el desarrollo
de tecnologias avanzadas que
permiten mejorar lavidadtil de
los motores y optimizar su de-
sempefio en condiciones extre-
mas, contribuyendo al desarro-
Ilo de una movilidad més efi-
cientey sostenible.

Presencia en el MotoGP

y comercializacién de autopartes, estuvo presente en el
Campeonato Mundia de M otociclismo, més popularmen-
te conocido como Mundia de MotoGP.

Setratadela772edicion del MotoGP: e Campeonato de Mo-
tociclismo més importante del mundo, que sSiempre promete un
gran show cargado de adrenalinay emociones. Con coberturate-
levisivaglobal y méasde 200.000 asistentes, los pilotosmastalen-
tosos se midieron en pista sobre la tecnologia mas avanzada pa-
radar inicio a unanuevaedicion del evento internacional.

La segunda fecha del campeonato tuvo lugar € pasado fin de
semanaen € iconico circuito de Termas de Rio Hondo, donde €
catadan Marc Marquez se consagré campedn, sumando su cuarto
triunfo en MotoGPy consolidando su legado en la categoria. A
bordo de su Ducati, Mérquez superd a su hermano menor, Alex,
quien se alz6 con la segunda posicién representando a equipo
Gresini Racing.

Estavictoriaresult6 especialmente significativaparael campe-
On, yaque, tras cuatro aflos de lesionesy ausencias, igual6 las 90
victorias del legendario Angel Nieto.

Asi concluy6 el Gran Premio deLaRepublicaArgenting; el cir-
cuito Termas de Rio Hondo, que sellevo acabo del 14 a 16 de
marzo, en laprovincia de Santiago del Estero.

Siempre presente en estas competencias deportivas de gran en-
vergadura, el team WEGA, compuesto por directivosy clientes,
acompafio una vez més las intensas jornadas del circuito desde
adentro. Sin dudas es un orgullo para la firma haber participado
de un encuentro internacional Unico, que celebrd su sexta fecha
en suelo nacional. No importa cudl sea tu estilo, dentro de esta
gran familiaque esWEGA, todos compartimos lamisma pasion
por los vehiculos. Ahoramés que nunca, € filtro esWEGA.

R Neto SA, titular delamarcaWEGA, lider en produccion

Petronas

Posee una amplia gama de
fluidostanto paramotosy vehi-
culos livianos, como para ser-
vicio pesado y maquinaria de
agro y construccion. La inno-
vacion desempefia un rol cru-
cial paralaempresa, con el ob-
jetivo de ofrecer soluciones
més seguras, duraderasy aine-
adas con los desafios ambien-
tales del futuro.

Ademés, Petronas continlia
amplificando su sostenibilidad
e innovacion desde su equipo
de F1 MercedessAMG Petro-
nas, siendo | as pistas un campo
de pruebas de ato rendimiento
para el desarrollo de lubrican-
tes més sostenibles y con ma-
yor tecnologia

Se presento el
Mercedes-AMG Petronas
que correra latemporada

2025 de Formula 1.

Wega

¥

Wega
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Elf

Desde 1961, el TN es un
campeonato central del
calendario argentino de
automovilismo de

alta velocidad.

Lubricante oficial del TN

LF, lareconocida marca
E de lubricantes asociada

al deportemotor, serapa-
trocinador oficial delacompe-
tencia durante la temporada
2025. Mediante este acuerdo,
ELF serd el lubricante oficia
de la categoria durante las do-
ce carreras del afio.

“ELF es unamarcaintrinse-
camente ligada a deporte mo-
tor. Estaen nuestro ADN. Y €l
TN es el corazén del automo-
vilismo argentino. Esta siner-
giapromete un afoinolvidable
tanto para nuestra marca como
parala competencia mas fede-
ral del calendario argentino”,
afirmé Jonathan Kleiner, res-
ponsablede Marketing deElf y
Total Energies en Argentina.

Desde1961, el TN esuncam-
peonato central del calendario
argentino deautomovilismo de
alta velocidad. Es organizado
por laAsociacion PilotosAuto-
movilesTurismo'y, actualmen-
te, la categoriaesregiday fis-
calizada por la Asociacion de
Corredores de Turismo Carre-
tera(ACTC).

“Es con gran alegria que ce-
|lebramosesteacuerdo conELF
L ubricantes quefortaleceralos
proyectosy objetivosencomun
gue tendremos en esta tempo-
rada. Un apasionante campeo-
nato compartiremos con nues-
tros aficionados, muchos de

Con mas de 55 afios de experiencia, la reconocida
compainiia de lubricantes asociada al deporte motor, sera
protagonista del Turismo Nacional durante el 2025.

ellos, conocedoresdelacalidad
de los productos de ELF, Lu-
bricanteOficial del TN”, expre-
sO Emanuel Moriatis, Presiden-
tedelaAsociacion PilotosAu-
tomaoviles Turismo.

L os autos que participan son

précticamente vehiculosde ca-
Ile adaptados para competen-
cias, con una preparacion que
losconvierte en verdaderos au-
tos de turismo de alta veloci-
dad.

Debido a crecimiento de su

popularidad dentrodel ambien-
te automotor nacional y al he-
cho delaparticipacion dereco-
nocidos pilotos en susfilas, la
Clase 3del TN es considerada
una de las categorias més im-
portantes del pais.

Los autos que participan son practicamente vehiculos de calle adaptados para
competencias, con una preparacion que los convierte en verdaderos autos de turismo
de alta velocidad.

Tambiénesreconocidacomo
uno de los dos torneos anuales
méasimportantesdel paisqueun
piloto argentino deberia ganar
para ser declarado ganador de
la doble corona del automovi-
lismo argentino, galardén que
se obtiene apartir delacombi-
nacion de este titulo con el de
Turismo Carretera.

Con més de 55 afios marca-
dos por grandes leyendas de la
competicion eincontables vic-
torias en F1, DAKAR, World
Endurance  Championship,
MotoGP, World Superbike, en-
treotrasgrandescompetencias,
ELF cuentacon unaampliaga-
made|ubricantes paraadaptar-
se alas necesidades de los di-
versos tipos de usuarios.

La marca de origen francés
desarrolla lubricantes con la
mésaltatecnologia, quepermi-
ten alos motores alargar su vi-
da (til, estar més protegidos y
alcanzar el maximorendimien-
to. Sus productos, orientados a
autosy motosdealtagama, pro-
tegen todos los componentes
del motor: pistones, levas, ca-
misas de cilindros, tren de val-
vulasy ciglefia, asegurando el
motor siemprelimpio parafun-
cionar demaneradptima. El ob-
jetivo es, por lo tanto, estar ala
atura de los conductores méas
exigentes y apasionados por €l
mundo motor.
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ESTAMOS LISTOS
PARA BRILLAR —

El AXION energy Sport
reafirma su compromiso con

el automovilismo argentino en

el Turismo Carretera 2000.

Acompana a nuestros pilotos
Agustin Canapino y Valentin
Yankelevich en este desafio.

29 Y 30 DE MARZO
AUTODROMO PARQUE
PROVINCIA DEL NEUQUEN
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el lubricentro

n Fercol, nuestro com-
E promiso con la innova-

cion y la calidad no se
detiene. Siempre buscamos la
mejor forma de adaptarnos a
las necesidades de nuestros
clientes, of reciendo productos
que hagan mésféacil y eficien-
te el mantenimiento de vehi-
culos. Es por eso que hoy nos
complace anunciar €l lanza-
miento de Hidrarojo, un lubri-
cante mineral para sistemas
hidréulicos, queahorallegaen
una nuevay préctica presen-
tacion: el envase Doypack.

Hidrarojo es un lubricante
mineral especialmente formu-
lado parautilizarse en sistemas
de direccion hidraulicay otros
sistemas hidréulicos de poten-
Cia en maguinaria en general.
Esteproducto destacapor sual-
toindicedeviscosidad, quega-
rantiza una excelente lubrica-
ciénaatastemperaturas, loque
lo convierteenun diado indis-
pensable para €l correcto fun-
cionamiento de sistemas hi-
dréulicos exigentes.

Una de las caracteristicas
maés destacadas de Hidrarojo
es su bajo punto de escurri-
miento, lo que le otorga sua-
vidad en el manegjo incluso a
bajas temperaturas. Ademas,
sus aditivos antidesgaste pro-
longanlavidadtil del sistema,
evitando el desgaste prematu-
ro deloscomponentesy redu-
ciendo lanecesidad de mante-
nimiento constante.

Es importante recordar que
Hidrarojo no esta apto para
transmisiones automaéticas,
por lo que su uso debelimitar-
se a los sistemas hidréulicos
depotenciadevehiculosy ma-

Fercol Hidrarojo Doypack

Innovacion para el cuidado
de los sistemas hidraulicos

Nueva presentacion para un producto
esencial para el mantenimiento
de vehiculos y maquinaria.

quinaria, garantizando un ren-
dimiento 6ptimo y un funcio-
namiento suave.

El lanzamiento de Hidraro-
jo en envase Doypack es par-
te de nuestra constante bus-
quedapor mejorar laexperien-
cia del cliente. Este formato
compacto y préactico ofrece
varias ventgjas clave: es més
fécil de almacenar, se utiliza
sinderramesy permiteun ver-
tido méas preciso, lo queresul-
taen un producto maseficien-
tetanto en el taller como para
el usuario final.

El disefio Doypack no solo
facilita su uso, sino que tam-
bién asegura una mayor con-
servacion del producto, man-
teniendo sus propiedades in-
tactas por més tiempo. Su re-
sistenciay capacidad de sella-
dosuperior permitenqueel lu-
bricantellegueen condiciones
Optimasamanosdel profesio-
nal, asegurando unrendimien-
to fiable en cada aplicacion.

En Fercol, entendemos que
cada detalle cuenta. Por eso,
el lanzamiento de Hidrarojo
en envase Doypack es una
prueba mas de nuestro com-
promiso con la innovacion y
la mejora continua. Sabemos
gue los talleres mecanicos re-
quieren productos féciles de
manejar, que ahorren tiempo
y, sobre todo, que brinden re-
sultados confiables.

Este lanzamiento es solo el
comienzo de muchas més no-
vedades quetenemos prepara-
das para este afio. En Fercol,
seguimos desarrollando solu-
cionesque seadaptenalasne-
cesidadesdenuestrosclientes,
y que, asu vez, optimicen los

© FERCOL

Es mas féacil de almacenar, se utiliza sin derrames y permite un vertido mas preciso.

procesosy lacalidad enel tra-
bajo del diaadia

Con més de 43 afios de ex-
periencia, Fercol se haconso-
lidado como una marca lider
en el mercado de lubricantes
y productos de mantenimien-

to para vehiculos. Nuestro
compromiso conlacalidad, la
innovacién y el servicio a
cliente nos ha permitido posi-
cionarnos como una opcion
confiable tanto paralubricen-
trosy tallerescomo parausua-

rios. Con una mirada puesta
en el futuro, seguimos traba-
jando para ofrecer soluciones
efectivasy deconfianzaen ca-
dauno de nuestros productos.

Fuente: Fercol Lubricantes

EXPERTOS

EN CALIDAD
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Filtros MAHLE

Cada filtro MAHLE acumula décadas de
evolucion, tecnologia y desarrollo.

La evolucion de los vehlculos también pasa por el sistema de filtrado.

= Mixima proteccion para todos los componentes de su molor

= Mayor performance, eficiencia y ahoro,

= Filtros dasamollados, producidos v parfeccionados desda los anos 30
* |a mids amplia y completa linea de fitros.

= Constantes innovacionas en desanrclio de sitemas da filtracidn

Para mas informackin sobre filtros MAHLE, puades comunicarss

zon nuestro distribuldor oficial REPCENTER en los siguientes contactos:
Teléfono: 0351 - 4616570 | Celular y Whatatpp: 351 2336862

Cormreo electronico: mahle@repcentar.com.ar

Direccidn: Avenida Patria 484 - Bamo General Paz - Cordoba

www.repcenter.com.ar
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el lubricentro

Ecolube Ultra Lube

Presentacion

envase de 4 litros

ace unos meses presen-
H tamos nuestra linea de

lubricantes sintéticos
de fabricacion nacional, elabo-
rados con bases 100% sintéti-
cas que responden a mantener
un alto compromiso con el
mercado argentina, y obser-
vando siempre la necesidad de
los lubricentros en nuestro
pais.

Es asi como estos lubrican-
tes se comercializaban en un
principio en tambores de 100
litros, y en baldes de 20 litros.
Pero la necesidad del mercado
también hizo que estos lubri-
cantes que fueron fruto de des-
arrollo, atravesando varios
meses de formulacion y ensa-
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TRIBUNO

Solicite Distribuidor

Col 06.2020

www.tribunohome.com

L. Guarracino 3052 - (1826) Remedios de Escalada (E)
Tel.: (54-11) 4240-4629 - Tel./Fax: 4225-7930 - E-mail

- Buenos Aires - Argentina
: tribunohome@tribunohome.com

Los lubricantes
sintéticos de
fabricacion
nacional ahora
se ofrecen en
empaque
mas chico.

yo, permitieron lograr unalinea
de lubricantes con altas presta-
ciones desarrollando para
ECOLUBE unanueva tecnolo-
gia en la fabricacion de estos
productos.

Por ello y pensando en el
mercado de reposicion, estos
dos lubricantes son envasados
en bidones de 4 Litros para
mayor comodidad y adaptacion
alas necesidades de los centros
de servicios.

Estos lubricantes ECOLUBE
ULTRA LUBE ECO 5W30 y
ECOLUBE ULTRA LUBE
PLUS 5W40 estan elaborado
con bases sintéticas de primera
calidad, sumado a una aditiva-
cion de alta performance que
proporciona una mayor protec-
cion del motor, incluso en exi-
gencias extremas. Supera las
normas APl SN/CF - ACEA
A3/B4 ya que proporciona una
mejor economia de combusti-
ble en motores diésel aspirados
o turboalimentados y es com-
patible con todos los sistemas
de control de emision de gases
de escape.

Garantizan una mejor protec-
cion a la formacion de depoési-
tos en los pistones a altas tem-
peraturas. Proporcionan una
mejor economia de combusti-

ble correspondiéndose con
ILSAC GF-5 ynorma FE (Fuel
Economy), cuidando la protec-
cion de turbocompresores, y la
compatibilidad con los siste-
mas de control de emision de
gases.

Facilitan el arranque en frio
y asegura mayor proteccion de
turbocompresores siendo el
lubricante compatible con to-
dos los sistemas de postrata-
miento de gases de escape.

Tiene un alto coeficiente de
cizallamiento gracias a la cali-
dad de las bases utilizadas per-
mitiendo alargar los periodos
de cambios de aceite tradicio-
nales segtn indicaciones de los
principales fabricantes de
vehiculos

Estanindicados paramoder-
nas motorizaciones de vehicu-
los de alta y media gama tales
como vehiculos de calle, ber-
linas, deportivos, 4x4, y vehi-
culos en general: incluso
aquellos dotados de mecani-
cas muy potentes. Como tam-
bién son recomendados para
disefios de modernas tecnolo-
gias: turboalimentados, inyec-
cién directa, multivalvulas,
HDi o Biodiesel. Es utilizado
en todo tipo de clima y con-
duccioén, especialmente en
servicio severo.

Cumplen con las siguientes
especificaciones: API SN/CF;
ACEA A3/B4. Cumple tam-
bién con los servicios de homo-
logacion de las siguientes mar-
cas: MB 229.5; Renault RN
0700 y VW 502.00/505.00.

No dejes de visitar nuestra
web: www.ecolube.com.ar, in-
gresa y si estds interesado en
nuestros productos, comunicate
con nosotros al 11 3281-3145.

Nuestras formulaciones
han sido creadas para cumplir
con las mayores exigencias.

Mo

del automaévil.

Mas de cinco décadas desarrollando
productos quimicos para la cosmética

3 " AL

FABRICA Y ADMINISTRACION: Dardo Rocha 1836 (1702) Villa Jose Ingenieros. Bs. As. // Telefonos: 2153-2829,/3221-0257 whatsap‘ls 15-5905-5415.
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Renovamos
nuestra imagen.

Incor poramaos
nuevos productos.

La evolucion

del cuidado
e para tu motor.
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ACEITE rARAMOTOR

BENEFICIOS

DE NUESTROS
PRODUCTOS

ESPECIALIDAD

OowWw-20 SW-30 5W-40

para NAFTA y GASOIL para NAFTA y GASOIL para NAFTA y GASOIL

Aprobacion GM dexos™ Gen 3, i
Eﬂtahlflaﬂgr.&cbﬂhr:m%?g’dnﬂda Otorga una proteccion Aptima Cumple con las especificaciones

Extra proteccion desde el arrangue.

para motores T < TIEMPOS

SW-30

para NAFTA y GASOIL

Exclusiva base sintética. Estable en temperaturas
desde -30°C hasta 200°C.

10W-40

para NAFTA y GASOIL

Posee una mayor concentracion de base sintetica.

de motores turboalimentados VW 508.88 y 508.99.
de inyeocion directa. G :

5W-40

para NAFTA y GASDIL

Exclusive base sintética, Estable en temperaturas
desde -30°C hasta 200°C.

para GASOIL

Poses una mayor concentracion de base sintatica.
Agentes detergentes y dispersantes: mantienan el motor limpio.




5
5
s
z
i
u <
=
I._I.Iu'l
0 Z
<2

ACEITE rArRA MOTOR

-

MINERAL DIESEL

©= BARDAHL

ratl 20WW-50
P INAFTAIGASOIL

MNueva farmula XMCE de Bardahl:
4 niveles de proteccion para un motor mas duradero.
CUMPLE CON: APl SL/CF. ACEA A3/B3

Proteccion | %

para nmftnms'-@( _/4TIEMPOS

80W-90

para transmision

Para cajas de velocidades, diferenciales
y engranajes an genearal.

Elaborado sobre |la base de aceites parafinicos
altamente refinados. aditivos extrema presion y
mejoradores del indice de viscosidad.

CUMPLE CON: AP| GL5, GB13885, Mercedes Benz 235.0 y MIL-L-21050

1S5\W-40
LEIGASOIL |

Agentes detergentes vy dispersantes:
mantienen el motor limpio.

CUMPLE CON: AP Cl-4 ACEA E7, E4 John Deere JOO 78A Allison C-4
Mercedas Banz 228.3 Mack EO-N Pramium Plus Caterpiiar TO-2 Cummins
CES 20071,72.75.76,77,78 Militar MIL-L-2104F

Proteccion [ %
para matores & )4 TIEMPOS

CONOCE MAS

para tu motor.

sobre la evolucion del cuidado

25W-60
CEEINAFTAMGASOIL YIGNC,

Disefado para motores que operan
en condiciones severas. con alto consumo de aceite.

CUMPLE CON: API CF-4 /SF grado SAE 25W-60

Proteccion |
péra motores @’ | 4 TIEMPOS

85W-140

para transmision

Para cajas de velocidades, diferenciales
vy engranajes en general.

Elaborado sobre la base de aceites parafinicos
altamente refinados, aditivos extrema presion y
mejoradores del indice de viscosidad.

CUMPLE CON: AP1 GL5, GB138935, Mercedes Benz 235.0 y MIL-L-21050

Para la lubricacion del motor, transmision,
sistema hidraulico, embrague vy freno humedo,
simplificando las tareas de mantenimiento.

CUMPLE CON: API CF-4, CE/SF ME 228.1, JOM J20A, AP| GL4,
MIL-L- 2105, ALLISON C4, MASSEY-FERGUSON y otras,

Proteccion | %
pnranwmrea‘?’;-éTIEMPcls

@00

Seguinos en las redes



esde Villa Gesell (Bue-
D nos Aires) - Hubo un

tiempo en que el Off-
Road Park sobrelaRuta1l era
territorio exclusivo de Jeep. El
prediocreado por QuiqueCam-
maratay su equipo seconvirtid
en un verdadero santuario para
losfanéticosdelamarcadelas
siete barras. Teniasalon de ex-
posicién de nuevos productos,
quincho paracharlastécnicasy
asados, zonaparacampingy la
mejor pista 4x4 privada de la
zona.

Sin embargo, con €l naci-
miento del Grupo FCA prime-
roy el Grupo Stellantis des-
pués, el santuario de Jeep sefue
Ilenando de apoco con produc-
tos de Ram, Fiat, Peugeot, Ci-
troén, DS, Abarth y muchos
més. El Off-Road Park hoy es
el escenario del Summer Car
Show de Stellantis, que se ce-
lebra todos los veranos en Vi-
llaGesdll.

Pese atodo, el espiritu de Je-
ep ain tiene una fuerte presen-
ciaend lugar. Diasatrasalli se
realizé uno de los lanzamien-
tosmasespectacularesenlopo-
co que va de este afio: se pre-
sentd el nuevo Wrangler Rubi-
con Hurricane 4. El clasico to-
do terreno de Jeep recibié un

restyling sobrelabasedesu ge-
neracion JL y adopté una nue-
vamecanica.

La presentacion técnica co-
rrié por cuentadeunodelosma-
yoresexpertosen JeepdelaAr-
gentina: €l instructor de mane-
jooff-road y columnistade Lu-
bri-Press, Javier “Nemo” Doba-
lo. Despuésdeunacompletaex-
posicionsobrelasnovedadesde
producto, “Nemo” meacompa-
fi6 paramanejar el nuevo Wran-
gler por losdiferentes senderos
del Off-Road Park.

Las primeras sensaciones
con e Wrangler Rubicon Hu-
rricane 4 de 126.800 dolares se
reproducen a continuacion.

POR FUERA

Los cambios externos son
pocos, pero notorios. Con este
restyling de la generacion JL,
el Wrangler estrena una nueva
parrilla que -segiin informo la
marca- mejora el flujo de aire
hacia el motor. También estre-
na llantas de 17 pulgadas de
nuevodisefioy sereubicdlaan-
tenadelaradio: antesestabaso-
bre el capot y ahora esta inte-
gradaa parabrisas.

Por el momento, el Wrangler
(2025) sevenderaenlaArgen-

El Wrangler
perdi6 cuatro
cilindros, pero

gano en torque.
Ya lo manejamos.

tinasolo en laversion Rubicon
Unlimited (carroceriade cinco
puertas). Estosignificaque, por
ahora, no estaran disponibles
lasversionesmésconvenciona-
les no-Rubicon ni laopcién de
carroceria de tres puertas (mi
favorita de siempre).

Lo interesante es que sigue
Ilegando de serie con laposibi-
lidad de desmontar el techo, €l
portontraseroy laspuertas. In-
clusoserebateel parabrisas, al-
go que no ofrece su rival mas
directo: laFord Bronco V6.

Y esaeslagran“piedraenel
zapato” parael Wrangler: yano
estd solo en su segmento en la
Argentina. El producto de Ford
es més potente, mas conforta-
ble y con un precio més acce-
sible: 114.339.150 pesos.

POR DENTRO

En la presentacion de pro-

ducto se hizo mucho hincapié
en la cantidad de tecnologia
que tiene el Wrangler (2025).
Si bien no es algo que deman-
daran alos gritos |os usuarios
histéricos, se nota un mayor
cuidado en las terminaciones
y detalles de confort que an-
tesno estaban disponibles. Por
ejemplo, ahoralasbutacastie-
nen ajustes eléctricos y estan
calefaccionadas (todo conuna
instal aci6n protegidaaprueba
deaguay polvo). Ademés, es-
trena una nueva pantalla mul-

. 1 A

Bronco V6.

Ya se vende en Argentinay compite contra el Ford

timedia de 12.3 pulgadas.

Se aprecia el esfuerzo por
ofrecer un habitaculo un poco
mas cuidado. Asi y todo, al
compartir plataforma con la
pick-up Ranger, laBronco V6
es un vehiculo mejor prepara-
do para ofrecer una mayor er-
gonomia, aislacién de cabina
y més equipamiento de con-
fort. Los de Jeep responden a
€S0 CoN un argumento picante:
“La plataforma del Wrangler

(Contintia en la pagina 50)
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Mas allide
“cuatro en
vehiculo muyscap:

congran res‘pqﬁta. f‘ ol

(Miene de la pagina 48)

nacio para el Wrangler y para
hacer off-road. No es un deri-
vado de otro modelo”. Al es-
cuchar esas palabras hirientes
de los directivos de Jeep, la
pick-up Gladiator se quedd en
silencio en unrincon, con 0jos
llorosos y ain con stock del
Pentastar V6.

SEGURIDAD

Acahay otrareaccién frente
ala competencia de la Bronco
V6. Por primeravez, e Wran-
glerllegaalaArgentinaconnu-
merosasasistenciaalaconduc-
cion (ADAYS): control crucero
adaptativo  (con  funcién
Stop& Go), luces adaptativas,
alertade punto ciego y frenado
auténomo de emergencia. Sin
embargo, el Wrangler se man-
tiene con sdlo cuatro airbags,
mientras la Bronco tiene seis.
Tampoco cuentaconsistemade
asistenciaonline, comoel Ford-
Pass.

EllIHS, el organismo de Es-
tados Unidos aliado de Glo-
balNCAP, calific6 aesteactua-
lizacion del Wrangler con una
notaintermedia“M” (“margi-
nal”) y con algunas notas cri-

L

b il

W

ticas“P” (“poor”, pobre) en el
funcionamiento de los siste-
masde proteccidn de peatones.
LaBronco V6 tuvo en su ma-
yorfanotas“G” (“good”, bue-
no)y“A” (“acceptable”, acep-
table).

MOTOR y TRANSMISION

En la presentacion lo vimos
a Nemo sefialando un clésico

La nueva generacion
—estrena chasis, carroceria
y mecanica— ya se vende
en Argentina.

Willys mientras hablaba del
nuevo Hurricane 4, que en rea-
lidad no es tan “nuevo”: ese
nombre se remontaala Segun-
da Guerra Mundial, cuando se
bautiz6 como “Hurricane 4" al
motor del vehiculo militar mas
famoso del mundo.

Pero volvamos a la actuali-
dad. Acaestael principal cam-
biodel Wrangler (2025): e his-
térico motor Pentastar V6 3.6

(285 cv y 353 Nm) fue reem-
plazado por €l nuevo Hurrica-
ne4 decuatro cilindros 2.0 tur-
bonaftero (272 cv y 400 Nm).
Es el mismo motor ya conoci-
dodelaRam Rampag. Secom-
bina con la también conocida
cagja automatica de ocho velo-
cidadesdel anterior Wranglery
susprobadosrecursosoff-road:
traccion 4x4 desconectable, re-
ductora y bloqueo de diferen-

cialesdelanterosy traseros, con
posibilidad de desconectar la
barra estabilizadora delantera
paralograr mayor recorrido de
la suspension (Sway Bar).

El Pentastar V6 fue jubilado
delamismamaneraqueel Gru-
po Stellantis dio de baja el fa-
moso Hemi V8 en la familia
Ram, que ahora adopt6 el tam-
biénnuevoHurricane6 (seisci-
lindros en linea). Son decisio-
nes que se tomaron con el foco
puesto en los mercados donde
hay mayores exigencias en tér-
minos de consumos y emisio-
nes ambientales. En esos pai-
ses, Jeepyaofreceversionesdel
Wrangler hibridas y enchufa-
bles, con hasta 380 caballos de
potencia. Sin embargo, por
ahorano hay planesdetraerlas
alaArgentina.

El Hurricane 4 promete ser
maés eficiente que el Pentastar
V6, pero queda en desventaja
frente a Ecoboost V6 2.7 bi-
turbonaftero delaBronco (334
cvy 562 Nm).

COMPORTAMIENTO

Durantelabrevepruebaenel
Off-Road Park no hubo posibi-

(Contindia en la pagina 52)
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El motor Hurricane
4 es mas eficiente,
pero a veces se
extrafa el V6.

(Viene de la pagina 50)

lidad de medir consumos, asi
gue nos quedamos con laduda
del principal argumento de
ventasdel nuevo Wrangler: Je-
ep asegura que los consumos
seredujeron mucho, apesar de
gue en la Ram Rampage este
Hurricane4noesungranejem-
plodeeficiencia. Al menos, en
el Wrangler viene acompafia-
do por un tanque de combusti-
ble de 81.5 litros (contra solo
55 de la Rampage y 79 de la
Bronco).

El sonido del motor Hurrica-
ne 4, te lo digo de entrada, no
seacercani por asomo al agra-
dable ronquido del veterano
Pentastar V6. Se nota que Jeep
realizé un trabajo aclstico en
losescapes, pero no hay mucho
que hacer: lo que sefiltra des-
de el motor yano eslo mismo.

Més alé de eso, todo €l res-
to son ventajas: el tren delante-
ro sesientemucho masliviano,
porque el Hurricane 4 debe pe-
sar unos 50/70 kilos menos que
el Pentastar V6. Ademés, lacur-

va de torque méximo es méas
ampliay utilizable en una ga-
ma mas amplia de revolucio-
nes. Larespuesta a acelerador
ahora es mucho mas picante
gueantes. Enél circuito off-ro-
ad ni siquierafue necesario co-
nectar la baja. Nemo me reco-
mendé llevarlo siempreen dta
y con el motor bien alegre. Es
un placer tener un amigo que -
ademés- es un docente tan ge-
neroso y divertido con los con-
sejos: “Daleafondo, jnoleper-
dones nada al acelerador!”

No hubo posibilidad de me-
dir prestaciones, pero Jeep de-
claraparael Wrangler Hurrica-
ne4lossiguientesvalores: una
aceleracion de0a100 km/hen
7.6 segundos (7.5 con el Pen-
tastar V6) y unavelocidad mé-
ximalimitadaa 170 km/h (an-
tes, 180). El consumo medio
declarado es de 12 litros cada
100 kilémetros (antes,14.8).

Tal vez en €l Unico contexto
dondevasanotar |afaltaderes-
puestadel V6 aspirado esen el
off-road més técnico, lento y
complicado: ahi esdondesene-

Pl TR L Com
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() P-900- 1276765

cesitatorque amuy bajasvuel-
tasy eso esalgo quesdlo te ga-
rantiza el cubicaje, sin que lo
pueda reemplazar ningln tur-
bo. En cualquier otro auto se-
riaun detalle despreciable, pe-
ro los que recorrimos el Rubi-
con Trail durante cuatro horas
y aunavelocidad promedio de
20km/h-sorteandotodotipode
piedrasy obstaculos- sabemos
gue ese es un uso muy comun
paraun Wrangler.

&Y cdmo se compara con la
Bronco V6? En el manegjo en
ruta, en uso urbanoy en off-ro-
adligero (yaseaen sectoresve-
loces tipo rally o en excursio-
nes devacaciones), laFordtie-
ne prestacionessuperioresy un
mayor confort demarcha Esen
el manejo lento, complicado y
técnico donde creo que el
Wrangler todaviatienemuchos
argumentos para liderar. Pero
bueno, laUnicamanerade ave-
riguarlo seria recorriendo el
Rubicon Trail, conun gjemplar
de cada uno. Nemo yame dijo
que tiene €l bolsito listo para
acompafiarme.

CONCLUSION

Las normas ambiental es del
“Primer Mundo” nos robaron
al Hemi V8 delas Ramy aho-
ra se birlaron el querido Pen-
tastar V6 del Wrangler. Laten-
dencia del Grupo Stellantis a

§ i

eliminar cilindrosen todos sus
modelos (estd pasando tam-
bién con Fiat, Peugeot y Ci-
troén) mellevaapreguntarme
avecesquéharaestagentecon
todos | os pistones que se estén
ahorrando.

Lociertoesque, enel casodel
Wrangler, no hay unagran pér-
didaen el rendimiento ni enlas
prestaciones. De hecho, en el
manejo off-road el Rubicon Hu-
rricane4 ahorasesienteméségil
y picantequenunca. Sinembar-
go, e sonido yano esel mismo.
Y larespuesta aritmo de “Ru-
bicon Trail”, tampoco. Para €l
cliente argentino de Jeep no es
algogravey estoy segurodeque

e T

losmésfanéticoshastaseranca
paces de perdonarlo.

Sin embargo, en el mercado
local surgid unescollo, quehas-
ta hace un afio no existia: apa-
recié la Ford Bronco V6, que
tienemaspotenciay cuestabas-
tante menos que este Wrangler.
Noesalgoqueresultedificil de
solucionar: un Wrangler con el
nuevo motor Hurricane6 delas
Ram pondriafin atodo este de-
bate sobre pérdidas de cilin-
dros. ¢En Stellantis se animari-
an adesarrollarlo?

C.C.
Fotos: Juan Lopetegui (las
buenas, las otras son de C.C.)

Aunque no lo parezca, el Wrangler se renovo por
completo.
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mo aniversario de Lam-

borghini Polo Storico co-
menzaronen St. Moritzcondos
dias dedicados alos autos cl&
sicosy al legado de la compa-
fila. El restaurante Balthazar
Downtownacogi6 unacenaex-
clusiva para un selecto grupo
declientesdePolo Storicoy co-
leccionistas. Al dia siguiente,
periodistas internacionales y
clientes fueron recibidos en €l
Lamborghini  Polo Storico
Lounge. Un extraordinario
Diablo SE 30 capté laatencion
de los invitados a lo largo del
findesemana. El vehiculo, pin-
tadoen“Lambo Thirty”, unco-
lor purpurabrillante creado es-
peciamente para esta version,
fue sorprendentemente col oca-
do “volando” en laterraza pa-
norémica de Balthazar Down-

L ascel ebracionesdel déci-

Fue el auto de seguridad
durante el Gran Premio
de Ménaco de Férmula 1
en 1981y 1982.

. e==mgm e
L -

Lamborghini en The I.C.E.

Fiesta en la nieve

town. Laterraza ofrecia vistas
al lago helado de St. Moritz,
donde otros dos vehiculos his-
téricos de Lamborghini [lama-
ron la atencién: el Countach
“pace car”, que sirvio de apo-
yo en el Gran Premio de M6-
naco de Formula 1 en 1981y
1982, y un Miura SV, que sus
propietariosllevaron aSt. Mo-
ritz para participar en e con-
curso de elegancia de “The
I.C.E. St. Moritz".

“En St. Moritz dimosel ban-
derazo de salidaaun afio dece-
|ebraciones que nos llevaran a
algunos de los lugares mas ex-
clusivos del mundo, involu-
crando anuestracomunidadin-
ternacional”, declar6 Alessan-
dro Farmeschi, director de pos-
ventadeAutomobili Lamborg-
hini. “Fue realmente significa-
tivo reunirnosen losAlpes con

El Polo Storico
Lamborghini
celebrd su décimo
aniversario con
un despliegue
de clasicos sobre
un lago congelado
en Suiza.

nuestrosclientes. Juntos, enlos
Ultimos diez afos, hemos tra-
bajado en proyectosinicos, he-
mos certificado coches excep-
cionalesy hemos promociona-
do lahistoria de nuestra marca
en todo el mundo”.

Entre los vehiculos que atra-
jeron la mayor atencién se en-
contraba el legendario Coun-

tach LP 400S, también conoci-
do como € “Countach Pace
Car”, porqueseutilizécomoco-
chedeseguridadenel GranPre-
mio de Monaco de Férmula 1
de 1981 y fue € auto utilizado
por €l director de carreraa afio
siguiente. UnodelosLamborg-
hini masicénicosquesehanuti-
lizado en un entorno deportivo,
el Countach en cuestion esta
siendoanalizadocomopartedel
proceso de certificacion de Po-
lo Storico. Esta unidad estuvo
acompafiada en €l desfile por
una helada St. Moritz por un
Miura SV rojo que fue certifi-
cado por Lamborghini Polo Sto-
rico en 2018. Fue la Ultima y
més potente version del mode-
lo presentado por Lamborghini
en 1966 como primer superde-
portivo del mundo.

El valory el prestigio de los

El Lamborghini Miura SV
sorprendio al publico
sobre el lago congelado
de St Moritz.

= =
—

coches historicos de Lamborg-
hini también han sido confir-
madospor el plblicoenel Con-
curso de Elegancia. De hecho,
el MiuraSV ganéel premioHe-
ro Below Zero, otorgado en
funcion de las preferencias del
publico.

L ascelebracionesdel décimo
aniversario del Lamborghini
Polo Storico continuarén en
Roma, enel AnantaraConcours
d’Elegance: un nuevo evento
internacional exclusivo para
cochesclésicositalianos. Algu-
nas de las obras maestras mas
emblematicasdelahistoriadel
mundo del motor desfilaran por
el corazdn de la capital italia
na, ante la mirada de multitud
deadmiradoresdetodo el mun-
do. Lamborghini Polo Storico
estard presente con su propio
stand.
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utomobili Lamborghini
A presenta el Urus Perfor-

mante, que eleva d lis-
tondeladeportividady laspres-
taciones de los Super SUV con
unénfasisend disefioquerefle-
jaladestrezadel nuevoUrustan-
toenlacalle, comoencircuitoo
sobre superficies dedizantes. El
Urus Performante se impone a
primera vista con un nuevo ni-
vel de edtilo poderoso, que rei-
vindica la ingenieria superde-
portivaque lleva dentro.

Antes de su estreno, & Urus
Performante ha establecido un
nuevo récord en la categoria
SUV de produccion en la Pikes
Peak Internationa Hill Climb
Road, cruzando lalinea de me-
ta, a4.302 metros de altitud, en
10:32.064 y batiendo €l anterior
récord de 2018 de 10:49.902.

“El Urus Performante eleva
lasméximasprestacionesy €l as-
pecto distintivo del innovador
Super SUV de Lamborghini a
siguiente nivel, conservando su
lujosa versatilidad y ofreciendo
la experiencia de conduccién
més atractiva: no solo en carre-
tera, Sino en cualquier entorno,
distinguiéndose a través de un
disefio seductor que denotanue-
vos puntos de referencia para el
dinamismo de conduccién enlo
gue yaes un coche extraordina
rio”, afirma Stephan Winkel-
mann, Presidente y CEO de

Lamborghini Urus Performante

La nueva
Super SUV

Lamborghini. “El Urus estable-
Ci6é un nuevo nivel en su lanza-
miento, cogiendo €l ADN de di-
sefio y el talento tecnoldgico de
Lamborghini y creando € pri-
mer Super SUV del mundo pa-
raunanuevaera: e UrusPerfor-
mante sube e listén alin mésal-
toparael segmentodelosSUV”.

El UrusPerformanteseimpo-
neatravésdeun dinamismo au-
daz y aeronautico desde todos
su angulos; € Performante no
solodominalacarreteradefren-
te. Undisefio decaply paragol-
pesméaspuro, mésafiladoy mas
prominente resalta inmediata-
mente |la genética superdeporti-
va del Performante, pero man-
tiene la elegancia innata del
Urus. El exhaustivo uso de ma-
teriales compuestos del Urus
Performante lo convierte en el
coche con € mayor nimero de
componentes de carbono de su
segmento.

“El disefio del Urus Perfor-
mante, atrevido y con caracter,
integraperfectamenteunamejo-
radaaerodindmica, queincorpo-
ralas“air curtain” del paracho-
gues delantero, con una impor-
tante diferenciacion visua que
incluye e nuevo capd del motor
de ligera fibra de carbono y €
exhaustivousodelafibradecar-
bono entodo € vehiculo quere-
cuerda su herencia ‘ Performan-
te’. Este Urus de referenciaes-

Con 666 caballos
de potencia, es
la SUV de
Lamborghini
mas deportiva
de todos los
tiempos.

tadisefiado como un Super SUV
Unico orientado & conductor”,
afiade MitjaBorkert, Jefe de Di-
sefio.
Concortesprofundosenlasli-

De 0 a 100 km/h en 3.3 segundos y alcanza los 306 km/h.

neasdel capt hastael nuevo pa-
rachoquesdelantero, e capb, in-
cluidasu sdlidadeaire, estafa
bricado en ligerafibrade carbo-
noy pintadoen € color delaca
rroceriau, opcionalmente, enfi-
bra de carbono parcialmente vi-
sible. El techo enfibrade carbo-
no opciona hacereferenciaalos
modelos  superdeportivos  de
Lamborghini como € Huracan
Performantey el Super Trofeo.
El paragolpes delantero y
splitter en fibra de carbono lu-
cen nuevas y enérgicas lineas:
las nuevas entradas de aire de-
|anteras de color negro propor-
cionan mayor refrigeracion a

motor y lamaximaexpresion de
la herencia superdeportiva del
SUV. Unasnuevas“air curtain”
canalizan € flujo de aire sobre
|as ruedas del anteras, con un di-
sefioaerodindmicoquedisminu-
yelaresistencia, lanuevasalida
de aire del capd contribuye ala
eficienciaaerodinamicagenera
y ayudaalarefrigeraciéndel mo-
tor. El derén trasero, de nuevo
disefio, aumentalacargaaerodi-
namicatraseradel Urus Perfor-
mante en un 38%.

Los nuevos muelles de acero
rebagjan ladturadelacarroceria
del Performante en 20 mm, con
una huella de rueda 16 milime-
trosméasancha, sobrelaqueunos
pasos de rueda de fibra de car-
bono sobredimensionados abra-
zanlasnuevasllantasligerasop-
ciondesde23’ oforjadasde22”
contornillosdetitanioy neuma-
ticosPirelli especiamente desa-
rrollados para este modelo.

Deperfil, lalinearebgjadadel
UrusPerformanteseveacentua
da por su prominente aerén y
parachoquesdelanteroy trasero,
gue aumentan su longitud total
en 25 mm. La parte trasera del
Urus Performante se distingue
iguamente por su disefio de al-
tas prestaciones. El aleron trase-
ro con aetas de fibra de carbo-
no seinspiraen el del Aventador
SVJy contribuye aaumentar la
carga aerodinamica.
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iez afios después de su

D lanzamiento, el Porsche

Macan se dirige hacia

su segunda generacion, ahora
con propulsion cien por cien
eléctrica. Con los nuevos Ma-
can 4y Macan Turbo, Porsche
quiere satisfacer por completo
las expectativas de sus clientes
queeligen un SUV. Esto es po-
sible gracias a un disefio evo-
lucionado y atemporal, a las
prestaciones caracteristicas de
los modelos de la marca, a su
autonomia para largos recorri-
dos y a su gran funcionalidad
en el dia a dia. “Estamos lle-
vandoa Macanaunnivel com-
pletamente nuevo, con unas
prestaciones el éctricas (E-Per-
formance) excepcionales, €l
nuevo sistema Driver Expe-
rience y un disefio impresio-
nante”, ha declarado Oliver

Deportiva
y electrica

Ameérica y Asia seguiran teniendo el Macan con
motor de combustion. Pero Europa soélo podra
comprar la nueva version 100% eléectrica.

Porsche Macan E

Blume, Presidente del Consgjo
de Direccion de Porsche AG,
conmotivodel estrenomundial
en Singapur.

“Con el Macan eléctrico,
nuestro objetivo es ofrecer el
coche mésdeportivo de su seg-
mento”, afirmaJorg Kerner, Vi-
cepresidente de la Gama Ma-
can. Porsche utiliza exclusiva-
mente la Ultima generacion de
motores eléctricos de imanes
permanentes (PSM) enlos gjes
delantero y trasero. Gracias a
ello logra una eficiencia exce-
lente y hace posible que las
prestaciones se puedan repetir
deformadptimaunay otravez.
Las cifras indican por si mis-
mas un rendimiento de prime-
ra en combinacion con el
LaunchControl, el Macan4 ge-

(ContinGia en la pagina 66)
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novedad

(Viene de la pagina 64)

nera hasta 408 CV de potencia
en modo overboost, mientras
que el Macan Turbo llega has-
ta 639 CV. El par maximo es de
650 y 1.130 Nm, respectiva-
mente, lo que garantiza unas
magnificas prestaciones. El
Macan 4 acelera de 0 a 100
km/hen 5,2 segundos, mientras
que el Macan Turbo solo tarda
3,3 segundos. Las dos versio-
nes alcanzanuna velocidad ma-
xima de 220 y 260 km/h, res-
pectivamente.

Los motores eléctricos obtie-
nen su energia de una bateria de
iones de litio situada en los ba-
jos de la carroceria, con una ca-
pacidad bruta de 100 kWh, de
los cuales pueden utilizarse ac-
tivamente hasta 95 kWh. La ba-
teria de alta tension (HV) es un
componente central de la Pla-
taforma Eléctrica Premium
(PPE) con arquitectura de 800
voltios de nuevo desarrollo, que
Porsche utiliza por primera vez
en el Macan. La potencia de
carga con corriente continua
(CC)llegahasta270kW. Laba-
teria puede cargarse del 10 %
al 80 % en aproximadamente
21 minutos en una estacion de
carga rapida adecuada. En es-

de torque.

Entrega hasta 639 caballos de potenciay 1.130 Nm

taciones de 400 voltios, un con-
mutador de alta tension permi-
te la carga por secciones por-
que divide en dos la bateria de
800 voltios, cada una con una
tension nominal de 400 voltios.
Esto hace especialmente efi-
cientela cargade hasta 135 kW,
sinnecesidad de un transforma-
dordealtatensionadicional. La
carga doméstica con corriente

km/h

alterna (CA) puede alcanzar los
11 kW.

Los motores eléctricos pue-
den recuperar hasta 240 kW de
energia durante la marcha. El
sistema Integrated Power Box
(IPB) también contribuye a la
eficiencia de los nuevos mode-
los Macan, al tiempo que aho-
rrapeso y espacio. El innovador
y compacto IPB combina tres
componentes: el cargador insta-
lado de CA, el calentador de al-
ta tension y el transformador
CC/CC. La autonomia combi-
nada WLTP puede alcanzar los
613 kilometros en el Macan 4 y
los 591 km en el Macan Turbo.

Gracias a las proporciones
mas estilizadas y al ADN Pors-
che Design, el nuevo Macan
tiene un aspecto dindmicoy con
caracter. “Con el Macan, pre-
sentamos el primer Porsche
eléctrico a partir de una identi-
dad de producto establecida”,
afirma Michael Mauer, Vice-
presidente de Style Porsche.
“Por su identidad de marca, el
nuevo modelo es claramente re-
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conocible como parte de la fa-
milia. Las proporciones clasi-
cas de Porsche se han desarro-
llado y adaptado de forma op-
tima a los retos que plantea un
vehiculo eléctrico. Esto realza
alin mas el aspecto deportivo,
moderno y dindamico del Ma-
can. El disefio lo deja claro: el
Macan sigue siendo el deporti-
vo de su segmento, incluso en
version eléctrica”.

La suave inclinacion del ca-
po vy las aletas muy pronuncia-
das confieren a este SUV un as-
pecto atlético, incluso cuando
esta parado. Mide 4.784 mili-
metros de largo, 1.938 mm de
ancho y 1.622 mm de alto. El
nuevo Macan estd equipado
con llantas de hasta 22 pulga-
das, con neumaticos de distin-
ta anchura en cada eje. La dis-
tancia entre ejes, 86 mm mayor
que en el modelo anterior
(2.893 mm), se compensa con
voladizos cortos delante y de-
tras. Los grupos Opticos estan
divididos en dos partes: la uni-
dad superior plana con luces
diurnas de cuatro puntos esta
integrada en las aletas y acen-
talaanchura del coche; el moé-
dulo de los faros principales,
opcionalmente con tecnologia
Matrix LED, esta situado lige-
ramente mas abajo en el fron-
tal. La caracteristica flyline de
Porsche forma una unidad con
la luneta trasera plana. En com-
binacion con las ventanillas sin
marco y las aletas laterales, el
resultado es un diseflo elegan-
te y deportivo. Los hombros
fuertemente pronunciados con-
fieren a la zaga un aspecto mus-
culoso. El logo Porsche se si-
tia ahora en el centro de la es-
cultural banda luminosa en 3D.

Porsche combina su ADN de
disefio con una aerodindmica
optimizada para mejorar la au-
tonomia. Gracias al sistema
Porsche Active Aerodynamics
(PAA), con elementos activos
y pasivos, y un coeficiente de
resistencia al avance de 0,25, el
nuevo Macan es uno de los
SUV mas aerodindmicos del
mercado, lo que tiene efectos
positivos en la autonomia y el
consumo. El sistema PAA in-
cluye el spoiler trasero adapta-
tivo, aletas de refrigeracion ac-
tivas en las tomas de aire delan-
terasy cubiertas flexibles en los
bajos totalmente sellados. Los
deflectores situados bajo el mo-
dulo de los faros y el frontal re-
bajado optimizan el flujo de ai-
re. En la parte trasera, los bor-
des laterales y el difusor de la-
mas garantizan la eficiencia ae-
rodindmica.

El nuevo Macan es un SUV
orientadoa las prestaciones, con
una gran versatilidad paraeluso
diario, un equipamiento de alta
calidad y una configuracion es-
paciosa. La electrificacion ha
permitido aumentar el malete-
ro del Macan. Dependiendo de
la version y del equipamiento
instalado, la capacidad tras el
asiento posterior llega hasta 540
litros (modo de carga). Ademas,
existe el frunk, un segundo ba-
ul bajo el capot, con una capa-
cidad de 84 litros. Esto supone
127 litros mas que el modelo an-
terior. Si el respaldo del asien-
to trasero se rebate por comple-
to, el volumen de la zona de car-
ga posterior aumenta hasta
1.348 litros. La capacidad ma-
xima de remolque de 2.000 ki-
logramos se suma a las cualida-
des practicas del nuevo Macan.
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motos

BMWR 12 S

Un homenaje

on la BMW R 12 S,
‘ BMW Motorrad amplia

sugamaHeritageconun
merecido homengje alaiconi-
caR 90 S, que en 1973 supuso,
no solo un hito deportivo para
BMW Motorrad, con 67 CV y
una velocidad maxima de 200
km/h, si no también en térmi-
nosdedinémicadeconduccion.

Ademés, el entonces Jefe de
Disefio Hans A. Muth expresd
lasambicionesdeportivasen el
lenguaje de disefio y envio la
BMW R 90 S, como primera
motocicleta de produccién del
mundo, alacarrerapor el favor
delos compradores, con un ca-
renado del manillar disefiado
paramejorar laaerodinamicay
un “90” enrojo en el emblema
R 90 S del motor.

Los éxitos en competicion
ayudaron alaBMW R 90 Sa
conseguir unaimagen iconica

Laimagen delaR 90 S no
tard6 en beneficiarse también
de los éxitos en competicion.

Inspirada en la legendaria R 90 S de 1973, BMW
Motorrad sumo un nuevo modelo a su
gama de productos “Heritage”.

Por gemplo, en el TT de Pro-
ducciondelalsdadeMan, don-
de Hans-Otto Butenuth y Hel-
mut D&hne celebraron lavicto-
riaensucategoriaen 1976. Ese
mismo afio, Steve McLaughlin
también gano las prestigiosas
200 Millas de Daytona, y su
compariero deequipo Reg Prid-
more se convirtio en el primer
Campedn AMA Superbike de
lahistoria. También por estara-
z6n, una R 90 S es hoy, como
lo eraentonces, unade las mo-
tocicletas BMW mas codicia-
das.

Aln més que el Concept Ni-
nety presentado por BMW Mo-
torrad en mayo de 2013 en €l
Concorso d'Eleganza Villa
d Este, lanuevaBMW R 12 S
retomael espiritudelaR 90 S

tancity J0278 pmail.com

FOX CITY.
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tanto en su concepto general,
como en los detalles, y lo tras-
ladahabilmentealaactualidad.
BasadaenlaR 12 nineT, encar-
na una moto retro, auténtica y
deportivay utilizavariosingre-
dientes que rinden un habil ho-
mengjealaR 90 S.

“Los elementos de disefio
que definen nuestraR 12 Sin-
cluyen el carenado del puesto
de conduccién montado en el
manillar con el parabrisas tin-
tado, el asiento con costurasde
contrasteen naranjay el acaba
do de pintura metalizada Na-
ranjaLavacomo guifio alale-
gendaria R 90 S Naranja Day-
tonade1975. El disefio secom-
plementa a la perfeccion con
detalles como la“S’ de color
rojo en las cubiertas laterales,
ladoble linearojay las super-
ficies de aluminio cepillado y
lacado del depdsitoy el sopor-
tedel asiento”, explicaAlexan-
der Buckan, Jefe de Disefio de
BMW Motorrad.

Lareivindicaciondeunamo-
tocicleta retro deportiva se ve
subrayadapor laR 12 Scon nu-

merosas caracteristicas de se-
rie, como las llantas Opcidn
719 11, con radios de alambre
y llantas de aluminio brillante
anodizado natural, asi como
otroscomponentesde altacali-
dad. El manillar y los tubos de
lahorquillason de color negro,
y los componentes de los pa-
quetes “Billet Shadow y Sha-
dow I1” ponen acentostécnicos
de especia calidad. Los com-
ponentes del paquete Billet
Shadow son, las cubiertas iz-
quierday derecha de labobina
deencendido, €l tornillodelle-
nado deaceitey lastapasde cu-
lata revestidas en negro Avus
metalizado mate. El paquete
“Billet Shadow 1" incluye €l
sistema de reposapiés, las pa-
lancas de freno de pie y cam-
bio de marchas, los reposapiés
del pasgjero, las palancas de
freno de mano y embrague, las
cubiertas de los depésitos de
compensacion del freno delan-
tero y el embrague, asi como
los retrovisores denle el extre-
mo del manillar.

Otras caracteristicas de serie

la nostalgia

son el paquete confort, que in-
cluye control de arranque en
pendiente, asistente de cambio
Pro, pufios cal efactablesy con-
trol de crucero. Para aumentar
alinméslaseguridad durantelos
trayectosnocturnos, laluzdegi-
ro adaptativa del Faro Pro ga-
rantiza una mejor iluminacién
delacarreteraen las curvas.

LaBMW R 12 S se basaen
laBMW R 12 nineT vy, por lo
tanto, todos los productos ac-
cesorios, como los sistemas de
escape de titanio, las bolsas
blandasolapreparaciénparala
navegacion, también pueden
utilizarse para esta motocicle-
ta. Por giemplo, el ya expresi-
vodinamismodelaslineaspue-
derealzarsealinmésconlapar-
tetraseracorta, que esta dispo-
nible como

Accesorio Origind BMW
Motorrad, y €l soporte de ma-
triculanegrofijadoal basculan-
te. También estan disponibles
otrasopcionesinstaladasdefa
brica, como el control de pre-
sién de neuméticos (RDC), €l
sistema de aarma antirrobo
(DWA), lallamadadeemergen-
cia inteligente, el Connected
Ride Control y el display digi-
tal con pantallamicro-TFT co-
mo dternativa a los clésicos
instrumentos redondos.
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tecnolo

C elebrando sus50 afiosde

turismo en 2025, laHon-
da Gold Wing, desde su
presentaci on como maguinana
ked de 1000cc en 1975, sempre
hasidolomaximoenturismoso-
bre dos ruedas. Y es una moto-
cicletaque haseguido su propio
camino, creciendo en tamafio y
cilindrada durante décadas, ga-
nandose de paso unaduraderae
indiscutiblereputacionpor sulu-
jo, calidad y confort.

Laactualizacion méscomple-
tay recientellegd en 2018, cuan-
do, en respuesta a la evolucion
demogréficay del mercado de
motocicletas, se apart6 radica-
mentedeloquehubierasidouna
trayectoriatradicional de actua-
lizacién. Las GL1800 Gold
Wing y Gold Wing ‘ Tour’* to-
maronunanuevadirecciony, re-
novandose por completodeaba-
joaarriba, pasaron aser mases-
tilizadas, ligeras y agiles (una
motoci cletamucho més enfoca-
da a conductor) a tiempo que
ganabanunbuen pufiado denue-
vascaracteristicasparacimentar
su posicion como buque insig-
niatecnoldgico.

Y, como resultado, € atracti-
vodelaGoldWingseampli6 al
instante, alcanzando aunagene-
racion mas joven de motoristas
quepodrian haber pasadopor a-
to (o smplementeno haber con-
siderado) las versiones anterio-
res.

Para el modelo 2020, mejo-
rasenlasuspensiony enlama-
niobrabilidad a baja velocidad
complementaron ain mejor a
extraordinario motor de seisci-
lindros horizontales quelate en
el corazén de la turismo pre-
mium de Honda. En 2021 la
Gold Wing se beneficio de una

Honda Gold Wing (2025)

Una leyenda mas

La moto que elevé a otro nivel el confo
en dos ruedas presento su nueva evolucion.

——

La Honda Gold Wing (2025) tiene un motor de seis cilindros.

siete cambios, con doble embrague.

mejora en su sistema de audio
y € modelo 2022 past a estar
solo disponible con Transmi-
sion de Doble Embrague
(DCT), mientrasque el modelo
2023recibidun SistemadeMo-
nitorizacion de Presion de Neu-
méticos (TPMS).

Ahora, en 2025, la GL1800
Gold Wing 50° Aniversario esta
preparada para conmemorar los
millones de kilémetros que esta
increible méaquina ha recorrido
(juntoconsulegiondefielesmo-
toristas) desde 1975. Laleyenda
contindia

El motor y laparteciclodela
Gold Wing fueron disefiados a
unisono paralacompletaremo-

delacion de 2018, moviendo la
posicion de conduccion hacia
delantey formando unamotoci-
cleta mucho més compacta. El
bastidor doble vigade auminio
esta construido para incorporar
unadoblehorquilladelantera, lo
que permite situar e motor mas
adelantado en la méaquina (ya
quelaruedadelanterase mueve
arribay abajo en un plano més
vertical) proporcionando un
control de la suspension y una
estabilidad a tren delantero de
ata calidad gracias a su rigidez
y reducidafricciéon.
Conlaoptimizaciondel tama-
fiodel motor deseiscilindrosho-
rizontales y 24 vévulas no se

La caja es automatica de

perdié nadadesu potencia, desu
arrollador par ni de su adictiva
respuesta. Laadiciondel control
mediante acel erador el ectrénico
Throttle By Wire (TBW) trgo
consigo4modosdeconduccion:
Tour, Sport, Econy Rain; €l com-
portamiento del SistemadeFre-
nos Dua Combinado (D-CBS)
variadependiendo del modo se-
leccionado. El Asistente de
Arranqueen Pendiente (HSA) y
el paroa radentildling Stopofre-
cen facilidad de uso y mejoras
en el consumo.

LaDCT esde 7 velocidades,
con el tacto deembrague, lave-
locidad del cambio y € rango
derpmdesubiry bajar marchas

gmlca

adaptados especificamente a
cada modo de conduccion.
Tambiénincorporaunafuncion
de avancey retroceso lento.

LaGoldWing ofreceunasen-
sacion delibertad total, un enor-
me disfrute de conduccién y de
Sus prestaciones, junto con un
elegante disefio. Un carenado
con €ficiente aerodinamica ca
nalizael aireapartéandoloarede-
dor del conductor, mientras que
su pantalla parabrisas se gjusta
segln las preferencias; los lujo-
s0s asientos también proporcio-
nan confort paralargasjornadas
devigje El ligerosistemadeau-
dioy los atavoces ofrecen una
increfblecalidaddesonido. Y ca
racteristicas como la llave de
proximidad Smart Key, Apple
CarPlay, Android Auto y Blue-
tooth proporcionan funcionali-
dad y conectividad propias de
hoy en dia.

El modelo GL1800 Gold
Wing 2025 recibe megjorastanto
de audio como de conectividad
parael conductor y e pasajero,
junto con actudizacionesdelos
reglgesdelaECU y estadispo-
nibleexclusivamenteen un nue-
voy bonito disefio de pinturaen
Negro Balistic Mate edicion
50thAnniversary. Otrosdetalles
que conmemoran los 50 afios
puedenverseenlaSmart Key, la
consola centra y en la anima-
cion del proceso de arranque.
Ademés, los primeros 1833 mo-
delos GL1800 Gold Wing 50
Aniversario vendidos en Euro-
pavendranconunamaquetapre-
mium (limitada), “mitad y mi-
tad”, a escala, con 11 pulgadas
de longitud y 6 pulgadas de &l-
tura, representando e modelo
origind enunladoy el actua en
el otro lado.
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otros fierros

Alba Renai y Hyundai

Una relacion

virtual

La automotriz coreana contrato a una influencer que
no existe en la vida real. La historia de la modelo IA.

yundai Motor se con-
H vierte en la primera

marca de autos en con-
tar conunainfluencer virtual en
el lanzamientodeun nuevomo-
delo. Lacompafiia explora co-
mo la inteligencia artificial
puedeintegrarseenel sector au-
tomotor para reforzar la rela-
cién conlosconsumidores. Es-
ta colaboracion se enmarca
dentro delacampafia“Areyou
in?", y reflejala apuesta de la
marca por la digitalizacion en
Su comunicacién

Deestamanera, Hyundai Mo-
tor anuncia la colaboracion con
Alba Renai, unainfluencer vir-
tual creada mediante inteligen-
cia artificial en Espafia, como
embgjadora del nuevo Hyundai
Inster, un SUV urbano 100%
eléctrico. Esta colaboracion se
enmarca dentro de la campafia
“Areyouin? y reflgalaapues
tade lamarca por la digitaliza-
cién en su comunicacion.

Con esta accion, Hyundai se
convierte en la primera marca
automotriz en contar conunain-
fluencer virtual enel lanzamien-
to deun nuevo model o, marcan-
do unanuevaeraen innovacion
y en lainteraccion entre marcas

y audiencias de lamano de “Be
alLion”, VIA Tadents e Innoce-
an Spain.

El SUV 100% el éctrico Inster
es unadelas principaes apues-
tas de Hyundai para este afio, y
supresentacionincluyediversas
accionesparadestacar suscarac-
teristicas y tecnologia. La cola-
boracion con AlbaRenai permi-
teampliar € acancedel mensa-
je, incorporando nuevas narrati-
vasdigitales, redefiniendolaco-
nexion marcacliente.

A través de estacolaboracion,
Hyundai experimenta con nue-
vas herramientas digitalesen su
estrategia de comunicacion, ex-
plorandocémolainteligenciaar-
tificial puedeintegrarseenel sec-
tor automovilistico parareforzar
larelacion con los consumido-
res. Lapresenciade Alba Renai
en los contenidos digitales y
eventos vinculados al lanza
miento, refuerza el posiciona
miento innovador delamarca

La campafa de lanzamiento
del Hyundai Inster se compone
dedistintasfasesdonde, conAl-
ba al frente como embajadora
virtual, se combina el plano di-
gital conel fisico paracrear una
experiencia Unica. De estama-

nera el pasado 3 de febrero en
el marco de los GenZ Awards
patrocinados por Hyundai, se
pudo ver aAlbaen laafombra
roja junto con otros creadores
de contenido, influencersy fi-
guras clave del mundo digital
creando contenidobgjoel claim
“Areyouin?’.Alolargodelas
préximassemanas, seiréancom-
partiendo contenidos de distin-
tas caracteristicas creativas,
combinando formatos brevesy
cautivadores que revelan ele-
mentosiconicosdel coche, con
contenidos mas largos, asi co-
mo un gran film.

Los contenidos, que se iran
compartiendodemaneraprogre-
Siva, son € resultado de proce-
sos de produccién mixtos, que
combinan talento y creatividad
humana con sofisticadas técni-
casdeinteligenciaartificial.

La participacion de Alba Re-
nai en el lanzamiento del nuevo
Hyundai | nster of receunacomu-
nicacion masinmersivay adap-
tadaalasnuevasformasde con-
sumo de contenido. Hyundai re-
afirmaasi sucompromisoconla
tecnologia avanzaday la movi-
lidad sostenible como pilares
clave de su posicionamiento.
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7 CARTER SECO

La saga “Taxi”

El Peugeot mas
veloz del mundo

uede un sedén familiar equilibrado como el

Peugeot 406 convertirse en protagonista de un

largometraje de accion con un fuerte conteni-
do de acrobacias, persecuciones y adrenalina? Evi-
dentemente, si. Y laprueba es la saga cinematografi-
ca inaugurada en 1998 con el film “Taxi”. Dirigida
por Gérard Pirés y con guion de Luc Besson, que lo
escribe en apenas 30 dias, “ Taxi” narralas aventuras,
totalmente desmesuradas, de un taxista de Marsella
con un increfble talento al volante y una pasion de-
senfrenada por la velocidad.

El joven Daniel (Samy Nacery), repartidor en una
pizzeriade la ciudad francesa. decide sacar partido a
su predisposicion innata para la conduccion deporti-
va abandonando su antiguo empleo para convertirse
en taxista. El vehiculo elegido es un Peugeot 406 apa-
rentemente normal, pero a que hasometido aprofun-
das modificaciones,

Las excelentes dotes de pilotaje de Daniel, unidasa
las prestaciones excepcional es de su taxi, le hace ex-
tremadamente popular entre |os clientes, graciasala
rapidez con laquellegaadestino, logrando unay otra

vez eludir alos radaresy las fuerzas del orden.

Todo va sobre ruedas hasta que Emilien Coutant
Kerbalec, un torpe inspector de policia interpretado
por Frédéric Diefenthal, se cruza casualmente con el
temerario taxista: anbos se encuentran cuando Emi-
lien que tiene problemas para sacarse €l permiso de
conducir, tomael taxi de Daniel parair a trabgjo.

Daniel, queignoraque su pasajero esun policia, ha-
ce aarde de su conduccion temerariadurante lacarre-
ra, cometiendo una larga serie de infracciones de tr&
fico. En este punto, Kerbalec, perdidamente enamora-
do de su compafiera Petray perennemente frustrado
por sus pifiasy fracasos profesionales, decidido ater-
minar con las correrias de Daniel. Lahistoriatomaun
giro nuevo e inesperado cuando ambos se ponen de
acuerdoparaaprovechar el talentodel taxistay laspres-
taciones de su increible Peugeot 406 para capturar a
una escurridiza banda de ladrones. Para Daniel esla
solucion perfecta: ayudando a Emilien alograr final-
mente un gran éxito profesional, tiene la posibilidad
de no perder su licenciay, sobre todo, su trabajo.

No desvelaremos el final de la historia, pero la pe-

liculamereceunamencion apartepor el increibleequi-
po de profesionales que se alterné al volante durante
¢l rodagje. Es una oportunidad de ver en accion al cé-
|ebre especialista Remy Julienne e muchos expilotos
como Jean-Pierre Jabouille, Henri Pescarolo o Jean
Ragnotti.

Esta comediatrepidante fue todo un éxito y se con-
virtié en una de las franquicias mas taquilleras de ci-
ne francés, recaudando mas de 200 millones de dola-
resen todo el mundo y atrayendo alas salas a 23 mi-
Ilones de espectadores solo en Francia. Peugeot lan-
z0, en el mercado galo, una serie de coches de colec-
cion en escala 1/43 del taxi de Daniel mientras que
Ottomobile produce una versién aescala 1/18.

Pero esto no acaba aqui: “ Taxi” generaunasagade
cinco peliculas. A la primera cinta se afladen los su-
cesivas“Taxi 2", de 2000, “Taxi 3", de 2003, enlaque
€l 406 equipa unas orugas paracircular sobre nievey
hielo, seguidas de “Taxi 4" en 2007 y “Taxi 5", de
2008, en las que el automovil se pone a dia con el
Peugeot 407. En 2004, llegaun remake hollywooden-
se con €l titulo “New York Taxi”.
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El Castrol-AXION energy MX Team reafirma
su compromiso con el motocross este 2025.

Acompand a nuestros pilotos Guadalupe
Alonso y Dario Arco en este desafio.
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