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el lubricentro

Automechanika Buenos Aires 202

Una edicion récord

on més de 30.000 profe-
‘ sionalesde42 paisesy de

todas las provincias ar-
gentinas, laexposicidn reafirmé
su acance federd e internacio-
nal en un contexto queresatael
valor estratégico de estos espa
cios paralaindustria. Con més
de 500 expositoresde 30 paises,
750 marcas y una superficie
superior alos 33.000 m?, Auto-
mechanikaBuenosAiresvolvio
a posicionarse como un ambito
claveparalageneraciondenego-
cios, d intercambio profesional
y laactualizaciontecnol 6gicaen
laindustria automotriz.

En comparacion con su Ulti-
ma edicién de 2024, € evento
registré un crecimiento del 46%
en superficie expositiva y del
49% en cantidad de expositores,
reflglando una expansion soste-
niday un mayor nivel de parti-
cipacion empresarial.

El Presidente Ejecutivo de la
Asociacion de Fabricas Argen-
tinas de Componentes (AFAC),
Juan Cantarella, expreso: “He-
mos Visto una exposicién 2026
muy pujante, con unimportante
crecimiento en todas las métri-
cas. Conmuchasactividadesco-
merciadesy networking, quesin
dudas se traducirén en nuevos
negocios. Luego de més de 25
afios de relacion con Messe
Frankfurt, nosenorgullecepoder
colaborar con € gran profesio-
nalismo de los organizadores
parae éxito del que hemossido
testigos”.

En la misma linea, € Presi-
dentey CEOdeM esseFrankfurt
Argentina, Fernando Gorbarén,
sefid 6 “ Automechanika Bue-
nosAires2026fueunéxitoabso-
luto. La exposicion acanzé un
nuevo récord de visitantes, con
expositores provenientes de to-
doslos continentesy provincias
argentinas. Enun contexto mun-
dia desafiante, estos eventos
mantienenalaindustriaenmovi-
miento, permiten el intercambio
de ideas, abren conversaciones
y, sobretodo, acercan lainnova-
cién a quienes transforman el
mercado”.

La exposicion contd con pa-
bellones exclusivos de Alema
nia, Brasil, China y Turquia
Ademés, participaron empresas
deAustralia, Camboya, Canada,
Chile, Croacia, Ecuador, Esta-
dosUnidos, GranBretafia, Hong
Kong, India, Italia, Japon, La
gos, Lituania, Maasia, México,
Paises Bgjos, Panama, Pert, Po-
lonia, Rumania, Singapur, Es-
pafia, Suizay Taiwan.

Al respecto, €l Brand Mana-
ger Automechanika de Messe
Frankfurt, Michael Johannes,
celebro: “Todalaindustriaauto-
motriz se reunié en la exposi-
cién, conlaparticipaciéndevisi-
tantesdetodo € mundo. Hoy en
dia, & networking y € generar
contactosson aspectosclaveque
debemos tener presentes, y eso
se pudo vivenciar en un evento
repleto de propuestasy conteni-
do. Como en todos nuestros

Mas de 30 mil
visitantes
recorrieron la
muestra con
mas de 500
expositores de
30 paises.

eventos, hubo unaconstante: fue
un lugar de encuentro”.

Enparaleloalaexposicion se
desarrollaron més de 40 activi-
dades. Entre dllas, € Encuentro
delalndustriaAutomotriz, orga
nizedo por AFAC, donde refe-
rentes del sector debatieron
sobre € presente y futuro de la
industria. El evento cont6 conla
presenciade400autoridadesna
cionales y regionaes que tam-
bién formaron parte del acto
inaugural, entre ellas: la Union
Industrial Argentina (UIA); la
AsociaciondeFabricasdeAuto-
motores (ADEFA); € Sindicato
Nacional da Industria de Com-
ponentes para Vehiculos Auto-
motoresdel Brasil (Sindipiegas);
laAssociag@o Naciona dos Fa
bricantesdeVeiculosAutomoto-
resdel Brasil (ANFAVEA); y la
Industria Nacional de Autopar-
tesde México (INA).

Por su parte, dentro del ciclo
Conferenciasdel osExpositores,
las empresas ofrecieron charlas
especializadasconlanzamientos

de productos y demostraciones
en vivo. Entre los temas centra-
les abordados se destacaron el
desarrollo de nuevas tecnologi-
as como los robots humanoides,
laincorporacién deinteligencia
artificial en € rubro, estrategias
de mercado, servicios de pos-
venta, entre otros.

L osj6venestambiéntuvieron
su espacio en Automechanika
Buenos Aires: 413 estudiantes
recorrieron laexposicion y fue-
ron recibidos por diversas em-
presas. Entre ellos, 75 dumnos
deescuelastécnicasespeciaiza
dasen automotores participaron
del programa Futuros Profe-
sionaes, una actividad educati-
vaorganizadapor Messe Frank-
furtArgentinajuntoa Ministerio
de Educacion de la Ciudad de
BuenosAires, quecontécon Sal-
vador Lupo, Presidentede FAA-
TRA; Chrigtian Castafier, Pre-
sidente de FACCERA y Pablo
Ferrazzi,Vicepresidente de A-
FAC Joven, como oradores.

El taler en vivo de Proyecto
EQ fueotro delosespaciosdes-
tacados que congregd a cientos
de fandticos. En esta edicion,
més de 25 profesionales arma-
ron un Ford Mustang Hardtop
V8 de 1968 en tiempo real vy,
luego de cuatro jornadas de tra-
bajo, el sébado encendieron su
motor ante |0s 0jos asombrados
del publico. Ensustandtambién
ofrecieroncharlasy capacitacio-
nesy compartieron los secretos
delarestauracion.

La Ronda Internaciona de
Negocios, impulsadapor Prom-
Argentinajunto aMesse Frank-
furt Argentina, marco € clima
del evento. A lolargodelaexpo-
sicion, serealizaron 250 reunio-
nes entre empresas nacionales
expositoras y compradores de
Ecuador, Pert, Chile, Guatema:
la, Brasil, El Salvador, Alemania
y Colombia. De estamanera, se
buscd impulsar oportunidades
comerciaesconcretasy promo-
ver laexpansioninternacional de
los productosy servicios argen-
tinos. A su vez, en las Rondas
Comerciales Terminales-Pro-
veedores, organizadas por
AFAC y ADEFA, destacadas
compafiias automotrices se reu-
nieron con autopartistasafin de
lograr una mayor integracion
loca y afianzar la cadena de
vaor naciona. Participaron
IVECO, Ford, Renault, Prestige,
Stellantis, Scania, Mercedes-
Benz Camiones, Volkswagen,
Genera Motorsy Toyota.

AutomechanikaBuenosAires
2026 finaliz6 pero los profesio-
nalesalintienenlaposibilidad de
acceder alosperfileseinforma
cidndelosexpositoresingresan-
doa catdogo digital, donde las
empresas continuarén actuali-
zandolainformaciondesuspro-
ductos y servicios. Organizada
porAFACy MesseFrankfurtAr-
gentina, AutomechanikaBuenos
Aires volvera en abril de 2028
con més tecnologia, novedades
y Negocios.
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el lubricentro

Preguntas

1. ;/Qué novedades
presentaron en
Automechanika
2026 y cuales fueron
las principales
caracteristicas de
su stand?

2. {Qué actividades
desarrollaron con
visitantes y clientes
durante el evento?

3. ¢Qué resultado
les dio
Automechanika en
términos de nuevos
contactos y
negocios?

4. 0¢Qué fue lo que
mas le llamé la
atencion en esta
edicion de
Automechanika
20267?

5. ¢Cémo fue el
2025 para su
negocio y como fue
esta primera parte
del 20267

Automechanika Buenos Aires 2026

El termdmetro del sector

Lubri-Press entrevisto a los principales expositores de la muestra
de La Rural. El andlisis del mercado y todas sus respuestas.

utomechanika celebro el
Amespasado lamejor edi-
cion de su historiaen la
Argentina. Laediciénrealizada
en La Rura de Buenos Aires
conté con un récord de visitan-
tes, expositores y marcas pre-
sentadas. Comoeshabitual, L u-
bri-Press entrevistd alos prin-
cipales protagonistas del even-
to: duefios y gecutivos de las
principales compafiias del mer-
cado autopartistay el sector del
mantenimiento automotor. Las
respuestas conforman unaver-
daderaencuestaquepermitere-
alizar un completo balance de
|osresultadosde A utomechani-
ka 2026 y también conformar
un panoramade la situacion de
|os negocios en Argentina.
Las respuestas completas se
reproducen a continuacion.

FRASLE:

“El Porsche
fue un icono
del stand”

Responde Eduardo Frassini,
gerente de Ventas, Marketing
y Asistencia Técnica en
Frasle Mobility.

@ 1. En Automechanika 2026
presentamos innovaciones

clave orientadas a mejorar la
seguridadvial, optimizar el tra-
bajo del mecéanico y entregar
productos de alta performance,
que consolidan nuestra voca-
cion para el desarrollo de pro-
ductos. Por un lado, lanzamos
las zapatas de freno con cinta
Fras-le, una solucion que €li-
mina procesos tradicionales
como despegar, pulir y volver
aadherir lacinta. Esto permite
reducir tiemposdetrabgjoy es-
fuerzo en € taller, mgorando
la eficiencia operativa. Estas
zapatas estan fabricadas con
materiales de alto rendimiento
y friccion decalidad OEM, que
incrementan exponencial-
mente la durabilidad del con-
junto de freno. Por otro lado,
presentamos|osdiscos Fremax
Exceed, desarrollados parave-
hiculos de alta gama y para
quienes buscan mayor rendi-
miento sinresignar confort. In-
corporan orificios y ranuras
quefavorecen ladisipacién del
calor, mejoran la adherenciay

brindan una respuesta de fre-
nado mas rpida y eficiente.
Para el segmento de vehiculos
de carga y pasajeros, presen-
tamos las pastillas de freno de
las series PLUS y HD PRO,
juntoconlalineaCV ADVAN-
CED completamos nuestro
portfolio de productos orien-
tados a distintos nichos y exi-
gencias técnicas del mercado,
brindando solucionesamedida
para nuestros distintos perfiles
de clientes: aplicaciones ex-
tremas (HD PRO), alta Perfor-
mance (CV Advanced) y exce-
lente relacion precio y calidad
(PLUS). En cuanto &l stand, se
destacod por su disefio de dos
niveles, pensado tanto para la
experienciadel visitante como
parael relacionamiento comer-
cial. Incluy6 espacios interac-
tivos, areastécnicasy un sector
exclusivo en planta alta des-
tinado areunionesconclientes,
en un entorno comodo y dife-
renciado. Cuidamos cada deta-
Iledelaexperiencia. Contamos

CON cuatro estaciones, una por
cadamarca—Controil, Fremax,
Fras-le y Nakata—, donde se
exhibian productos acompafia-
dosdesuidentificaciony acce-
so mediante codigos QR a
nuestro catalogo digital Auto-
Experts, permitiendo alosvisi-
tantes profundizar en lainfor-
macién técnica. Ademas, cada
espacio incorpord pantallas
con efecto tipo hologréafico,
donde se presentaban conteni-
dos dindmicos y visualizacio-
nes 3D delos productos, refor-
zando la experiencia tecnol 6-
gicaeinnovadoradel stand.

4 2. Durante Automechanika
desarrollamos unaagendamuy
activa de contenidos y expe-
riencias. Uno de los espacios
més destacados fue €l &rea de
broadcast, disefiada paralage-
neracion de contenido paralos
canales de YouTube de Fre-
max, Fras-ley NakataArgenti-
na. Alli abordamostemascomo
lascaracteristicasdiferenciales
de los productos, la seguridad
vid y el rol de la mujer en €
automovilismo, entre otros.
Contamos con la participacién
dereconocidasfiguras del sec-
tor, como Facundo Chapur
(TC), Délfina Villaverde (pri-
mera argentina en competir en
F2) y Thiago Bettino (Turismo
Carretera Junior), junto a pe-
riodistas y moderadores desta-
cadoscomo Jotal eonetti, Caro
Deportes, Emiliano Espinoza,
Peto Colombo e Iris Otero.
También tuvimos €l placer de
conversar con Stefano Marco-

(Contintia en la pagina 8)
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Preguntas

1. ¢ Qué novedades
presentaron en
Automechanika
2026 y cuales fueron
las principales
caracteristicas de
su stand?

2. ¢{Qué actividades
desarrollaron con
visitantes y clientes
durante el evento?

3. ¢Qué resultado
les dio
Automechanika en
términos de nuevos
contactos y
negocios?

4. 0;Qué fue lo que
mas le llamé la
atencion en esta
edicion de
Automechanika
20267

5. ¢Cémo fue el
2025 para su
negocio y como fue
esta primera parte
del 2026?

(Viene de la pagina 6)

ni, un joven de 9 afios apasio-
nado por el automovilismo que
esté desarrollando su propio
superdeportivo. Ademés, ge-
neramos multiples acciones
paralos visitantes, incluyendo
sorteos, juegos interactivos y
asesoramiento técnico y
comercial, permitiendo unain-
mersion completa en el eco-
sistema Frasle Mobility. El
stand cont6 con una planta su-
perior exclusiva, equipadacon
espacios de reunion, cateringy
atencion personalizada, pensa-
daparafortalecer vinculos con
clientes en un ambiente mas
tranquilo. A nivel comunica-
cion, realizamos una cobertura
integral del evento con produc-
ciénaudiovisua dealtacalidad
pararedessociales, con partici-
pacion de técnicos, especidis-
tasy el publico. Finamente,
uno de los grandes atractivos
fuelaexhibicion de un Porsche
911 GT3blanco, queseconvir-
tié en un punto icénico del
standy generd graninteraccion
del publico.

4 3. LaferiaAutomechanikaes
un espacio deencuentroy fide-
lizacién de nuestra empresa
con los clientes. Todo nuestro
esfuerzo fue direccionado a
fortalecer nuestra relacion con
los clientes y consolidar nues-
tra posicion de liderazgo del
mercado autopartista regional.
#4. Lo que méas nos llamé la
atencion fue el alto nivel de
convocatoria de la feria, tanto

en cantidad como en calidad de
visitantes. Segin M esse Frank-
furt esta edicién hubo més de
30.000 visitantes, 500 exposi-
tores, 750 marcas de 35 paises.
Particularmente, destacamosla
gran afluencia de publico en
nuestro stand, lo que reafirma
€l interéspor nuestrasmarcasy
soluciones.

#5. El 2025 fue un afio desa-
fiante, pero con resultados po-
sitivos en términos de creci-
miento y consolidacién de
nuestras marcas en el mercado
argentino. Para 2026, proyec-
tamos continuar expandiendo
nuestra presencia, impulsando
nuevos lanzamientosy fortale-
ciendonuestrapropuestadeva-
lor, siempre enfocadaen lain-
novacion, laeficienciay lase-
guridad vial.

WEGA:

“Automechanika
siempre es
positiva”

Responde Pablo Ferreiro,
gerente Comercial de Wega.

4 1. Unadelasprincipalesno-
vedades que presentamos fue
la nueva linea de aceites We-
ga ATF para cgjas automéati-
cas, como complemento de la
maquina de cambio de aceite
para transmisiones automati-
cas que lanzamos el afio pasa-
do y que también exhibimos
en nuestro stand. Ademas,
mostramos nuevos productos
de lalinea Racing, una gama
de filtros de alto flujo, lava-
bles, desarrollados para apor-
tar un plus de rendimiento al
motor. En linea con esta pro-
puesta vinculada al deporte
motor, sumamos al stand la
camioneta con la que Emi
Spataro compitié en el Dakar,
para que los visitantes pudie-
rantomarsefotosy llevarseun
recuerdo de laferia

#2. Durantelosdiasdelaex-
posicionrecibimoslavisitade
numerosos clientes en nuestro
stand, donde pudimos presen-
tar en exclusiva los nuevos
lanzamientos e intercambiar
ideasde caraalo querestadel
afo. También desarrollamos
una propuesta interactiva pa-

rael publico: losvisitantespo-
dian tomarse una foto con la
camioneta de Emi Spataro y,
mediante inteligencia artifi-
cial, transformarse en pilotos
del equipo Wega.

3. Nuestra participacion en
Automechanika siempre es
positiva. Si bien Wega cuenta
con una sblida red de distri-
buidores y no tiene como ob-
jetivo principal generar nue-
vos canales comerciales en
ese sentido, la feria es un es-
pacio muy valioso paraseguir
posicionando la marca, com-
partir tiempo con nuestros
clientes, conversar sobre ob-
jetivos futuros y fortalecer
vinculos comerciales.

#4. Nos Ilamé especial mente
la atencion el gran nivel de
convocatoriay €l entusiasmo
del publico. Vimos unaindus-
triamuy activa, interesada en
la innovacién, la tecnologia
aplicada al negocio y las nue-
vas soluciones para el merca-
do automotor. También desta-
camos el profesionalismo de
los visitantes y la calidad
delosintercambios que se ge-
neraron durante todala mues-
tra.

#5. El 2025 fue un afio desa-
fiante, pero también de conso-
lidacién para nuestra compa-
fifa. Continuamos ampliando
nuestro portafolio, fortale-
ciendolarelacion conclientes
y manteniendo el foco en la
calidad y disponibilidad de
producto. Para 2026 vemos
perspectivas positivas. Segui-
remos invirtiendo en desarro-
Ilo, lanzamientos y cercania
con el mercado, con el objeti-
vo de continuar creciendo y
acompafiando las necesidades
denuestrosclientesenuncon-
texto cada vez mas competiti-
vo y dinamico.

TRIBUNO:

“Encuentros
muy valiosos”

Responde Florencia Greco,
responsable de comunicacion
en Home SRL (Tribuno).

@ 1. Nuestro stand fue disefia-
do estratégicamente para po-
tenciar el reconocimiento de
marca y acercar a publico a

TABUNO

s ARGEN [0

nuestro portafolio deproductos
de formaclaray directa. Bus-
camos generar un espacio don-
delosvisitantes puedan identi-
ficarnos rapidamente y enten-
der qué soluciones ofrecemos.
Como novedad principal en
Automechanika 2026, presen-
tamos nuestra nueva pagina
web completamente actuaiza-
da, pensadaparamejorar laex-
periencia del usuario, facilitar
el acceso a la informaciéon y
centralizar todo nuestro catél o-
go de productos y canales de
contacto.

4 2. Durante el evento nos en-
focamos en generar un contac-
to cercano con |os visitantes,
escuchando activamente sus
necesidades y experiencias. A
partir de eso, presentamos
nuestra empresa y nuestro ca-
tédlogo de productos, respon-
diendo consultas y brindando
asesoramiento personalizado
pararecomendar lassoluciones
maés adecuadas para cada tipo
de negocio.

4 3. Automechanika nos per-
mitio generar encuentros muy
valiosos, tanto con distribuido-
resdel interior como conclien-
tes que nos acompafian desde
hace muchos afios. Ademas,
surgieron nuevas oportunida-
des de negocio a partir de con-
sultas de visitantes interesados
en comercializar nuestros pro-
ductos. Fue un espacio enri-
quecedor para €l intercambio
con colegas del rubro, donde
pudimos compartir visiones
sobre la situacion actual del
mercadoy analizar posibleses-
trategias de mejora.

#4. En estaedicion nosllamé
especialmente la atencién el
crecimiento y la presencia de
proveedores de origen extran-
jero dentro del rubro, princi-
palmente de China y Brasil.
Este contexto nos impulsa a
repensar nuestras estrategias
para seguir siendo competiti-
vos, manteniendo la calidad
como diferencial. Pero, ade-
mas, observamos el fuerte
avanceeninnovacion tecnol 6-
gicay enlosprocesosdefabri-
cacién automotriz, o que nos
lleva a analizar cudles son las

nuevas necesidades del clien-
tey como podemosadaptarnos
para brindar respuestas acor-
des aestaevolucion. Un claro
gjemplo es el crecimiento en
las compras de autos hibridos
y eléctricos.

#5. El 2025 fue un afio desa-
fiante, en el que tuvimos que
atravesar fuertes fluctuaciones
de precios, 10 que generé un
contexto de gran incertidum-
bre. Sin embargo, logramos
mantener |a operacion de la
empresa en funcionamiento,
priorizando el cumplimiento
entiempoy formacon nuestros
clientes. En este escenario, fue
clave fortalecer la comunica-
cién, generando mayor cerca
nia con nuestros clientes para
explicar las decisiones toma-
das 'y acompafiarlos en €l pro-
ceso. De caraal 2026, proyec-
tamos un aflo que seguirasien-
do desafiante. Si bien se perci-
be unaretraccién en lasventas,
continuaremos trabajando con
firmezaparasostener lacalidad
de nuestros productos y €l ni-
vel de servicio que nos carac-
teriza.

BOSCH:
“Seguimos
impulsando
la evolucion de
los talleres”

Responde Inivaldo Souza,
director Regional para
Latinoamérica del negocio
de Mohility Aftermarket de
Robert Bosch

4 1. En Automechanika 2026,
reafirmamos nuestro liderazgo
enlatransformaciondigital del

(Contintia en la pagina 10)
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(Viene de la pagina 8)

sector automotriz. Con 140
afios de historia, en Bosch se-
guimos impulsando la evolu-
cion delostalleres con un eco-
sistema integral y lanzamien-
tosclaveen nuestrasdivisiones
deAutopartes, Equipamientos,
Capacitacion y Conceptos de
taller. Nuestro stand fue un re-
flgjo de este ecosistema, dise-
flado para que los profesiona-
les del sector pudieran experi-
mentar de primera mano cémo
|os apoyamos en su crecimien-
to. Losvisitantes pudieron dis-
frutar de: Capacitacionesy ac-
tivaciones en vivo: Demostra-
cionespréacticasparamostrar el
valor delaformacion continua
Charlas técnico-comerciales:
Espacios para profundizar en
las ventajas y aplicaciones de
nuestras autopartes. Demostra-
ciones de equipamiento: Exhi-
bicionesdel funcionamientode
nuestros equipos de Ultima ge-
neracion como por gjemplo el
DAS 3000 para la calibracién
de sistemas ADAS. Lanza-
miento del KTS Essential: Pre-
sentamos nuestro nuevo scan-
ner con una“Fan Fest” temati-
cay ofrecimos preciosexclusi-
vos, facilitando el acceso de
més talleres a la tecnologia de
diagnéstico de Bosch. Reunio-
nes estratégicas: Sostuvimos
encuentroscontodanuestraca-
dena de distribucion para for-
talecer alianzas y planificar e
futuro.

#2. Nuestra agenda en Auto-
mechanika estuvo centrada en
la interaccion y el fortaleci-
miento derelaciones. Paraello,
organizamos una serie de acti-
vidades disefiadas para nues-
tros visitantes y clientes. De-
mostraci onesdeequipamientos
en tiempo real: Los asistentes
pudieron ver en accién nuestros
equipamientos tales como el
DAS 3000, KTS, ACS para el
servicio deAire acondicionado
y BAT para€l servicio de bate-
rias, pudiendo resolver sus du-
das con nuestros expertos.
Charlastécnicosy comerciaes:
Ofrecimos charlas especiaiza-
das sobre nuestras autopartes y
cOmMo nuestras soluciones pue-
den ayudar a los talleres a ser
més competitivos. Conmemo-
ramoshitosquerevolucionaron
laindustria, como los 100 afios
de la creacion de la escobilla
limpiaparabrisas y los 50 afios
de la sondalambda, ambas pa-
tentes de laempresa.

Espacios de networking: Fa-
cilitamos reuniones entre los
distintos actores de la cadena
devalor, desde mecénicos has-
ta distribuidores, para fomen-
tar la colaboracion. Asesora-
miento personalizado: Nues-
tros especialistas estuvieron a
disposicidn paraconversar con
losclientes sobre susnecesida-
desespecificasy ofrecerles so-
luciones a medida.

Preguntas

1. ;Qué novedades
presentaron en
Automechanika
2026 y cuales fueron
las principales
caracteristicas de
su stand?

2. ¢;Qué actividades
desarrollaron con
visitantes y clientes
durante el evento?

3. ¢{Qué resultado
les dio
Automechanika en
términos de nuevos
contactos y
negocios?

4. 0¢Qué fue lo que
mas le llamé la
atencion en esta
edicion de
Automechanika
20267?

5. ¢Cémo fue el
2025 para su
negocio y como fue
esta primera parte
del 2026?

4 3. Automechanika es siem-
preunaoportunidadinvaluable
paraconectar con €l mercadoy
nuestros clientes. Para noso-
tros, el mayor éxito fuefortale-
cer nuestracercaniacontodala
cadena de distribucion, escu-
chando sus necesidades y
abriendo las puertas de Bosch
para que todos pudieran cono-
cer de primera mano nuestros
proyectos y lanzamientos. Es-
to setraduce no solo en nuevos
contactos comerciales, sino en
un entendimiento mas profun-
do del mercado que nos permi-
te seguir desarrollando solu-
ciones relevantesy efectivas.
4 4. Esta edicion de Autome-
chanika se destacé por lagran
afluencia de visitantes profe-
sionales del sector, incluyen-
do una notable presencia in-
ternacional. Fue muy positivo
ver como eslabonesdetodala
cadenadedistribucion, conta-
ron con espacios propios para
mostrar sus propuestas. Esto
es un claro indicador de un
mercado en crecimiento, con
un gran dinamismo y un fuer-
te deseo de innovar y encon-
trar nuevas oportunidades de
negocio.

#5. El 2025 fue un afio de
adaptacion a la entrada de
nuevos competidores en el
mercado, |o que nos permitio
consolidar nuestra posicion.
Para 2026, tenemos unacarte-
ra de nuevos proyectos y un
objetivo claro: que cadataller
mecanico en Argentina cuen-

te con a menos una solucion
de Bosch. Estamos enfocados
en acompafiar la profesionali-
zacion del sector, ofreciendo
un ecosistema completo que
incluye: Capacitacion de van-
guardia. Equipamientosde Ul-
timatecnologia. Portafolio de
repuestos completo paratodas
|as necesidades. Conceptosde
taller innovadores. Queremos
ser el socio estratégico que
ayude a los talleres a dar un
salto cualitativo en sunegocio
y a estar preparados para los
desafios del futuro.

MARENO:
“La participacion
fue muy positiva”

Responde Pablo Panizzo,
director Comercial de Filtros
Mareno.

4 1. EnestaediciondeAutome-
chanika 2026 presentamos las
nuevasincorporacionesanues-
tro catdlogo desarrolladas du-
rante el Ultimo periodo, inclu-
yendo filtros de aire, aceite,
combustible y habitaculo. Asi-
mismo, ampliamos de manera
significativa nuestra oferta de
kits, que integran los cuatro ti-
posdefiltros, asi como también
nuestras lineas de packs de fil-
tros panel y packs de filtros de
habitacul o, pensadas parabrin-
dar solucionesméscompletasy
précticas para el cliente. Nues-
tro stand estuvo disefiado para
ofrecer una experiencia précti-
caeinteractiva, con exhibicion
clara de productos, asesora-
miento técnico personalizadoy
espaciosdestinadosareuniones
comerciaes, |o que nos permi-
tié generar un contacto directo
y fluido con los visitantes.

4 2. Durante el evento exhibi-
mos un video que muestra
nuestros procesos producti-
vos y compartimos informa-
¢ion sobrelasnuevasincorpo-
raciones de productos, ade-
maés de realizar reuniones co-
merciales con clientes actua-
lesy potenciales, y brindamos
asesoramiento técnico espe-
cializado. Ademas, genera-
mos espacios de intercambio
que nos permitieron relevar
necesidades del mercado y
fortalecer el vinculo con nues-
tros clientes y distribuidores.
Aprovechando lapresenciade
clientes provenientes de dis-
tintospuntosdel pais, también
organizamos visitas a nuestra
plantaindustrial, donde pudi-
mos mostrar en detalle nues-
tra planta y capacidades pro-
ductivas, asi como transmitir
de primera mano las innova-
ciones y novedades que esta-
mos desarrollando.

4 3. La participacion fue muy
positiva. Logramos generar
una gran cantidad de nuevos
contactos comerciales, tanto a

nivel nacional como interna-
cional, y avanzar en oportuni-
dadesconcretasdenegocio que
proyectamos desarrollar en el
corto y mediano plazo.

@ 4. Nosllamo especialmente
laatencion el alto nivel dein-
novacion tecnol dgica presen-
teenlaferia, asi como lacre-
ciente orientacion hacia solu-
ciones mas eficientes y sus-
tentables dentro del sector au-
tomotriz.

#5.El 2025 fueun afiodecre-
cimiento y consolidacion pa-
ralaempresa, en el que conti-
nuamos fortal eciendo nuestra
capacidad productivay opera-
tiva. En ese marco, avanza-
mos con €l proyecto de incor-
porar un nuevo galpén desti-
nado al acopio de productos
terminados, con el objetivo de
responder de manera mas efi-
cientealasdemandasdenues-
tros clientes. Esta ampliacion
se suma a los mas de 5.000
m® de superficie con los que
ya cuenta nuestra planta in-
dustrial. Asimismo, duranteel
Ultimo afio incorporamos mas
de 70 modelos nuevos entre
filtrosdeaire, aceite, combus-
tible y habitéculo, y actual-
mente contamos con varios
desarrollos en curso. Nuestro
objetivo es continuar am-
pliando el catalogo para ofre-
cer soluciones cada vez mas
completas e integrales, que
cubran las necesidades de la
mayor cantidad de vehiculos
del mercado. De cara a 2026,
nuestras perspectivas son se-
guir creciendo, optimizar
nuestros procesos logisticosy
productivos, y continuar
acompafiando a nuestros
clientes con un servicio cada
vez més agil y eficiente.

MANN-HUMMEL:

“El 2026 sera
aun mejor”

Responde Emiliano Fanello,
gerente de Ventas de
Mann-Hummel Argentina.

# 1. Presentamosladltimasno-
vedades y lanzamientos, por

gjemplo nuestra linea exclusi-
va de Desecadores de aceite
desde el Blanco estandar hasta
el premium dorado, siendo
Mann-Hummel el lider absolu-
tomundial fabricando estosfil -
trostanimportantesparael sis-
tema de frenos de camiones y
buses. Ademas, por supuesto,
tuvimos un gran despliegue de
todo tipo defiltros aceite, com-
bustible, airey habitaculo (tan
importantes estos Ultimos para
nuestra salud dentro del vehi-
culo). Si bien es unaferiamés
relacionada a segmento livia-
no y pesado, también tuvimos
en exposicion algunos filtros
paravehiculosfueraderuta, un
segmento pujante y en creci-
miento en nuestro pais, relacio-
nado alas industrial que estan
teniendo incrementos muy al-
tos, como Qil& Gas, Agro, Mi-
neria, etcétera

@2. Laprincipa actividad fue
€l relacionamiento, ya sea con
clientes existentes, con ideas o
proyectos nuevos en curso o
posiblesnuevosclienteso pun-
tosdeventaque estén interesa-
dos en nuestras marcas. Desta-
camos €l desarrollo estratégico
seglin segmento y otras varia-
bles del actual, desafiante y
competitivo mercado de auto-
partesdereposicion automotor.
Por supuesto tuvimos reunio-
nes pactadas estratégicas. Es
un evento que permite tener
justamente varias 0 muchas
reuniones que llevarian dias o
semanas de viajes porque esta-
mostodos en laferia. Ademas,
realizamos capacitaciones con
Pablo Russo, donde permiti-
mos a los visitantes interiori-
zarse en lafiltracion de lama-
no del lider mundial Mann-
Hummel. En esos momentosel
stand se llend literalmente, de-
mostrando el gran interés que
hay por capacitartecon produc-
tos de calidad premium.

4 3. Hemos participado de mu-
chas ediciones, pero creo que
estahasido unadelasmejores,
notando mucho lanecesidad de
competir. Esohizo queestuvié-
ramos todos |0s segmentos, in-
dustrias, canales, etcétera.

(Contintia en la pagina 12)
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Ayudd a que se generaran reu-
niones muy interesantes, con
prospectos y quizas futuros
nuevos Negoci os.

9 4. Fue posible ver claramen-
te, comparando edicionesante-
riores, como de ser unaferiade
industrias o fabricantes, hoy
paso a ser un muy buen mix de
fabricantes (los principales ac-
tores), pero también distribui-
dores, importadores, puntos de
venta, servicios, institutos de
ensefianza y hasta distribuido-
res de otros paises.

#5. El negocio en 2025 tuvo

L& Caga o

RENAULT

un buen resultado, teniendo en
cuentaque el parque circulan-
te no crece los Ultimos cinco
afnos (o crece casi plano al
1%), entonces crecer igual-
mente por arribade esos valo-
resy en un mercado competi-
tivoy desafianteesun gran lo-
gro. Por eso, pensamos que
2026 sera ain mejor, de algu-
naformavariasiniciativasque
trabajamos el afio pasado ten-
dran mas impacto este afio y
ademas esperamos mejores
tendencias, mésaln parael se-
gundo semestre. En resumen,
pensamos que sera un buen
2026 para nuestro negocio.

Preguntas

1. ;Qué novedades
presentaron en
Automechanika
2026 y cuéles fueron
las principales
caracteristicas de
su stand?

2. ;Qué actividades
desarrollaron con
visitantes y clientes
durante el evento?

3. (Qué resultado
les dio
Automechanika en
términos de nuevos
contactos y
negocios?

4. 0¢Qué fue lo que
mas le llamé la
atencion en esta
edicion de
Automechanika
20267

5. ¢Coémo fue el
2025 para su
negocio y como fue
esta primera parte
del 20267

TECFIL:

“Unagran
oportunidad”
Responde Rafael Doriguel

Grillo, supervisor de
Marketing de Tecfil.

4 1. EnAutomechanikapresen-
tamos la linea Tecfil Max Pro
Utilitario, la nueva familia de
filtros premium para vehiculos
utilitarios, furgonetas'y camio-
netas pickup.

€ 2. Nuestro stand estabapre-
parado para recibir a nuestros
distribuidoresy ofreciadiversas
actividades para mecanicos.
Combinamos actividades inte-
ractivas con presentacionestéc-
nicas, exhibiciones de produc-
tosy mucho mas.

4 3. Automechanika fue una
gran oportunidad para que Tec-
fil fortaleciera su colaboracion
con los distribuidores 'y recopi-
lara informacion crucial para
poder estar cadavez més aine-
ados con las necesidades delos
mecanicosy los lubricentros.

@ 4. Fue estupendo contar con
tantos usuarios interesados en
obtener informacion técnica
Pudimos utilizar nuestros equi-
pos de ingenieriay soporte téc-
nico para presentar nuestros
productosy ventajas competiti-
vas. Fue una gran oportunidad
para recabar opiniones 'y suge-
renciasdequienesutilizan nues-
tros productos adiario.

¢ 5. El 2025 fue un afio de
importantes inversiones en
nuestra estructura corporativa,
con la implementacion de un
nuevo sistema ERP, |a apertura
de un moderno centro de distri-
bucién en Brasil y laexpansion
denuestro portafolio deproduc-
tos.

Para 2026, ya hemos comen-
zadoel afioconmuchamasfuer-
zayy hemosincrementado signi-
ficativamente nuestra cuota de
mercado en Latinoamérica.

El Proyecto EQ completé
la restauracion de un
Ford Mustang de 1968
en cuatro dias.
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Shell Technical Tip

L os nuevos desafios

de los lubricantes

adavez esmascomunen
Cla industria ver que los

fabricantes opten por el
disefio demotores de menor ci-
lindraday si bien estos son de
menor volumenlograndesarro-
Ilar altas potencias. Este con-
cepto se conoce como Down-
Sizing donde se logra una alta
relacion de potencia por cm3.
Estaaltarelacion de potenciax
volumen se logra con la com-
binaci 6n deavanzadastecnol o-
gias como son los turbocom-
presoresenlosmotoresconsis-
temas de inyeccion directa.

El DownSizing es un reflgjo
delaaltaeficienciadelos nue-
vos motores. Un parédmetro in-
fluyenteenel consumodecom-
bustibleeslaviscosidad del lu-
bricante. Yagqueamenor lavis-
cosidad menor €l esfuerzo re-
querido para mover las piezas,
traduciéndose en un ahorro
energeético.

Estas nuevas tendencias es-
tén directamente asociadas a
cuidado del medio ambiente,

El DownSizing
plantea nuevos
retos para los
aceites de motor.

tintos organismos, como por
gjemplo las normas Euro. Ac-
tualmenteexistehastalanorma
Euro 6, el grado de norma que
se debe cumplir depende de la
legislacion vigente de cada pa-
isoregion.

Para poder reducir la huella
decarbonoy cumplimentar con
las més exigentes normas de
contaminacién entran varios
aspectos en juego; entre ellos,
el disefio de motores altamen-
te eficientes, esto quiere decir
gue son capaces de desarrollar
altas potencias con menor can-
tidad de combustible, combus-
tiblesmaslimpios, y loméasim-
portante; los sistemas de pos-
tratamiento de gases de escape,
conocidos como catalizadores,

vas del mercado obligan a te-
ner |lubricantescadavez méses-
pecificos y de mayor perfor-
mance, que ademasde proteger
el motor, deben ser capaces de
mantener |os sistemas de pos-
tratamiento de gases en buenas
condiciones, es decir que evi-
ten su taponamiento y puedan
seguir cumpliendo su funcion
deneutralizar aquellosgasesde
escape que son perjudiciales
para el medio ambiente.

Estos lubricantes disefiados
para proteger los sistemas de
postratamiento y asegurar su
buen funcionamiento seidenti-
fican como lubricante bajo en
cenizas ya que, garantizan una
combustion libre de residuos
quepuedan af ectar lossistemas
de postratamiento y asi asegu-
rar suptimo funcionamientoy
unalargavida til.

Shell cuenta con lubricantes
bajos en cenizas tanto para
vehiculoslivianosdepasajeros,
como para aguellos vehiculos
de operacion més severacomo

estableciendo regulaciones de
contaminacion através de dis-

vélvulas EGR, o SCR.
Todas estas exigencias nue-

puede ser el transporte pesado
o0 los equipos de mineria.

Shell <
HELIX

@

Shell cuenta con lubricantes bajos en cenizas para todo
tipo de vehiculos.

Phinia en Automechanika 2026

Expansion en Sudamérica

tible premium, sistemas eléctricosy soluciones

parael mercado derepuestos, fueunadelasem-
presas participantes de Automechanika BuenosAires.
El evento, quesellevé acabo del 8a 11 de abril, con-
t6 con presentaciones delas principaeslineas de pro-
ductos Delphi y Delco Remy paralaregion. Estaini-
ciativa reforzo la estrategia de la compafiia para ex-
pandir su presencia regional, fortalecer lasrelaciones
con sus clientesy consolidar su posicion en € merca
do de repuestos sudamericano.

La presencia de la compafiiallegé en un momento
estratégico paralaregion. Excluyendo Brasil, se esti-
maque€ parque automotor de Sudaméricasuperalos
40millonesdevehicul os, destacandose Colombia, Ar-
gentinay Chile como los paises con mayor participa
cion. El envejecimiento de este parque, que en algu-
nos paises puede acanzar los 19 afios, impulsalade-
mandade mantenimientoy repuestos. Lasprevisiones
del mercado indican que e sector de autopartes supe-
raralos29 mil millonesdeddlaresen 2026, lo queevi-
dencia su potencial de crecimiento.

En este contexto, laparticipacién dePHINIA enAu-
tomechanika Buenos Aires busco aumentar la visibi-

P hinia, referentemundia en sistemasdecombus-

Presento en La Rural los
productos de las marcas
Delphi y Delco Remy.

A L

lidad de suslineasde productos, fortal ecer su posicion
en e mercado de repuestos y generar nuevas oportu-
nidades de negocio.

Delphi, marca de referencia en sistemas de com-
bustibley componentes el éctricos, presentd innova-
ciones 'y novedades en compresores de aire acondi-
cionado, aditivos para radiadores, componentes de

suspension, sistemas de encendido, sensoresABSy
derotacion, asi como inyectores MPFI y bombas de
combustible. Muchos de estos productos se desarro-
Ilan y fabrican en Brasil, en las plantas de Piracica-
ba (S°0 Paulo) y Brusgue (Santa Catarina), que fun-
cionan como centrosestratégi cosde produccion, tec-
nologiay exportacion para Sudamérica. Las opera-
cionesde Phiniaen Brasil desempefian un papel fun-
damental en laestrategiaregional, conectando lain-
novacion, laescalade producciony laproximidad a
los mercados |locales.

“La participacion en Automechanika Buenos Aires
fuedegranimportanciaparaPHINIA, yagquenos per-
miti6 fortalecer nuestra presencia en mercados clave
de Sudamérica, unaregion prioritariaen nuestraestra-
tegia de crecimiento”, afirmé David Angelo, gerente
deMarketing dePhinia, quien destacé larelevanciade
laoperacion brasilefiaen estecontexto. “ Brasi| desem-
pefiaun papel central como centro de produccién, tec-
nologiay exportaciones. Estar presentes en un evento
de estamagnitud refuerza nuestro compromiso con el
desarrollo del mercadoregional y conlaentregade so-
lucionesdealto valor dineadas con lasnecesidades de
nuestros clientes”.
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Gulf

125 anos de historia

Todo comenzé cuando se
descubri6 petroleo e 10 de
enerode 1901,y el nombreGulf
Ilegd 11 meses después. 125
afos méastarde, se han logrado
grandes avances. Al alcanzar
este hito, el foco no esta en €
aniversario en si, sino en las
personas que confian en la
marca cada dia: desde mecéni-
cosentalleresy operadores de
flotas que mantienen los nego-
cios en marcha, hasta conduc-
tores, motociclistas y equipos
industriales que trabajan en
entornosdondelaconfiabilidad
no es opcional.

En todos los mercados, el
aniversario de Gulf cobrara
vida a través de iniciativas
locales que reconocen el tra-
bajo que ocurre dia a dia en
depositos, puertos, campos,
talleres y rutas, donde los
comienzostempranos, loscro-
nogramas exigentesy las con-
diciones demandantesforman
parte de larutina

La petrolera
celebra un siglo
y cuarto
“reconociendo
a las personas
y clientes
alrededor del
mundo”.

Mas que mirar hacia atras,
Gulf utiliza este hito para
reforzar lo que viene, apoyan-
do a socios y clientes que
impulsan alas comunidadesy
alas industrias hacia adelan-
te, ali donde los estandares
son atos y las expectativas
reales.

Dijo Gaston Mienko, vice-
presidente para Sudamerica,
Gulf Qil International: "Como
parte del afio aniversario, los

mercados implementaran pro-
gramas que abarcan aianzas
comerciales, acciones con
mecanicos y talleres, promo-

Dos ejemplos de los avisos que celebran el aniversario.

cionesenretail y combustibles,
y activaciones de patrocinios
globales. Estasiniciativasestan
disefiadas para reforzar el rol

o
Gulf

128

Donde sea _
que la aventura
te lleve

3

sETabin

de la confianza en entornos
orientados a rendimiento y
celebrar a las personas detras
del éxito de Gulf".
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Nuevas baterias MAHLE
para todo tipo de vehiculo

Energia confiable
adaptada a cada
necesidad

Linea SP

Alto rendimiento bajo cualquier condicion
Alta potencia de arranque en frio.
Confiabilidad y durabilidad asegurada.

Linea HP
Ideal para vehiculos con requerimientos
energeéticos elevados, ’ )
Para vehiculos con sistemas start-stop. Sienta el poder de la energia
Potencia extra de arranque en frio, incluso confiable de las nuevas
bajo condiciones climaticas severas baterias MAHLE!
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Wega

Convencion de
distribuidores 2026

uenos Aires, abril de
B 2026. R. Neto SA., titu-

lar de la marca WEGA,
referente en laproducciony co-
mercidizacion de autopartes,
llevoade anteunanuevaedicion
desuConvencionAnual deDis-
tribuidores, un encuentro clave
querelne asu red paracompar-
tir experiencias, andizar € con-
texto actual y proyectar € futu-
ro del sector.

Del 6 d 8 de abril, lacompa:
fiiadesplegé unaagendaintegral
quecombindinstanciastécnicas,
comercidesy denetworking. El
evento comenzo con la bienve-
nida en planta, donde los asis-
tentesrecorrieron lasinstalacio-
nesproductivas, €l |laboratoriode
investigaciony € centrologisti-
co, profundizando en los proce-
sosy estdndaresquesostienenla
calidad delamarca.

Alolargodel encuentro, sede-
sarrollaron  distintos  blogues
orientados a producto, mercado
y estrategia, generando espacios
deintercambio directo entrelos
equipos de WEGA y sus socios
comerciaes. Enestemarco, uno
delosmomentosdestacadosfue
la participacion del economista
Claudio Zuchovicki, quienbrin-
d6unandisisdel escenario eco-
némico actual y sus perspecti-
vas, aportando herramientas pa-
ra la toma de decisiones en un
contexto desafiante.

La agenda también incluy6
propuestasorientadasafortale-
cer el vinculo conlamarcay su
identidad dentro del sector. En
ese sentido, se realiz6 también
una charla con pilotos invita-
dos en Arawak, un complejo
con salonesde eventosy pistas
deautosen Campana. Entrelos
oradores estuvieron Emiliano
Spataro, Christian Ledesmay
Malek El Bacha, quienes com-
partieron su experienciaprofe-
sional y sumiradasobrelaevo-
lucién de laindustria automo-
triz.

A lolargo delasjornadas, los

Visitas a la
fabrica,
experiencia en
Arawak y
presencia en
Automechanika
Buenos Aires.

invitados fueron agasgjados con
amuerzos, coctel, cenay brin-
dis, en espacios pensados para
compartir, relgjarsey disfrutar de
cadamomento del encuentro.

Como partedeestaedicion, la
experienciaseextendio mésalla
del evento principal: en la Ulti-
majornada, WEGA tuvo su par-
ticipacion en Automechanika
BuenosAires, laexposicion in-
ternacional mas relevante de la
industriaautomotrizenlaregion,
lacua sellevbacaboenLaRu-
ral.

Alli, lacompafiifacont6 consu
stand propio, donde exhibi6 sus
productos y recibio a clientes,
distribuidoresy profesionalesli-
deres del sector, ampliando los
espacios de encuentro més ala
de la convencion.

Una vez més, WEGA reafir-
ma su compromiso con el desa
rrollo de unaindustria nacional
solida, innovadoray en perma-
nenteevolucion, basadaend tra-
bajo en conjunto, lamésataca
lided productiva 'y una mirada
estratégica hacia e futuro, con-
solidando su rol como actor cla-
ve dentro del sector autopartis-
ta

Acerca de:

Fundada en 1969, R. NETO
SA, compafiatitular delamar-
caWEGA en & mundo, provee
una amplia gama productos al
mercadodereposicionincluyen-
do e catdogo mas completo de
filtros de aire, aceite, combusti-

TECNOLUBE

Tecaplsbecoms  Ganagsd 121 Dovope Memizs (1) 267-290505

bley cabina, bujias, [émparasy
bocinas para automoviles, utili-
tarios, motosy camiones.

Con una superficie de 7000
m2, laPlantalndustrial transfor-
malamateriaprimahastalaob-
tencion del producto final, de
acuerdo con las mejores practi-
cas de manufactura, incremen-
tando € grado de eficiencia en
laactividad con unamayor pro-
ductividad y un menor impacto
ambiental.

El Laboratorio de Investiga-
cion, Ensayo e Innovacion
cuenta con equipamientos de
ultima generacion y readliza
compl etosensayos sobre mate-
riales, componentes y produc-
to final. Los datos obtenidos
proporcionan la base para la
mejora continua.

El sistema de calidad de la
compafifaseencuentracertifica
do bgjo normas internacionales
1SO 9001, 1SO 14001, e IATF
16949, siendo éstalltima, laes-
pecificacion técnica global y €
estandar de gestion de calidad
paralaindustria automotriz.

Con un genuino compromiso
por el medioambientey lacomu-
nidad, la compafiia abastece su
edificio de oficinas con energia
solar, y ensu Centro Industrial y
Logistico de més de 50.000 m2,
implementatecnol ogiasinnova-
doras para e aprovechamiento
sustentable delosrecursos natu-
rales.

El prestigio alcanzado por la
compafiiaduranteunasdlidatra-
yectoria, lainnovacion tecnol 6-
gicay laatacalidad de suspro-
ductos han contribuido a posi-
cionamiento deWEGA entrelas
marcas lideres de laindustria a
nivel internacional. La red de
distribuidores se extiende por
paises como Argentina, Brasil,
Bolivia, Chile, Colombia, Cos-
taRica, Ecuador, Honduras, Pa-
raguay, Per(y Uruguay.

A50afiosdesdesufundacion,
laempresade origen familiar se
ha convertido en una compafiia
industrial, comercializadora y
exportadoraque conservaintac-
toslosvaloresqueledieron ori-
gen y que congtituyen los pila-
resdesu culturaorganizaciona:
trabgjo profesiona, calidad su-
perior, ética empresaria y res-
ponsabilidad social.

http://Aww.wega.com.ar/

Rafael Neto, titular de la marca Wega, recibié a
distribuidores de todo el pais en La Rural.

Se expuso el auto de Wega Racing, que conduce
Emiliano Spataro.
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RESTAURA TU MOTOR PARA
QUE FUNCIONE COMO NUEVO

Valvoline Global, lider mundial en soluciones industriales y automotrices, se enorgullece de anunciar
el lanzamiento de su innovador lubricante de motor totalmente sintético premium,

Restore & Protect.
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el lubricentro

Petronas Lubricants Argentina

Recomendado por
Chery Argentina

etronas anuncioé lacon-
P formaciéndeunaalian-
za con Chery Argenti-
na, mediante la cual la com-

pafiia pasa a ser el lubricante

PETRONAS

Suntium

recomendado paratodalaga-
madevehicul osdelaautomo-
triz. El acuerdoreflejael com-
promiso de ambas marcas con
lainnovacion, lacalidad y el

=

OFICIAL

ZONA OESTE, SUR Y CABA

)

rendimiento, aportando al
mercado productos desarro-
I1ados con tecnologia de van-
guardiaparaoptimizar lapro-
tecciony el desempefio delos
motores.

En el marco de este trabajo
conjunto, los usuarios de
Chery contarén con una reco-
mendacion de lubricantes ali-
neadaconlasexigenciasdelos
motores modernos, orientada
apotenciar laeficiencia, ladu-
rabilidad y el rendimiento ge-
neral de los vehiculos.

Petronas, respal dada por su
trayectoria global en el sector
automotriz, seposicionacomo
un socio clave en el fortaleci-
miento del desarrolloy lacon-
fianza en lamarca

Este acuerdo consolida la
presencia de Petronas Lubri-
cantsArgentinaenel paisy re-
afirma la calidad que distin-
gueasuslubricantesdentrode
laindustria automotriz.

GuMgLrite
zul 2026

Por Nicolas De Simone

AHLE Aftermarket Argentinadio
|\/I inicioaunanuevaediciondel Cir-

cuito MAHLE Guante Azul, el
programa de formacién técnica que conti-
ndaconsolidandosecomounespaciodere- =
ferencia para rectificadores, mecéanicos y
especialistas en motores de toda la Argentina'y Uruguay.
Con unacomunidad cadavez masampliay participativa, €l
ciclo 2026 comenzo con una agenda renovaday orientada
aacompafiar las nuevas necesidades del sector.

El primer encuentro presencial del afio serealiz6 en mar-
z0, en la ciudad de Rosario, Santa Fe, en |as instalaciones
de laATRAR (Asociacion Talleres Reparaciones de Auto-
motores y Afines de Rosario), gracias a trabajo articulado
con FAATRA (FederaciénArgentinadeAsociacionesde Ta-
|leres Reparaciones de Automotores y Afines). Lajornada
reuni6 a profesional es de diferentes regiones que participa-
ron de una capacitacion centrada en criterios de reparacion
segura, andlisis de fallas y actualizacién técnica sobre val-
vulas, un componente clave del motor y producido en la
plantaMAHLE Rafaela. Ladinamicadeintercambio direc-
to entre asistentes y formadores destact el valor del apren-
dizaje practico y la importancia de mantener un contacto
cercano con los talleres.

En linea con este inicio, abril fue el mes del primer en-
cuentro virtual del 2026, organizado junto al CTMA (Cen-
tro Talleres Mecénicos de Automdviles) y transmitido atra-
Vés de la plataforma exclusiva del programa. Esta modali-
dad, consolidada ya como un pilar del Circuito, permitié
que participantes de todo el pais accedieran ala mismaca-
pacitacién sobre valvulas, garantizando igualdad de acce-
soy ampliando el alcance delos contenidos sin barreras ge-
ogréficas.

Con esta combinacion de instancias presenciales y vir-
tuales, el Circuito MAHLE GuanteA zul contintGiaevolucio-
nando, incorporando nuevas teméticas, casos realesy he-
rramientas Utiles paralalabor diariaen lostalleres. Lapro-
puesta reafirma el compromiso de MAHLE con la profe-
sionalizacion del rubro, promoviendo el intercambio técni-
co, laadopcion de buenas précticasy lacreacion de unared
sélida de especialistas preparados para enfrentar 1os desa-
fios actualesy futuros de laindustria.

Ademas del valor formativo, el programa ofrece un in-
centivo especial: quienes completen las evaluacionesy ob-
tengan los mejores promedios a lo largo del ciclo accede-
rén a una experiencia Unica en Brasil, donde visitaran las
plantas de MAHLE y profundizaran su capacitacion junto
aespecialistas del grupo. Un reconocimiento que premiael
esfuerzo y reafirmalamision del Circuito: generar oportu-
nidades reales de crecimiento para toda la comunidad téc-
nica

Este afio, MAHLE continla expandiendo el Circuito
GuanteAzul, sumando nuevastematicasy experienciasque
potencien el desarrollo técnico de los reparadores. Porque
cuando el conocimiento se comparte, laindustria avanzay
la comunidad crece més fuerte.

Inscribite en nussira plataiorma Mahle g-dearning,

realizar la evabuacidn y oblenar el cortificads Quante Azal,

Para sumarse al Circuito MAHLE Guante Azul los
interesados deben inscribirse en la plataforma oficial
através de este QR.
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SNAIDER _Castrol
SBD | 2MARER Allanza

PR T2 TRk con Audi
Revolut F1

astrol firmé un acuerdo técnico paraacompafiar €l ingre-

so0 de Audi ala categoria en 2026, con € desarrollo de

lubricantes a medida orientados a maximizar la eficien-
ciay laperformance.

Lacompafiia seré socio técnico del equipo Audi Revolut F1
en su llegada a la Formula 1, en una nueva era marcada por
cambios regulatorios y unafuerte evolucién haciatecnologias
hibridas.

Desde 2022, ambas compafiiastrabajan en conjuntoen el de-
sarrollo de soluciones especificas para las nuevas unidades de
potencia. Como resultado, se cred un aceite de motor Castrol
EDGE formulado a medida, optimizado para reducir la fric-
cion, mejorar la eficiencia energéticay garantizar la confiabi-
lidad en condiciones extremas.

Enun contexto dondelael ectrificaci on representaracercadel
50% delapotenciatota y loslimitesenergéticos seran mésexi-
gentes, los lubricantes pasan acumplir un rol cadavez mas ac-
tivoenlaperformancedel vehiculo. En este escenario, estasso-
luciones permiten extraer mayor potencialtil apartir delamis-
maenergiadisponible.

El trabajo de Castrol incluye ademas aceites de transmision,
fluidoshidréaulicosy desarroll osespecificosparasistemasERS,
con un enfogue continuo basado en datos paraoptimizar € ren-
dimiento y proteger componentes criticos.

Lacolaboracién también setradadaalapista: ingenierosde
Castrol trabgjarén integrados a equipo en cada carrera, parti-
cipando en € andlisis de performancey en procesos clavevin-
culados ala operacion.

Con mas de 40 afios de historia conjunta en el automovilis-
mo, laFérmula 1 representa un entorno clave parael desarro-
lloy validacion detecnol ogias que luego setrasladan aproduc-
tos comerciales, reforzando de esta manera el posicionamien-
to de Castrol en innovacién y performance.

¥

PARGUE INDUSTRIAL LOMAS DE ZAMORA / Garibaidl 2619 WF. 27 5:A
«54 11 7078 0417 total. fram i snaldart xm [ snalderbrothars
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LIBERA EL WANIMO
DESEMFEND DE TU MOTOR

CONSLULTAS E INFO
PLUSMOTORLCOM 2 +54 911 5619 4223 excoi@fibertel.com.ar
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el lubricentro

Guia practica para una correcta
lubricacion del vehiculo.

nel mantenimiento auto-
E motriz, lacorrectalubri-

cacion con grasacumple
un rol clave para garantizar la
durabilidad de los componen-
tes, reducir el desgastey asegu-
rar un funcionamiento confia-
ble bgjo distintas condiciones
de operacion. En este sentido,
Mobil destacaque, adiferencia
delosaceites, lasgrasas permi-
ten mantener la lubricacién en
zonasdonde no esposiblerete-
ner unfluido, especialmenteen
componentes sometidos a car-
gas, vibracioneso exposicion a
contaminantes.

En vehiculos livianos y ca
mionetas, existen mdltiples
puntos que requieren el uso de
grasa. Segun los especidistas,
cada uno presenta exigencias
especificasquedeterminanel ti-
po de producto més adecuado.

A medida que aumenta la
complejidad del vehiculo, tam-
bién lo hacen los puntos de lu-
bricacion. Entrelosprincipaes
componentes se encuentran:

Pernosy bujes: son los
puntos méas simples de lubricar
y conmenoresexigencias. Pue-
den utilizar grasas multipropé-
sito (MP) o con aditivos de ex-
trema presion (EP), siempre
quecumplan conespecificacio-
nes parachasis.

Manguitos de g€, unio-
nesy pasadores: presentan re-

querimientos similares a per-
nosy bujes, por lo que admiten
soluciones de desempefio es-
téndar dentro de la gama auto-
motriz.

Rodamientos de rueda:
requieren grasas de mayor de-
sempefio, capaces de soportar
cargas, temperatura y condi-
ciones severas. En estos casos,
serecomiendan grasasde com-
plgodelitiodealtaperforman-
ce.

Juntauniversal ocar-
dan (cuando aplica): presente
principalmente en camionetas,
trabaja bajo condiciones exi-
gentes y requiere grasas con
aditivos de extrema presion y
ata resistencia mecanica, ya
gue es una pieza que transmite
la potenciadel motor.

Junta homocinética: es
uno de los componentes mas
criticos; esta sometido a atas
cargasy condicionesseveras, y
su relubricacion no suele ser
frecuente, yaque muchasveces
reguiere desmontaje parcial.

Cada componente presenta
distintos niveles de exigencia,
por lo que la seleccion del lu-
bricante es determinante para
asegurar un correcto funciona-
miento. En lineas generales, se
puede establecer unaescalade
desempefio:

Grasas multipropoésito
(MP): adecuadas para aplica-

Mobil

Mobilgrease MP

Graxa Multiuso / Grasa Multiuso

Mobil

Todas las partes de un
auto que requieren grasa

ciones de baja exigencia.
Grasas con aditivos de

extrema presion (EP): brin-
dan mayor proteccién en com-
ponentes sometidos a cargas.

Grasasdecomplejodeli-
tio (XHP): desarrolladas para
el sector automotor, ofrecen
mayor adhesividad, estabilidad
mecénica y resistencia a altas
temperaturasy condicionesad-
versas como el lavado con
agua.

Paraaplicacionesdemaxima
exigencia, como juntas homo-
cinéticas o cardanes, serequie-
ren grasas especialmente for-
muladas con aditivos sdlidos,
como el disulfuro de molibde-
no, gue proporcionan una pro-
teccion adicional frente a car-
gasextremasy contacto metal-
metal.

En este sentido, €l portafolio
de Mobil incluye soluciones
quevandesdeMobilgreaseMP,
Mobilux EP, Mobilgrease Spe-
cial, Mobilgrease XHP 222 y
Mobilgrease XHP 222 Special,
disefiadas para cubrir desde
aplicaciones generales hasta
componentes criticos de alto
desempefio.

Ademésdelacorrectaselec-
cién del producto, expertos de
Mobil explican que el almace-
namiento y la manipulacién
adecuados son fundamentales
para preservar las propiedades
delasgrasasy evitar contami-
naciones que puedan afectar su
desempefio.

Entre las principales reco-
mendaciones se destacan:

Almacenar |os envases en
areascubiertaseinteriores, pro-
tegidos de laintemperie.

Evitar laexposicion acon-
taminantes como polvo, aguao
aire cargado de particulas.

Mantener |0s recipientes
ensuperficiesniveladasy libres
devibraciones (que puede oca-
sionar, por gemplo, €l transito
pesado), paraprevenir la sepa-
racion del aceite.
Conservar los envases
siemprecerradoscuandono es-

L

B Grease

-Mabilux- E F’ &5

tan en uso.

Limpiar los bordes antes
deabrirlos, evitando €l ingreso
de particulas.

Utilizar herramientaslim-
pias y graseras identificadas,
sin mezclar distintos tipos de
grasa.

Estas précticas permiten ex-
tender lavida (til del producto
y asegurar una lubricacion efi-
ciente en cada aplicacion. La
vida util es un factor clave a
considerar. En términos gene-
rales, lasgrasas|ubricantestie-
nen unavidadtil deentretresy
cinco afios, aunque este perio-
dopuedevariar seginlaformu-
laciony losaditivos utilizados.
Por este motivo, se recomien-
daverificar sempre estainfor-
macion en la etiqueta del pro-
ducto y, ante cualquier duda,
consultar con el fabricante pa-

raasegurar su uso en condicio-
nes.

En conclusién, un manteni-
miento adecuado marca la di-
ferencia. Desde Mobil enfati-
zan que lalubricacion correcta
nosolodargalavidadtil delos
componentes, sinoquetambién
garantiza la calidad del servi-
cio. Laeleccién adecuadadela
grasa, sumada a buenas practi-
cas de manipulacion y almace-
namiento, resultaclaveparaop-
timizar el mantenimiento y
consolidar la confianza del
cliente.

En un contexto donde los
vehiculos operan bajo condi-
ciones cadavez més exigentes,
contar con €l respaldo de solu-
ciones especificas y criterios
técnicosclarosresultaclavepa-
ra lograr resultados confiables
y sostenibles en el tiempo.
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el lubricentro

Fercol Doran

Evolucion e
iIdentidad en
la linea de
transmisiones

Asegura una lubricacion eficiente,
reduciendo el desgaste y brindando
proteccion frente a cargas extremas.

ciamecanicay ladurabilidad

de los sistemas son cada vez
més exigidas, los lubricantes para
transmisiones y diferenciales cum-
plen unrol central en e rendimien-
todelosvehiculos. Lacorrectapro-
teccion de engrangjes sometidos a
altas cargas, friccion constante y
condiciones variables es clave para
garantizar un funcionamiento con-
fiabley sostenido en el tiempo.

En este escenario, en Fercol con-
tinuamos avanzando en € desarrollo y evolucion de nuestras
lineas, con el objetivo de ofrecer soluciones cadavez méscla-
ras, consistentesy alineadas con las necesidades del mercado.

Hoy, nuestra linea de |ubricantes para transmisiones 'y di-
ferencialesdaunnuevopasoenese
camino y se presentabajo laiden-
tidad Doran, incorporando ademés
una nueva imagen en linea con el
proceso de actualizacion que esta-
mos Ilevando adelante en todas
nuestras familias de productos.

Esta evolucién responde a una
necesidad concretadel sector: me-
jorar laidentificacion y compren-
sion de la oferta, tanto en el punto
de venta como en el dmbito técni-
co. Unalineavisualmente méscla-
ray ordenadafacilitalaseleccion del producto adecuado, op-
timizalos tiempos de trabajo y reduce el margen de error en
aplicaciones especificas.

Desde el punto de vista técnico, la linea Doran mantiene
los estéandares que caracterizan a Fercol. Esta desarrollada
para asegurar unalubricacion eficiente en sistemas de trans-
mision, contribuyendo alareduccion del desgaste, la protec-
cion frente acargas extremasy la estabilidad del desempefio
en condiciones exigentes.

Los lubricantes para transmisiones y diferenciales no solo
cumplen unafuncidn protectora, sino que también inciden di-
rectamente en la vida (til de los componentesy en la calidad
del servicio brindado por talleresy profesionales. En este sen-
tido, contar con una linea confiable, claramente identificable
y consistente en su desempefio representaun valor diferencial.

Laincorporacién de esta nueva identidad forma parte de
una estrategia integral orientada a
fortalecer lapropuestade Fercol en
el mercado, acompafiando la evo-
luciéndel sector con productosque
combinantrayectoria, conocimien-
to técnico y una mejora continua
en laexperiencia de uso.

Porgqueevolucionar noessolore-
novar laimagen, sino también op-
timizar la forma en que cada pro- |~
ducto respondealasexigenciasre-
aesdel trabajo diario.

E nuncontextodondelaeficien-

Puma Energy

onvencion de
Operadores 2026

Puma Energy repaso las acciones del 2025y los proyectos para 2026.

uma Energy, laempresa
P Iider en el mercado glo-
bal delaenergia, reunio
asusmas de 400 operadoresde
todo €l pais en un encuentro en
el que se analizaron los planes
de crecimiento de la empresa,
orientados a mejorar la expe-
riencia de los consumidores.
La Convencion Anual de
Operadores, cuyo lema fue
“Energia que evoluciona’, re-
pasb las principales acciones
guelafirmadesarroll6enlaAr-
gentinadurante 2025y los pro-
yectos definidos para este afio.
En este marco, Santiago Zu-
bizarreta, Head of Retail, hablo
sobreel contexto global y lasi-
tuacion de Argentina, a tiem-
po que destaco las inversiones
que haimpulsado Trafiguraen
€l pais. Por su parte, Algjandro
Stevenazzi, gerente comercial,

Participaron mas
de 400 aliados
gue analizaron
los planes de la

empresa.

presento los avances de lared,
las nuevas aperturas, las tien-
das de conveniencia Super 7'y
Shop Express, y premio a los
operadores que tuvieron mejor
rendimiento en 2025y quevia-
jarédnal préximaCopadel Mun-
do delaFIFA. Ademés, expu-
so el crecimiento de la alianza
gastronémica con Dean &
Dennys, empresaconlaqueac-
tualmente se desarrollan tres
model osdenegociosparaquie-
nesopten por estacadenaensus
estaciones de servicio.

Por otro lado, Lucas Smart,
gerente de Marketing, dio de-
talles sobre el gran progreso de
Puma Pris en €l paisy abordé
las novedades que traerd en el
corto plazo respecto de la na-
vegabilidad y lafuncionalidad.
“Seguimos convencidos con
este programadefidelidad. Al-
go que muchos no considera-
ban hace alguin tiempo, hoy es
una herramienta fundamental
paraproteger el volumendesus
estaciones’, afirmo.

Laapp forma parte de laes-
trategia integral que tiene la
compafiiaal momento de digi-
talizar sus operaciones e inno-
var en la prestacion de sus ser-
vicios para brindar una mejor
experiencia, dado que el clien-
te, ademas de obtener benefi-
ciosecondmicos, puedeabonar
deunamanerarapiday segura.

Los operadores con el mejor rendimiento en 2025 viajaran al Mundial FIFA 2026.
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| vigjo Peugeot 408 ya
E es historia. EI modelo

con ese nombre, que se
fabrico en la Argentina entre
2010y 2021, fue un sedan pa-
rael Segmento C (compacto).
Tuvo ventas aceptables en
nuestro mercado, pero las ex-
portacionesaBrasil fueron un
fracaso: por esosedespididsin
reemplazo. Toda esta intro-
duccion es para aclarar que
aquél 408 argentino no tiene
nada que ver con este nuevo
408 GT, que llega a nuestro

e

ARSI,

Test: Peugeot 408 GT (2026)

EStos raros

mercwyWrtado de Fran-

cia. El nuevo modelo es un
crossover consiluetatipofast-
back, que mezclaalgunosras-
gos de SUV con una estética
algo deportiva.

Tiene un precio de lista de
52.200 délares. Lo maneja-
mos una semana y la critica
completa se reproduce a con-
tinuacion.

POR FUERA

El 408 GT no es paratibios:

“Si te gusta,
compralo. Y si
no, ya viene en
camino el 308”.

el disefio te vaaencantar o lo
vas adetestar. Eso si: no esun
auto con €l que vayas a pasar
desapercibido, porque no se
parece anada que circule hoy
por nuestrascales. (O si? La
Plataforma EMP2 V3 es la
mismadel DS4, quellegaim-
portado de Alemania (60 mil
délares).

La gran diferencia es que,
mientras el DS 4 tiene rasgos
modernos, pero elegantes, en
el 408 todo es mas estridente
y llamativo: desde las aristas
en latrompay lacola, pasan-

do por el color Obsession
Blue, hastallegar alas galac-
ticas llantas de 20 pulgadas
(calzadas con Goodyear
245/40R20).

Aunque parece mas grande
y [lamativo, el 408 se posicio-
naun escal 6n por debajodelas
dos SUVs mas clésicas de
Peugeot: las nuevas 3008
(54.500 délares) y 5008
(57.500 ddlares).

Laconfusién en el posicio-
namiento puede surgir del
efecto Optico que causaun au-
to bien largo (4.687 mm), an-
cho (1.848) y no tan alto
(1.493, pero con un despeje
del suelo de 184 mm).

En lo personal, me gusta la
siluetatipofastback (conel te-
cho curvado y la luneta inte-
grada en la misma linea), pe-
ro no tanto los ragos de SUV

0S NUEVOS

(como el despeje del suelo y
los guardabarros rematados
con plésticos negros). Es un
auto que me divirtié manejar-
lo por una semana, disfrutan-
do el efecto de sorpresa que
causaen lacalle, pero que no
sé si me atreveria a tener to-
dos los dias en mi garage
(soy untipo bastanteintrover-
tido).

En este punto hay que men-
cionar unamalanoticia, sobre
todo para los fanaticos de
comprar siempre “la Ultima
novedad”: en Europa, este
mismo 408 acabaderecibir un
restyling. No cambia mucho,
perolasunidadesquellegaron
alaArgentina podrian consi-
derarse como “discontinua-
das’.

(Contintia en la pagina 42)
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Un Peugeot que rompe
con las tradiciones de
a marca francesa.

(Mene de la pagina 40)
POR DENTRO

Los interiores de los nuevos
Peugeot son cadavez més digi-
talesy tienen menos botones fi-
sicos. Lucenespectacularesy fu-
turistas, peroenel usodiarioson
poco practicos y menos intuiti-
vos. Lomismo ocurre conlapo-
sicion demangjoi-Cockpit: una
vez queencontrastelaubicacion
justa -donde € volante no obs-
truya la vision del tablero- esta
todo bien. Sin embargo, la co-
lumnade direccidn hay que ubi-

carlatan abgjo que, cadavez que
entreso sdlgasdd auto, vasate-
ner quedestrabar €l volantey le-
vantarlo paraliberar tuspiernas.
Lacalidad determinacion es-
tabien. Senotaqueesclaramen-
te un Peugeot europeo, aunque
aca se entiende por qué cuesta
menos que los 3008, 5008 y
DS4: hay materiales bastante
méssencillosy tienemenosgad-
gets electrénicos. Al menos
cuentacon techo corredizoy ta-
pizadosquecombinancuerocon
telaAlcantaradebuengusto(con
costuras amarillas, que se repi-
ten en otros revestimientos).

Comparte plataforma con el 308 méas conservador y

tradicional.

MITRE IMPORT

(i) +54 911 FRRT-ga8

El tablerodigital tiene 10 pul-
gadas y la pantalla multimedia
gportaotras10 pulgadas. Vienen
conunainterfaz dondeel disefio
y los gréficos en movimiento
prevalecen sempre por sobrela
rapidez de la informacién. Si
queréscambiar laestaciéndera
diovasatener que esperar aque
termine €l baile de figuras geo-
métricas en lapantala. Lo mis-
mo s querés subir un grado la
temperaturadel climatizador. Es
muy divertidolaprimeravez, pe-
ro resulta cansador y burocréti-
co en el uso diario.

Las plazas traseras estan ho-
mologadas para tres pasgjeros.
Lacurvaturadel techo complica
un poco el acceso atravésdela
puerta, pero unavez quelogras-
te sentarte se puede hacer lugar
paraque se acomoden tres adul-
tos. Lo mismo puededecirsedel
ball: hay quetener cuidado con
el enorme portdn, que alcanza
los 2.2 metros de altura cuando
esti abierto. Tiene 536 litros de
capacidad, que se pueden exten-
der hasta 1.611 litros plegando
|osrespal dostraseros. Esunape-
naque, con tanto espacio, y con
esos delicados neuméticos de
perfil bajo, no tenga una rueda
deauxilio deverdad: apenastie-
ne una cubierta finita, de uso
temporario (cuando estacoloca
da no se puede vigar amés de
80 km/h).

SEGURIDAD
Viene de serie con seis air-

bags, aunque por la ubicacién
tan apretada del i-Cockpit de-

beriatener tambiénunabolsade
aireparalasrodillasdel conduc-
tor. Como ya es habitua en to-
dos los Peugeot importados (y
también en los 208 y 2008 na-
cionales tope de gama), cuenta
con varias asistencias alacon-
duccién: frenado auténomo de
emergencia, control de crucero
adaptativo, sistemademanteni-
miento de carril y reconoci-
miento de sefides de transito,
entre otros dispositivos.

Como el 408 selanzé en 2022
en Europa, yafuesometidoalas
pruebas de choque de organis-
mos como EuroNCAP: obtuvo
unacalificacion de cuatro estre-
Ilas. No Ileg6 alas cinco, justa
mente por laausenciade airbag
de rodilla. También se le cues-
tiond laausenciade frenado au-
ténomo en reversa (que ya tie-
nen muchos autos de precio Si-
milar).

MOTOR Y TRANSMISION

“¢Es eléctrico?’, me pregun-
taron muchas personas durante
lasemanadepruebas. El 408tie-
ne un aspecto tan futurista que
muchos lo asociaron con las Si-
luetas habituales de los autos a
bateria Y € juicionoestanerra
do. En Europa, € 408 se vende
con versiones hibridas conven-
cionaes, eléctricasy hastahibri-
dasenchufables. Encambio, ala
Argentinallegacon unvigjo co-
nocido bgjo el capot: d THP1.6
(turbonaftero de cuatro cilin-
dros).

Es un motor que, enlostiem-
posdel primer 408 nacional, fue

famoso por problemas de con-
fiabilidad. Sinembargo, esosre-
portes se calmaron con las me-
jorasintroducidasenlosltimos
afosy e impulsor se mantiene
vigente s6lo para mercados de
exportacion fuera de Europa.
Tiened mismorendimiento que
ofrece € DS 4 que también se
vende en Argentina: 215 cv a
5.500 rpm y 300 Nm a 2.000
rpm, combinado contraccionde-
|lanteray cgjaautométicadeocho
velocidades (con convertidor de
par y levasdel cambioen e vo-
lante).

Si Stellantis pensaraen sumar
versionesal 408 en nuestro mer-
cado, creo quelamasinteresan-
teserialahibridaenchufable: tie-
ne 241 cv, 450 Nmy una auto-
nomiacombinadadehastal.000
kilémetros.

COMPORTAMIENTO

Las llantas de 20 pulgadas
son llamativas y cumplen su
proposito estético en un auto
pensado para llamar la aten-
cion. Pero, como era de espe-
rarse, arruinan bastanteel con-
fort de marcha. Es una pena,
porque ademas viene con sus-
pension trasera con barra de
torsion. Por eso, el resultado
esun andar un poco aspero ca-
da vez que no transites sobre
un pavimento absolutamente
perfectoy liso. El despeje del
suelo de 184 mm ayuda bas-
tante a que el auto nunca to-
que abajo en cunetas, badenes

(Contintia en la pagina 44)
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Si silueta tipo
Fastback no sera
del agrado de todos,
pero tampoco pasa
desapercibido.

(Viene de la pagina 42)

olomosde burro, pero sonlos
neuméticos de perfil bajo los
gue arruinan un poco la expe-
riencia (y obliga a cuidarlos,
para no romperlos).

En el uso diario, es un auto
confortable y &gil, aunque €l
disefio llamativo y futurista
viene acompafiado por algu-
nas leves incomodidades. Por
ejemplo, lavision por lalune-
tatrasera es bastante limitada
(todo sea por lograr esa linea

del techo tan llamativa). Otro
egjemplo: la selectora de la
transmision con botones seve
muy futurista, pero resultapo-
co intuitiva (vas a tener que
mirar con atencién los peque-
flos simbolos cada vez que
quieras pasar de D aR).

En ruta es un auto cémodo y
ddcil parahacer vigjeslargos. El
motor también es eficiente. Sin
embargo, las prestaciones no
descollan. Acelera de 0 a 100
km/hen9segundos, a canzauna
vel ocidad méaxima de 205 km/h

y recuperade 80 a 120 km/h en
6.5 segundos. Lasiluetadel au-
to puede tener un disefio llama-
tivo y hasta deportivo, pero tan-
tolapuestaapunto delasuspen-
sion (masmullidaquefirme), la
direccion y las reacciones del
motor estan mas orientadasaun
manejo tranquilo y relgjado.
Mesorprendiélafatadein-
sonorizacion del habitéculo.
No esun temagrave ni ocurre
en cualquier condicion: suce-
de solo cuando acelerasafon-
do. A partir de las 4.000 rpm,

R INDUSTRIA Y HOGAR &R

SOLUCIONES SIMPLES PARA LLEVAR
SIEMPRE CON VOS.

Lubricacion de cerraduras y bisagras

Afloja tuercas y tornillos duros

Limpieza de superficies pegajosas

Versatilidad para uso en
multiples materiales

e

(O]454 9 113563-0411

el ruidodel THPsecuelaenla
cabina con mayor intensidad
de la esperada 'y no es un so-
nido agradable: se siente més
bien como un molesto berrin-
che (vibrante y apenado).

A pesar de que el THP 1.6
sea un motor veterano, Sus
consumossiemprefueron bas-
tante 16gicos. Buena parte del
mérito es de la caja de ocho
velocidades. En ciudad, gasta
9.5 [/100km, mientras que en
ruta es posible hacer un pro-
medio de 6.8 1/100km (en oc-
tavamarcha, a120 km/hy con
el motor trabajando a sblo
1.700 rpm). El tanque de com-
bustible esta ok: 52 litros de
capacidad.

Latransmision haceunbuen
trabajo en mantener los con-
sumos contenidos y el motor
aporta lo suyo, entregando el
torquemaximoyaenlas2.000
rpm. Sin embargo, el conjun-
to motor/cajaavecestiene al-
gunosdesencuentros: ocurrea
baja velocidad, cuando el ce-
rebro de la transmision mu-
chas veces fuerza el engrane
de la primera marcha, en si-
tuaciones donde se resolveria
facil conunasegunda. Son su-
tilezas, pero que su primo més
caro (el DS4) tiene mejor re-
sueltas.

CONCLUSION
El 408 eslo que se puede de-

finir como un “auto de nicho”.
Nadie espera que rompa ré-

cords de ventas y es probable
queincluso patente menos uni-
dades que sus hermanos mas
caros, pero convencionales: los
3008y 5008. Estenuevo 408 es
un auto pensado para alguien
que busque un vehiculo llama-
tivo, con prestaciones respeta-
blesy que pongael disefioy el
“show-off” por encimadecual-
quier otra caracteristica que se
estédispuestoaresignar (inclu-
yendo el confort de marcha).
Con un precio de 52.200 déla-
res, su rival mas directo en la
Argentinaesel DS4, quetiene
un disefio mas elegante, un an-
dar mésrefinado, lamismame-
canica e idéntica plataforma
(pero cuesta 7.800 dolares
més).

La buena noticia que resca-
to aca es que Peugeot, después
de muchos afios de restriccio-
nes, volvié a ofrecer en laAr-
gentina una gama amplia de
modelos importados. Es una
pena que esa reapertura haya
|legadojusto cuando sediscon-
tinué el espectacular sedan
508. Sin embargo, hay mas
“LeonesEuropeos’ encamino.
Por eso, si te gusta este nuevo
408, compralo. Peronohay que
desesperar: €l nuevo Peugeot
308 hatchback ya esté confir-
mado y en camino hacia nues-
tro pais.

C.C.

Produccién fotografica:
Orly Cristéfaloy Lola Tyrrell
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Un viaje para celebrar los 90 afos del nacimiento
de Ferdinand Alexander Porsche.

chehabriacel ebradosu90
cumpleafios € 11 de di-
ciembre de 2025. Aprovechan-
do laocasién, unaedicion espe-
cid dd 911 rinde homengje a
disefiador quecredlaformaeter-
nadel icono delamarca. Segui-
mos su pistaen la casafamiliar
de Zell am See (Austria). Mon-
tafias, nieve'y un frio gélido. El
paisgje que rodea Zell am See,
en el estado de Salzburgo, exhi-
betodasubellezainvernal enes-
ta mafilana de enero. El
Grobglockner, la montafia mas
dta de Austria -3.798 metros-,
parece bafiado en azlicar glas.
¢Serd realmente buena idea
conducir en unamafianatan he-
lada un coche que aln no hare-
corrido ni un kilémetro? Setra-
tade un 911 nuevo del que, por
el momento, soloexisteungiem-
plar tnico en todo € mundo. El
primer modelo especid basado
en el GT3 con paquete Touring
(992), en honor a hombre que
cred laformainconfundible del
901 (el posterior 911).

Mark Philipp Porsche, hijode
Ferdinand Alexander Porsche,
no lo duda ni un segundo. Los
neuméticos de invierno estan
montados en llantas Sport Clas-
sic pintadas en negro (con brillo
satinado) que llevan e grabado
exclusvo“GT390FA.P”. Las
carreterasestan libresdenievey
d cielo encapotado, pero la vi-
sibilidad es buena: “ Seguro que
vabien”, dice en tono jocoso y
gira con cama lallave de con-
tacto alaizquierda del volante,
puesto que no hay boton de
arranque. Inmediatamente, €l
motor atmosférico de 4.0 litros
y 510 CV cobravidaconun pro-
fundo rugido. Engrana la mar-
chay maniobra cuidadosamen-
te con este preciado gemplar a
través de la puerta abierta del
granero, quenoesdemasiadoan-
cha. Al pocotiempo, Mark Pors-
cheyaconducecon solturaensu
vigje inaugural por la finca fa-
miliar de Gut Heuberg. Conoce
¢l lugar a dedillo, yaque crecio
aqui junto a sus hermanos Fer-
dinand Oliver y Kal Alexander.

El pasado diciembre, su padre
Ferdinand Alexander, amenudo
Ilamado “F. A.”, habria cumpli-
do noventa afios. Fallecid en
2012 alos 76 afios. Autor deuna
prolifica obra, € disefiador no
dejéningunabiografiaescrita, es
decir, que no existe ningunare-
trospectiva autorizada de su vi-
da Lo que si dej6 fueron com-
pafieros de vigje, recuerdos, lu-
gares, materiaes, colores...y sus
creacioneshistéricas, delascua
lesel 911 essindudalamésim-
portante. “La idea del modelo
conmemorativo para su 90°
cumpleafios surgi¢ de la fami-
lia’,cuentaMark Porsche. “ ¢(C6-
mo habriaconfigurado é un 911
en nuestros dias?’. Esa pregun-
tafuee punto departidaparala
serie especia limitadaa noven-
taunidades, que sedisefié en co-

F erdinand Alexander Pors-

laboracion con € departamento
Sonderwunsch de Porsche.

Trassu estreno mundia endi-
ciembrede2025, € primer gjem-
plar hallegado ahoraasu hogar
en Gut Heuberg. Losotros89 se
podrén encargar apartir de abril
de2026,y losclientestendrénla
oportunidad de personalizar aln
més su vehiculo conmemorati-
VO con el asesoramiento exclu-
svo del equipo de Sonder-
wunsch. Seincluyecon e coche
unaedicionexclusivadel legen-
dario Porsche Design Chrono-
graph 1y unabolsadevigees-
pecial.

Lafinca, situada sobre € rio
Sdzach, cercanodeZell am See,
tiene un valor incalculable para
lafamilia. Este lugar es mucho
més que una propiedad histéri-
catambién para Mark Porsche,
que actualmente es, entre otras
cosas, miembro del Consgjo de
Supervisiony del ConsgjodeDi-
reccion de varias empresas del
Grupo Volkswagen. Para él, es-
telugar es un compendio dein-
fancia, naturaleza, trabgo y re-
tiro. Un punto dereferenciacar-
gado de emotividad dentro dela
historia familiar. “Mi madre,
Brigitte, soliadecirleami padre:
‘Este hogar es la nifia de tus
0jos”, relataMark Porsche: “Lo
cierto es que @ le tenia mucho
carifio”.

El emplazamiento guarda €l
legado de la familia en su con-
texto histérico. Zell am See es
unenclavecentral paraellos, pa
raPorsche Designy parael pro-
pio Ferdinand Alexander Pors-
che. No muy lgos de Gut Heu-
berg se encuentra Schiittgut, en
Zell am See. Alli seretiraronlos
Porsche-Piéch durantelaSegun-
daGuerraMundia, y ali crecio
F.A. consushermanosy primos.
A principios de la década de
1970, regresd alazonaparafun-
dar Porsche Design como em-
presaindependientejuntoconsu
hermanoHans-Peter. Lainfluen-
ciade su lengugje de disefio va
mucho més alla del mundo del
automovil. La naturaleza, la
tranquilidad y la distancia res-
pecto a dia a dia industria no
eran para é una contradiccion
con € disefio; muy a contrario,
lo consideraba su requisito pre-
vio.

F. A. Porsche no era hombre
degestosgrandilocuentes. Nun-
ca entendio @ disefio como un
finen si mismo, sino quelafor-
ma debia estar subordinadaala
funcidn, y los materiales debian
ser auténticos. Por su parte, los
detalles solo se debian utilizar
cuando tuvieran sentido. El fa-
mosotrineo Porschequecredpa
ra sus hijos es un gjemplo muy
revelador eneste sentido. Setra
ta de un objeto sin adornos, pe-
ro con unaideaclaray con mul-
tiplesusos. En el marco del pro-
yecto de Sonderwunsch, tam-
bién se ha reeditado este mode-

(Contintia en la pagina 52)
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lo, del quesefabricaran 90gjem-
plaresen paralelo a 911.

Como padre, F. A. Porsche
siempreestabapresentey eradi-
dactico y curioso. “La familia
eramuy importanteparaél”, re-
cuerdaMark Porsche, el menor
de los tres hijos. Las manuali-
dades en familiaformaban par-
tedel diaadia, a igual que co-
ger cuaquier cosa imaginable
pararetocarlay mejorarla. Na-
dasequedabaintactoni seacep-
taba simplemente porque si.
“Mi padre estudiaba constante-
mente |os productos, ya fueran
mecheros, camaras o boligra-
fos,y sepreguntabacémo sepo-
driamejorar”.

En Gut Heuberg, sin embar-
go, F.A. no eradisefiador ni em-
presario, sino antetodo un hom-
bredefamilia.“ Entresemanaiba
de trgje 0 con sus inseparables
chaguetas’, cuenta Mark Pors-
che, “y losfines de semanallle-
vaba pantalones de cuero”. En-
tonces, €l apasionado cazador se
adentraba en e bosque con sus
hijosy € perro, “con lamirada
abiertad paisge, losanimaesy
loscambios’.

Esa cercania a la naturaleza
tambiénmarcabalavidacotidia-
na. Mark Porschedescribecémo
él y sus hermanos pasaron gran
parte de su infanciaen lafinca,
queenaquel entoncestodaviase
utilizaba con fines agricolas y
ganaderos. Se recogia leche, se
aliimentaba a los terneros y se
cuidabadeloscerdos. Suherma-
no Kai eraun apasionado delos
caballosy laequitacion al estilo
western. Finalmente, seabando-
n6 la criade ganado debido ala
faltade personal, al cambio ge-
neraciona de los administrado-
resy aciertas decisiones fami-
liares. En cualquier caso, losre-
cuerdos de lainfancia han que-
dado firmemente grabadosenla
memoria

Desde hace unosdosafios, los
hijosdeF. A. Porsche estan dan-
do una nueva vida a la antigua
explotacion agricola. El granero
delafincasehareconstruido por
completo con materiales histori-
cos. Enefecto, unodelostresim-
ponentessilosdegranosirveaho-
racomo escaera que conduce a
los diversos pisos de la edifica
cion. Se bautiz6 como “Flat 6
Ranch”, en alusion a motor bo-
xer de seiscilindrosdel 911y a
lapasiéndesupadrey suherma:
no por € western. Ahoraal berga
salasdeexposicionesy conferen-
cias, un amplio salén con bar en
el antiguo paar y unagran sala
paralacolecciondevehiculosde

Lareduccion de peso
y eficiencia dinamica
como principio.

lafamilia, que también se puede
utilizar paraconferenciasgracias
auna gaeria extensible. En las
paredes hay objetos Porsche de
culto y testimonios del trabajo
cregtivo de su padre. En conso-
nanciaconlostiempos, estacbra
de arte Sirve ahora como museo
privado, lugar deencuentroy se-
dedeeventosy seminariosdela
comunidad Porsche. “ Queremos
crear un espacio abierto para
compartir vivencias, para la fe-
miliay para la marca’, explica
Mark Porsche.

Y asi, laideade modelo con-
memorativo del 911 GT3 fue
madurando en ese lugar tanim-
portante paralafamilia, Zell am
See. La oficina de Porsche De-
sign que F. A. Porsche utilizd
hasta € fina se ha conservado
précticamente sin cambios. Di-
bujos, maguetas, materides...
Hay un montén de cosasque pa-
recen indicar que solo ha aban-
donado lasalapor un momento.
En ese entorno, sus hijos empe-
zaron ahablar con € equipo de
Sonderwunschen Zuffenhausen
sobreel modelo deedicionlimi-
tada. Por supuesto, sendounho-
menge aF. A. Porsche, eraim-
prescindibletomar un 911 como
base. El objetivo no eracrear un
vehiculo que recordara tiempos
pasados, Sino uno que diera la
sensacion dequee propio dise-
flador o hubiera creado por si
mismo en la actualidad. “ Tenia
que parecer € deportivo de mi
padre’, explica Mark Porsche,
“y, a ser posible, transmitir la
sensacion de que uno vigiaraen
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su compafiia’.

Asi se establecieron las dtas
exigencias parael modelo espe-
cia no solo en cuanto al disefio,
sino también en la faceta emo-
cional. ¢(Qué color habriaelegi-
doF. A. hoy endia? ;Qué mate-
ridles le habrian convencido?
¢(Quéelementos|ehabrian pare-
cidoimportantesy cudleshabria
omitido?Uno delosmayoresre-
tos fue crear un tono de verde
adecuado. Estecolor jugb un pa
pel muy especial enlavidadeF.
A. Porschecomorepresentacion
delanaturaeza, latranquilidad
y € retiro. Sin embargo, en nin-
gun momento se contempld la
posibilidad de limitarse a adop-
tar un tono histrico.

Junto con Sonderwunsch, se
cred un tono totalmente nuevo,
un verde que evoca recuerdos,
pero sin caer en la nostalgia 'y
que, a mismotiempo, seintegra
perfectamente en e universo
cromético de Porsche. Ese pro-
ceso |levd su tiempo. Hubo que
hacer muchasmuestras, votacio-
nesy debates. Tambiénsirvieron
como fuente de inspiracion los
vehiculos delacoleccion priva
dadeF. A. Porsche, entre ellos
un 911 Carrera 3.2 Coupé de la
serie G con tapiceria de cuero
marronclaroy pintadoenunver-
deBrewster méshienapagadoy
oscuro.Asi fuecomo, pocoapo-
€O, SUrgié untono que no esuna
meracitahistéricay, sin embar-
go, resultafamiliar: verde F. A.
metalizado. En d futuro, estara
disponibleatravésdel programa
Paint to Sample plus. “Recuer-
daal verde Oak”, explicaMark
Porsche, “pero tiene un mayor
contenido de oro, por lo que pa-
rece masvivo”. El acabado me-
taizado aporta movimiento y
cambiaseguin lahoradel dia, €
entornoy el angulo devision.

Laeleccion de los materiales
del interior seredlizd conel mis-

mo esmero. Mark Porsche des-
cribe a su padre como una per-
sonamodesta: “Lossimbolosde
estatus no eran lo suyo. Lacali-
dad, encambio, eraalgoquesur-
giadeformanatura”. Losobje-
tospodianenvejecer, desarrollar
pétina, adquirir caracter. El cue-
rolisoy perfecto habria supues-
to una contradiccion. En su lu-
gar, seoptd por cuero con grano
natural, detallestextilesy super-
ficiesqueapetecetocar. Enefec-
to, € vehiculo también debe ser
unaexperienciatéctil. Cadapun-
to de contacto -6l volante, los
asientos, los elementos de man-
do como la palanca de cambios
con unabolade maderalamina
dade nogal de poro abierto- se
disefié aconciencia. Lasseccio-
nes centrales de los asientos es-
tan confeccionadas en tela con
disefio“F A. Grid-Weave’, una
reminiscencia de las chaquetas
que soliallevar €l disefiador.
ParaMark Porsche, estoesde-
cisivo: “Queriamos hacerle un

LE

regaoaéd, perotambiénalaco-
munidad Porsche’. Un objeto
que no se define por su exclusi-
vidad, sino por € intento de ha-
cer justicia a espiritu de F. A.
Porsche. Y adi, traslasalidama-
tutina, el 911 GT390F. A. Pors-
che conlanumeracion “ ONE of
90" yaestade vueltaen € lugar
histérico. Conel 911, Ferdinand
Alexander Porsche cred mucho
més que un automovil exitoso.
Establecié toda una actitud que
siguevigente hoy en dia: reduc-
cién en luger de efectismo; cla
ridad en lugar de arbitrariedad;
responsabilidad hacialos mate-
ridles, lafunciony las personas.
El model o conmemorativodesu
90°cumpl eafiosdemuestraloac-
tual quesiguesiendo estavision
y lo atemporal que puede ser un
buen disefio cuando surge real-
mente de la conviccion. O, co-
mo lo describe Mark Porsche:
cuando un coche te hace sentir
como s estuvierasvigiando con
tu padre.

Viaje a una casa en la montafia mas alta de Austria.
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nesdeportivasexclusivas
del nuevo GR Yaris, de-
sarrolladas con aportaciones
personales de Sébastien Ogier
y Kalle Rovanperd, pilotos
campeonesdel mundodel equi-
po TOYOTA GAZOO Racing
World Raly Team (TGR-
WRT). Los nuevos modelos se
estrenarén el primer dia del
Rally de Montecarlo, la carre-
ra inaugural del Campeonato
Mundial de Rallys -World
Rally Championship (WRC)-
delaFIA 2024. Losnuevosmo-
delossehandesarrollado apar-
tir de unos prototipos expues-
tos en el Saldn del Automovil
deTokio 2023, bajo lasupervi-
sion de Ogier, quien gano dos
desusochotitulosdel WRC co-
mo piloto con TGR-WRT, en
2020y en 2021, y Rovanperg,
vencedor en 2022 y en 2023.
Su creacién se ha inspirado
en el deseo de Akio Toyoda,
presidente de Toyota Motor
Corporation, deexpresar sures-
petoy gratitud alospilotos” que
perfeccionany hacencrecer los
cochesen el rally”, asi como a
los equipos, los organizadores
derally y losaficionadosal au-
tomovilismo.

T oyotapresentadosversio-

Toyota GR Yaris “Ogier y Rovanpera Edition”

Homenaje a
l0S campeones

Toyota Gazoo Racing gané una vez mas el
campeonato mundial de Constructores de rally.
Y le dedico dos autos muy especiales a sus pilotos.

En estosmodel os, los modos
de “Tierrd’ y “Asfalto” que
ofrece el GR Yaris convencio-
nal han sido sustituidos por
unosaj ustesreprogramadospa-
rareflgjar las preferencias per-
sonales de cada conductor, en
términos de mangjo y rendi-
miento. Por otra parte, las dos
versiones especiales hacen ga-
la de unos inconfundibles ras-
gos estilisticos tanto exteriores
como interiores.

Ambos modelos montan la
més reciente version del motor
de 1.6 litros con tres cilindros
y turbocompresor del GR Ya-
ris, que genera 280 CV DIN y
390 Nm de par, combinados
conunatransmisionmanual in-
teligente de seis velocidades
(6IMT).

@ Ogier Edition: El GR Yaris
Ogier Edition incorpora dos
nuevos modos de control 4x4:
Morizoy Seb. El modo Mori-
zohasidodesarrolladapor Mo-
rizo (Akio Toyoda) a partir de
susexperienciasenel rally. Es-

tacalibrado paraayudar a con-
ductor a conseguir tiempos de
carreraconstantes al acelerar y
frenar. El modo Seb, desarro-
Ilado por Ogier, utiliza los di-
ferencialesdedeslizamientoli-
mitado delantero y traseroy la
traccion total paradirigir el par
a ge trasero de forma que se
pueda abrir la parte posterior
del vehiculo con relativa faci-
lidad. Deestemodo, el conduc-
tor tiene una sensacion de ple-
na conexion con €l vehiculo,
queleayudaraaconseguir me-
jorestiemposy un mayor con-
trol agran velocidad. La parte
exterior del coche del Ogier
Edition esta pintado en un co-
lor especial gris Matt Stedlth e
incorpora la bandera nacional
francesa(paisdenacimientode
Oiger) en la zona del radiador
y en las llantas de aleacion
18x8J BBS. También se han
afadido unos adhesivos con-
memorativos del WRC en las
aletas delanteras.

@ RovanperéEdition: LaRo-

vanperaEdition ofreceun modo
exclusivo ‘Donut’, creado espe-
cidmente parael campedn més
joven del WRC, especializado
endriftingy en dibujar ‘ donuts

con los neuméticos sobre € as-
fatoa derrapar. En estecaso, €

nuevo modo facilita la conduc-
ciény losgirosa derrapar, con
una potente direccion constante
hacia las ruedas traseras. Esta
version del GR Yaris también
ofrece e modo Kalle, que apli-
caun diferencid trasero de ve-
locidad constante, de manera
que la parte posterior del vehi-
culo sepuedaabrir bienal tomar
lascurvasy el frontal puedaem-
pujar haciadelante con laacele-
raciond salir. El modelopresen-
ta una pintura exclusiva en tres
tonos. Las detas frontales pre-
Sentan unas pegatinas de lavic-
toriaen e WRC, y también se
han incorporado adhesivos de
TOYOTA GAZOO Racing en
laspuertasy € parachoquespos-
terior, asi como un emblemade
la Rovanpera Edition en € por-

ton posterior. Ademas dellantas
dedeacion BBS 18x8J, el vehi-
culomontaun aeréntraserover
riable de CFRP, que comparte
con € Yaris GRMN.

ToyotaGazoo Racing (TGR)
aglutinatodaslasactividadesde
Toyotaen competicion, conpre-
senciaen € Campeonato Mun-
dial de Resistencia-World En-
durance Championship (WEC)
-, € Campeonato Mundia de
Rallys-WorldRally Champion-
ship (WRC)- y el Rally Dakar,
asi como otras competiciones
como las 24 Horas de Nirbur-
gring, Super GT y Super For-
mula en Japon o la NASCAR
en Estados Unidos. Enlos Ulti-
mos afos, Toyotahaganado en
variasocasi onestantoen Dakar,
comoenel WECyY el WRC, por-
que para la compafiia, la com-
peticion es pieza fundamental
en su estrategia de crear siem-
prevehiculoscadavez mejores.
El trabajo de TOYOTA GA-
ZOO Racing enlacompeticion
setradadaalacalle con mode-
los deportivos como el Toyota
GR Supra, € ToyotaGR Yaris,
el ToyotaGR86 y lasversiones
GR SPORT de Yaris, Corolla,
CorollaTouring Sports, Toyota
C-HR, RAV4 Yy Hilux.
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McLaren Le Mans Hypercar

Las “papayas” buscan m
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| McLaren Le MansHypercar fue pre-
sentado con unanuevadecoracion pa-
radepositantesy potenciales compra-
dores del exclusivo programa de clientes
Project: Endurance durante un evento priva-
do en la Monterey Car Week. La presenta-
cion estuvo a cargo del CEO de McLaren
Group Holdings, Nick Collins, y del CEO de
McLaren Racing, Zak Brown, con la con-
duccion de Justin Bell, quien obtuvo el ter-
cer puesto en la general en las 24 Horas de
LeMansde 1995 a volante del McLaren F1
GTR «51. En el marco del Project: Enduran-
ce se mostré una nueva decoracion que rin-
de homenaje a legendario McLaren M16
gue gand las 500 Millas de Indianapolis de
1974.

Revelado por primeravez en las 24 Horas
de Le Mans en junio, el McLaren Hypercar
haréa su debut competitivo en el Campeona-
to Mundial de Resistenciade laFIA (WEC)
2027, cuando McL aren busque nuevamente
conquistar laTriple Coronadel automovilis-
mo, esta vez en una sola temporada.

La nueva decoracion se inspiraen la pri-
meradelasvictorias de laTriple Corona de
McLaren, cuando el M 16, conducido por el
texano Johnny Rutherford, gand las 500 Mi-

McLaren aspira ala
triple corona del deporte
“de motor .

La escuderia britanica
apunta a volver al
podio en las carreras
de Endurance.

Ilas de Indiandpolis de 1974. La carroceria
adopta ahora el McLaren Orange, con una
franjacentral azul oscuroinspiradaen el co-
lor delabanderade Texas. El techo delaca-
binallevala estrella blanca solitaria de Te-
xas, tal como aparecia en el casco de Rut-
herford - conocido como “Lone Star JR”. La
decoracion incluye ademas el nimero 3 de
Lone Star JR, junto conloslogotipos de Spe-
edy Kiwi y Speedmark de McLaren.

El Project: Endurance ofrece la oportuni-
dad de poseer un auténtico Le Mans Hyper-
car - unaexperienciade conduccion quemuy
pocosviviran - y de estar en el corazén mis-
mo de un programa de desarrollo y pruebas
de automovilismo de élite. Esto incluye ac-
ceso total tras bastidores a la préxima cam-
pafiadeMcLarenUnitedASenel WEC, con-
tacto con el personal clave del equipo y pi-
lotos, asi como un completo programa de

conduccién en pista en circuitos de renom-
bre mundial.

“Existe un enorme nivel de entusiasmo en
todo el mundo por Project: Endurance, tan-
toentreclientescomo entrefanaticos. Lapo-
sibilidad de ser uno de los pocos en poseer
este Le Mans Hypercar y participar directa-
mente en su programa de desarrollo y prue-
bas es una propuestareal mente especial. Es-
tamos ansiosos por mostrar Project: Endu-
rance, con una decoracién especialmente li-
gada a nuestro legado en el automovilismo
de Estados Unidos, a clientes y potenciales
compradores en Américadurante todo agos-
to”, dijo Nick Collins, CEO de McLaren
Group Holdings

Como parte de la experiencia de propie-
dad de Project: Endurance, los clientes dis-
frutarén de un programade pistade dos afios
conMcLaren, queincluyealgunosdelosme-
jores circuitos del mundo. Cada propietario
recibird entrenamiento de conduccion per-
sonalizado con un piloto profesional, acom-
pafiado por un equipo de boxesy deingenie-
ros de carrera asignados, |o que les permiti-
ra dominar su hypercar y llevar sus limites
al méximo nivel en el mundo delas carreras
de autos deportivos.
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| Kia EV2 es un nuevo

SUV totalmente el éctrico

del segmento B quecons-
tituyeel puntodeentradaalaga-
ma el éctrica europea de la mar-
ca. Como el automdvil eléctrico
méscompactodeKiahastalafe-
cha, extiende |a oferta de estos
vehiculos a uno de los segmen-
tos de mayor volumen de Euro-
pa. Concebido, desarrollado, fa-
bricadoy comerciaizadoenEu-
ropa, € EV2 combina un estilo
atrevido, versatilidad cotidiana,
tecnologia del segmento supe-
rior y unacompletagamadesis-
temasavanzadosde asistenciaa
laconduccion (ADAS), ademés
de unas cudidades dinamicas
contrastadas. Hasido creado pa-
raser e vehiculo principal dela
familia

“El EV2esunapiezaclaveen
laestrategia de electrificacion a
largoplazodeKiaEurope”, afir-
mo Sjoerd Knipping, Director de
OperacionesdeKiaEurope. “Al
integrar tecnologia avanzada de
vehiculos el éctricos en un SUV
del segmento B fabricadoenEu-
ropa, estamos ampliando €l ac-
ceso a lamovilidad eléctrica a
gran escala. El EV2 es nuestro
segundo model o el éctrico fabri-
cadoloca mentey refuerzanues-
tro compromiso con lassolucio-
nes de movilidad responsables
para Europa’.

El EV2encarnalafilosofiade
disefio “Opposites United” de
Kia. Sus proporciones vertica-
les, inspiradas en los modelos
EV masgrandes de Kia, refuer-
Zan su presenciainequivoca de

La marca
coreana lleva la
movilidad
eléctrica al
segmento mas
accesible.

SUV. Laslucesdiurnas vertica-
les y la dltima firma luminosa
Star-map definen un claro pa
rentesco visual con lagamade
model os el éctricos mayores. Su
pronunciadalineadehombrosy
sus arcos de rueda robustos en-
fatizanlaresistenciaestructural .
El EV2 estadisponible con una
bateria esténdar de 42,2 kWh o
unadeautonomiaextendidacon

61,0 kwWh. La autonomia total-
mente eléctrica previstaes has-
ta317 km paralaversion estan-
dar y hasta453km paraladeau-
tonomia extendida (pendiente
de WLTP). Ambas variantes
funcionan con una arquitectura
de 400 V. En condiciones oOpti-
mas, lacargarépidade corrien-
tecontinua (CC) del 10d 80 %
tarda 29 minutos en la versiéon
deautonomiaestandar y unos30
minutos en el modelo de auto-
nomiaextendida. El EV2 admi-
te corriente aterna (CA) de 11
kW. Dado que la infraestructu-
radeCA siguesiendolamasex-
tendida en Europa, la compati-
bilidad ofrece alos clientesfle-
xibilidad paralacargadomésti-
cay publica.

“El EV2 demuestra que un

vehiculo eléctrico mas pequefio
no tiene por qué suponer unare-
nuncia a nada’ , afirma Pablo
MartinezMasip, Vicepresidente
deProducto, Marcay Experien-
cia del Cliente de Kia Europe.
“Nuestro SUV e éctricodel seg-
mento B ofrece capacidades de
carga, conectividad y funciona
lidad ADAS que suelen encon-
trarse en segmentos superiores.
Con cargade CA de 11 kW, pla-
nificador de rutas EV integrado
y actudizaciones OTA, € EV2
reflggacémolosclientesesperan
que sus coches funcionen como
parte de un ecosistema digital
completo”.

El nuevo sistema de asientos
dedlizantes y reclinables con-
tribuyealafuncionalidad diaria
y maximiza la usabilided en la
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version de cuatro plazas. El es-
pacio paralas piernasen lapar-
te trasera se ha ampliado. Con
losasientosdeslizadoshaciade-
lante, € volumen del maetero
aumentahastasuperar 4001. Jun-
toconsu configuracionvertical,
ofrece un espacio comparableal
delosmodelos del segmento C.
El EV2 ofreced Ultimo sistema
Connected Car Navigation
Cockpit (ccNC) de Kia con tri-
plepantalla, queintegraunains-
trumentacién de 12,3 pulgadas
(31 cm), un monitor tactil cen-
tral de 12,3 pulgadas (31 cm) y
unapantalladecontrol declima
tizacionde5,3pulgadas(13cm).
También introduce ccNC Lite,
conlamismadisposiciéndepan-
tallay las funciones bésicas de
ccNC, aunpreciomasbajo. Am-
bos sistemas admiten actualiza-
cionesremotas(OTA) y KiaUp-
grades*.
Enmateriadeseguridady asis-
tencia a la conduccion, e EV2
ofrece un completo conjunto de
sistemas ADAS que suelen en-
contrarseen segmentos superio-
res. Entre dispositivos disponi-
bles estén asistencia de conduc-
ciénen carretera 2, asistente pa-
raevitar colisionesfrontales2.0,
control de crucero adaptativo 2,
sistema de estacionamiento re-
moto con llave, monitor de an-
gulo muertoy camaradevision
360°. El EV2esd primer mode-
lo de Kiaequipado con unauni-
dad de monitorizacion del habi-
taculo (ICMU). Integrado en €
retrovisor, el sistemaandizaen
tiempo rea laatencion del con-
ductor y laposicion de los ocu-
pantesparaoptimizar lasfuncio-
nes de seguridad, en consonan-
cia con los Ultimos protocolos
Euro NCAR, con d fin de mini-
mizar laslesionesen caso deac-
tivacion del airbag. El sistema
también puede gecutar la“ma-
niobra de riesgo minimo” s e
conductor no responde, redu-
ciendo lavelocidad y emitiendo
avisos para dertar alos demés
usuarios de la carretera. La IC-
MU funcionasin almacenar da-
tos personales y esta concebida
exclusivamente para mejorar la
seguridad.
Unarecienteactualizacion de
KiaApp introdujo lavisuaiza-
cién 3D delosvehiculos, dispo-
nible inicidmenteen el EV9y
ahoraextendidaatodoslosmo-
delos eléctricos de lagama, in-
cluido el EV2. Esta funcion da
vidaalosmodel oseléctricosde
Kiay permite alos clientes ver
digitalmente la configuracion
exactadesuvehiculo, incluyen-
doel color exterior y ladisposi-
cion delosasientos. Laactuali-
zacion refuerzalaconexion en-
tre el vehiculo y la experiencia
de la aplicacion. Esta mejora
profundiza la integracion entre
ambosy ofrece unaexperiencia
de propietario mas inmersiva.
Las cualidades dinamicas fue-
ron uno delos principales obje-
tivos del desarrollo, con una

Una arquitectura de 400V con carga rapida de CC, asi como carga de CA de 11kW.

puesta a punto del confort de
suspension y la estabilidad es-
pecifica para las carreteras eu-
ropeas. Lasuspensiony laamor-
tiguacién seaj ustaron paraequi-
librar larespuestadel gje delan-
teroy trasero. El resultado esun
movimientocontroladodelaca
rroceria y reacciones predeci-
bles ante giros bruscos del vo-
lante.

Laconfiguracion deladirec-
cion daprioridad aunarespues-
ta suave y un tacto lineal. Du-
rantelos cambios de carril y las
maniobras exigentes, e EV2
mantiene un control delacarro-
ceriay unaestabilidad constan-
tes. Las pruebas de invierno re-
alizadas en Suecia confirmaron
su rendimiento estable sobre
nievey hielo. Laprogramacién
del control electrénico de esta-
bilidad (ESC) y € modo espe-
cifico para nieve contribuyen a
unarespuesta neutra. en manio-
brasabgjay altavelocidad. “ Pa
rael EV2, nuestro objetivo no
eramaximizar una Uinica carac-
teristica dindmica, sino ofrecer
un comportamiento equilibrado
que inspirara confianza en las
diversascondicioneseuropeas’,
afirmé Alexandre Papapetro-
poulos, Director de Producto y
Precios de Kia Europe. “Desde
lapuestaapunto del chasishas-
tala configuracién de la direc-
cidn, todosloselementosseper-
feccionaron para ofrecer una
conduccion predecible. Incluso
enlanievey e hielo del invier-
no, el EV2 demuestra control y
estabilidad”.

Los objetivos en materia de
ruido, vibraciones y aspereza
(NVH) fueron definidos por €l
CentroTécnicodeHyundai Mo-
tor Europe(HMETC) pararefle-
jar las condiciones de circula
cién europeasy las expectativas
de los usuarios. Para reducir el
ruido dela carreteraavelocida
des elevadas, los ingenieros in-

cluyeron medidas como alfom-
brillas aidantes, material absor-
bente en los pasos de rueda y
neuméticos Hankook o Miche-
lin, seleccionadospor subajoni-
vel deruidotonal y sumayor re-
finamientodemarcha. Laslunas
laminadas acuisticas de las ven-
tanillas** y e parabrisas redu-
cen laintrusion del viento ave-
locidades de autopista. Otros
componentes del tratamiento
aclistico,comod interior del sal-
picadero, e maletero delantero,
el materia absorbente y la cu-

bierta inferior de la carroceria,
mitigan €l ruido dedtafrecuen-
ciaprocedentedel oscomponen-
tes del sistema de propulsién
eléctrico. Los elementos acUsti-
costambién sedesarrollaron pa-
ramejorar laseguridad sincom-
prometer e confort. Enel EV2,
|os sonidos de advertencia para
peatones y las aertas de limite
devel ocidad seconfiguraron pa-
ra que sean perceptibles sin re-
sultar molestos.

El EV2 también introduce en
EuropaBoldM otion Symphony,

unanuevaidentidad aclisticade-
sarrollada para ofrecer una ex-
perienciasonoracoherentey fu-
turista en todos los modelos de
Kia. BoldMotion Symphony ar-
moniza la experiencia sonora
con & movimiento del vehiculo
y laidentidad globa deKia. In-
cluye 20 sonidos desarrollados
especificamente para esta iden-
tidad, entre ellos tonos de bien-
veniday despedida, asi comoun
sistemadeal ertasonoradel vehi-
culo actuaizado y funciones de
sefial aclstica
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oyota Gazoo Racing
T (TGR) presentd en un es-
trenomundial susdosnue-
vosmodelos. e GRGTy e GR
GT3, mostrando & publico por
primeravez estosdos prototipos
endesarrollo. EIGRGTy el GR
GT3 son modelos insignia que
encarnan lafilosofiade TGR de
construir vehiculoscadavez me-
jores derivados de la competi-
cion. Su desarrallo -comenzan-
do desde la etapa de conceptual
del vehiculo- sellevd acabo ba
jo un enfoque de “unidad de
equipo”’, centrado en e Presi-
dentede TMC, Akio Toyoda, en
el que los pilotos profesionales
Hiroaki Ishiura, Tatsuya Katao-
ka y Naoya Gamou, € piloto
amateur Daisuke Toyoda y los
pilotos de desarrallo trabajaron
junto con losingenieros. El GR
GT se define por un enfoque de
desarrollo centrado en € con-
ductor, escuchando, compren-
diendo y satisfaciendo las nece-
Sidadesdelapersonaal volante.
El GR GT3 -un coche de carre-
rasbasadoenel GRGT-también
sedesarroll6 con estametodol o-
gia
El GRGTyd GRGT3sepo-
sicionan como vehiculos insig-
nia siguiendo los pasos del To-
yota 2000GT de los afios 60 y
del LexusLFA. Uno de sus ob-
jetivos de desarrallo fue preser-
vary transmitir “larecetasecre-
ta de la fabricacion de vehicu-
los’ a la siguiente generacion
siguiendo € principio de Toyo-
ta*“ Shikinen Sengu*”. Losdos
modelos son e resultado de la
transferencia de conocimientos
y habilidadestécnicasdelosmas

Toyota GR GTyGR GT3

“No mas autos

Akio Toyoda llevé su lema a otro nivel.
Los nuevos deportivos de Gazoo Racing.

veteranos que desarrollaron €
LexusL FA aunageneracionmés
joven; laadopcidénactivadenue-
vas tecnologias pioneras de To-
yotaparamejorar e rendimien-
to del vehiculo; y e enfrenta-
miento anumerososdesafiossin
precedentes.

El GRGT fuedesarrolladoco-
mo un coche de carreras parasu
USO en carreteras convenciona
les. Demostrando el compromi-
so con un enfoque centrado en
el conductor, € desarrollo sees-
forzd no solo por dotar a vehi-
culo de un dto nivel de rendi-
miento dindamico, sino también
por lograr un sentido de unidad
entre cochey conductor, permi-
tiendo que el conductor interac-
tUe con su vehiculo en todo mo-
mento. El GR GT estaequipado
conunsistemahibrido quecom-
binaun motor V8 twin-turbo de
4.0 litros recién desarrollado y
un motor eléctrico integrado en
la transmision. Ademas de una
potencia maxima del sistema
que superaralos 650CV DIN y
un par maximo del sistema por
encima de 850 Nm (valores en
desarrollo) que garantizaran un
rendimiento excepcional, se pu-
soespecid énfasisdurantesude-
sarrollo entreselementosclave:
centrodegravedad bgjo, pesore-
ducido con dtarigidez y labls-
quedadel rendimientoaerodina
mico.

El desarrollo del GR GT co-
menz6 con €l objetivo delograr
un centro degravedad excepcio-

nalmentebajo, considerandocd-
mo reducir tanto la atura total
del vehiculo como la posicion
del conductor lo méximo posi-
ble. Posteriormente, se prest6
atencién aadoptar un disefio de
motor delanteroy propulsiontra
sera para facilitar € mango
cuando seconduzcaal limite. La
colocacion optimizada de com-
ponentes pesados, como & mo-
tor V8, latransmision de 8 velo-
cidades Situadaen € getrasero
y otros mecanismos principales
redujo significativamente su
centrodegravedad. Ademés, los
centrosdegravedad del conduc-
tor y del vehiculo se han hecho
aproximadamenteidénticosme-
diante la blsqueda de una posi-
cién de conduccion ideal que
mejora la sensacion de unidad
coche-conductor vy la facilided
de mangjo.

El elemento clave de peso re-
ducidoy su dtarigidez se abor-
da mediante €l uso del primer
chasistotalmentedeauminiode
Toyotaen & GR GT. El uso de
paneles de pléstico reforzado
con fibra de carbono (CFRP) y
otros materiales ha producido
unacarroceriafuertey ligera.

El proceso para crear € dise-
fio exterior en busquedadel ren-
dimiento aerodinamico fue dis-
tinto & utilizado anteriormente
en la fabricacion de vehiculos
Toyota. Convencionamente, la
atenciodn se centra en la aerodi-
namicaunavez quee disefioex-
terior estafinalizado; en €l caso

del GR GT, primero se estable-
cio e rendimiento aerodindmi-
coided. Ingenierosdeaerodina
mica y disefiadores exteriores
trabagjaron juntos paralograr un
disefio que apoye € rendimien-
to aerodindmicoy también el de
refrigeracion.

El disefio interior también se
reaiz6 meticulosamente y sin
compromisos, basado en la er-
gonomiaparalograr laposicion
de conduccion éptima desde la
perspectiva de un piloto profe-
sional y lavisihilidad necesaria
paraconducir a limite. Natural-
mente, ademésdelaconduccién
en circuito, se tuvo cuidado pa
ragarantizar laidoneidad parael
uso diario.

El GR GT3 presentalos mis-
mos tres elementos: centro de
gravedad bajo, peso reducido
conatarigidezylabUsquedadel
rendimiento aerodinamico que
se encuentran en e GR GT, en
e que se basa. Cumple con las
especificaciones de la Federa-
cion Internacional del Automo-
vilismo (FIA) GT3, y busca ser
uncocheelegidopor losaspiran-
tesalavictoriaen cadacarrera,
pero también fécil de conducir
para todo tipo de pilotos inde-
pendientemente de su nivel de
conduccién.

TGR cree que su principio
centradoenel conductor esigual
deimportante en lacategoriade
coches de carreras GT3 que en
e GR GT, ya que tanto pilotos
profesionales como &ficionados

estardn d volante. Al mismo
tiempo, ademas de aumentar la
competitividad del GR GT3 co-
mo vehiculo, TGR también se
esta preparando para establecer
unsistemadesoportedptimopa:
ra los clientes que compiten,
ayudandolos a disfrutar plena
mentedesuexperienciaend au-
tomovilismo.
LosmodelosinsigniadeTGR,
GR GT y GR GT3, se definen
no solo por laadopcion de nue-
vas tecnologias, sino también
por haber sido creados utilizan-
do nuevos métodos de desarro-
lloy fabricacion. En el desarro-
llodd GRGTy GRGT3, TGR
empled multiples metodol ogias
que aprovechan conocimientos
obtenidos en & mundo de la
competicion. El uso de simula-
dores de conduccion paralain-
vestigaciony desarrollo devehi-
culos, ahora comin en € desa-
rrollo de coches de carreras, es
ungjemplo deesto. Introducir €l
uso de simuladores d inicio del
desarrollo permitio refinar efi-
cientemente las caracteristicas
fundamentalesdel vehiculodes-
ded principio. Ademés de usar
simuladoresenlacreaciondeca
dacomponente, serealizaronex-
tensas pruebas no solo en pistas
de prueba, como en € Toyota
Technical Center Shimoyama,
sino también en circuitos de to-
doe mundo, incluidosFuji Spe-
edway y Nurburgring, verifican-
do & rendimiento y la durabili-
dad d limite. También se redli-
zaron pruebasdel GR GT enca
rreteras plblicas paragarantizar
quee auto ofrezcaemocion, fa-
cilidad demangjoy tranquilidad
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en el uso diario.

Al igua que otros modelos
GR,edl GRGTYyGRGT3hansi-
do perfeccionadosrepetidamen-
te, llevados d limite hastarom-
per y posteriormente mejorados
paraconvertirseen model osque
cumplan con lasexpectativasde
todos|os conductores. Mientras
acelera sus esfuerzos por crear
vehiculos cada vez mejores,
TGR contintia e desarrollo del
GR GT y GR GT3 con miras a
lanzarlos alo largo de 2027. Se
publicardn més detalles a medi-
da que estén disponibles.

El disefio ded GR GT sedesa
rroll6 bajo un concepto de “ae-
rodinédmica primero”, en € que
ingenierosdeaerodindmicay di-
sefiadores exteriores trabgjaron
como un solo equipo. Con una
vel ocidad méximasuperior a320
km/h, € rendimiento aeroding
mico era una de las principales
prioridades. Al ser concebidoco-
mo un coche de competicion pa
rasu uso en carretera, era nece-
sario replantear € proceso con-
vencional de desarrollo de vehi-
culosdeproduccion, quenormal-
mente considera la aerodinémi-
cay larefrigeracion después de
finalizar e disefio exterior.

Ingenieros de aerodindmica
con experienciaen vehiculosde
competicion FIA WEC se unie-
ron a equipo de desarrollo del
GR GT y participaron en discu-
sionesdetalladascon losdisefia-
dores del vehiculo. Esto llevo a
quelaconfiguracion general del
vehiculo sebasaraen un“ mode-
lo aerodindmico” que represen-
tabala propuestaideal del equi-
po de aerodinamica. Solo des-
pués de esto los disefiadores ex-
terioreselaboraron bocetos con-
siderando la produccién en ma-
s3, lo que finalmente condujo a
la finalizacion del disefio del
vehiculo en un proceso inverso
al habitual.

El disefio interior del GR GT
secentréenpriorizar laposicion
de conduccién y la visibilidad
para lograr un disefio optimo
adecuado tanto parapilotos pro-
fesionales como aficionados, y
tanto para uso en circuito como
diario.

Se buscd la posicion de con-
ducciénideal considerandotam-
bién el disefiointerior, con espe-
cial atencion alavisibilidad su-
ficientey lasensacion deprotec-
cién. Se prestd particular aten-
cién alaexcelente operabilidad,

colocando los botones relacio-
nados con la conduccién cerca
del volantey disefidndolos para
un mango intuitivo.

Parafacilitar el reconocimien-
tovisual, incluso durantelacon-
duccién en circuito, se prestd
atencidn especid alosindicado-
res, determinando mediante en-
sayoy error e ancho, ladturay
laposicion depantalasdeinfor-
macion como losindicadoresde
cambiodemarchay selecciénde
engrangjes.

El motor V8 biturbo de4.0i-
tros del GR GT, @ primero de
ToyotaMator Co en un vehicu-
lo de produccidn, se desarrollo
bajo un concepto de disefio
“compactoy ligero” paracontri-
buir ala“configuracion de baja
aturatota y centro degravedad
bgo” de GR GT. Tieneun di&
metro y carrera de 87,5 x 83,1
mm. La configuracion en “Hot
V" ubicaambosturbocompreso-
resen e centrodelaV, aimen-
tando cada uno a una bancada
del motor. Esta configuracion,
ademésdeser méscompactaque
latradicional con los colectores
de escape haciafuera, mejorala
respuesta del motor reduciendo
el turbolag al acortar ladistancia
de los gases de escape hasta d-
canzar lasturbinas. Ademas, pa-
rareducir e centro de gravedad,
cuenta con lubricacion por car-
ter seco y un disefio muy delga-
do de lazonabajadel motor.

Su configuracion del tren mo-
triz es de tipo transgje con mo-
tor delantero y transmisién lon-
gitudinal en el getrasero, trans-
mitiéndose la potencia a través
de un é&rbol de transmision que
vaen d interior de un tubo de
par ultrdigero construido en
CFRP.

Ademés de un motor-genera-
dor, la transmision integra una
cgja de cambios automética de
ochovelocidadesreciéndesarro-
Ilada, queutilizaunembraguede
arranque hiimedo en lugar deun
convertidor depar, y un diferen-
cia de deslizamiento limitado
mecanico. El motor-generador,
ubicado delante de la transmi-
sién, ayuda a compensar € re-
trasomomentaneoenlarespues-
tadel par durantelaaceleracion
y los cambios de marcha.

Estatransmision del GR GT,
ademés de una respuesta inme-
diata, précticamentesimilar ala
deun cambio manual y superior
ala correspondiente d transge
GAZOORacingDirectusadoen
el GR Yaris, proporciona cam-
bios de marcha a nivel de los
més rapidos existentes actual-
mente en toda la produccién
mundial, permitiendo asimismo
controlar loscambiosinclusoen
modo automético D.

Para minimizar la distancia
entre ges 'y optimizar la confi-
guracién del vehiculo, latrans-
mision sesitUapor detrésdel e

trasero. Asi, pararetornar el par
motriz del motor V8y e motor
eléctrico unavez hasido varia-
doenlacaja, utilizaun engrana
jecénicoy unsub-arbol detrans-
mision conectado al diferencial
dededlizamientolimitadomeca
nico. Estaestructuraesunicaen-
trelosvehiculosdemotor delan-
teroy propulsiontrasera, siendo
unaoptimizacionparael GRGT
delaexperienciaadquiridaenla
construcciéndemecanismospa
ra modelos con traccion 4WD
GR-Four.

Paraunrendimientoexcepcio-
nal, el objetivo a superar de po-
tenciaddl sistemaquesefijé du-
rante e desarrollo ha sido 650
CV DIN como minimo, y € par
maximoobjetivo850Nmomés.
Con la adopcion de la configu-
racion transge y la colocacion
Optimade la bateriade alto vol-
taje, e tanque de combustibley
otros componentes pesados han
resultado en unadistribucion de
peso 45:55 delantero-trasero, lo
quepermitirdalcanzar un mayor
rendimiento de conduccion con
un méximo de confianzaparael
conductor.

El desarrollo del tren motriz
incluy6 estudios con simulado-
res de conduccidn para pruebas
de competicion y bancos de
pruebasquepermiten montar to-
do e sistema de propulsion.
También seconsideraronlages-
tiontérmica, laposiciondemon-

El GR GT combina

un sistema hibrido
con un motor V8
twin-turbo de 4.0 litros

tgje de los diversos componen-
tes y la facilidad de servicio.
Ademés, para permitir muchos
afios de vida en € mercado, se
ha tenido especial cuidado para
desarrollar las medidas necesa-
rias para asegurar e cumpli-
miento de las cada vez mas es-
trictas normas de emisiones. El
GR GT3 también utilizael mo-
tor V8 hiturbo de 4.0 litros con
muchos componentes estructu-
ralescompartidosconel GRGT.

El GR GT ofrece no solo un
ato rendimiento, sino también
¢l sonido distintivo de un motor
V8 hiturbo. El desarrollo del so-
nidosecentréendospilares. cre-
ar unsonidoquepermitainterac-
tuar con € vehiculoy un sonido
que reflgje los cambios en la
energia térmica. La estructura
del escape ha sido cuidadosa
mentedi sefiadaparaproducir un
sonido sincronizado con e esta-
do del vehiculo.

Labasedel peso reducido con
dtarigidez del GR GT esd pri-
mer chasistota mente de alumi-
nio de Toyota. Se logré un alto
nivel de rigidez mediante la co-
locacion de grandes piezas de
auminio forjado en la estructu-
raprincipa del chasis, ladispo-
sicion Optima de extrusiones de
auminio y otros componentes,
y € uso de tecnologias avanza-
dasdeunion. Ademés, los pane-
les de la carroceria son de du-
minioy CFRP.

mayores exigencias.
Mas de cinco décadas
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historias y leyendas

che935en1976 marco el
momento en queunaidea
se convirtié en una auténtica
méquinade carreras. En 2026,
el fabricante de automoviles
deportivoscelebralos” 75Afos
de Porsche Motorsport”, refle-
xionando sobreunvehiculoque
domind la competicion nacio-
nal e internaciona a partir de
1976. Enloscinco episodiosde
laserie“ Porsche Heritage Mo-
ments”, Timo Bernhard y Nor-
bert Singer repasan en profun-
didad la historia del 935y sus
diversas evoluciones.
Cincuentaafiosdespuésdela
homol ogacion del Porsche 935,
el fabricante de automéviles
deportivos conmemora este
aniversario con una serie de
cinco episodiostitulada“ Pors-
cheHeritageMoments’, dispo-

L ahomol ogaciéndel Pors-

Porsche Heritage Moments

La reunion de los 935

Un encuentro
para recordar al
auto que domino

el mundo de la

competicion.

nible en su canal de YouTube.
Timo Bernhard, ganador de
LeMansy campedn del WEC,
gjercecomo anfitridny presen-
tador en todos los capitulos e
invitaa quefueraingenierode
competicion de lamarca, Nor-
bert Singer, acompartir susvi-
vencias personales. Por prime-
ravez, Porscherelinelas cinco
unidades que marcan la evolu-
cion del 935: el modelo origi-
nal homologado de 1976, el
935/77 perfeccionado con tec-
nologia biturbo, € radical

NOA SACI

E etk HE T Coifele, Bids melanar Rer-ALDEL

935/78 “Moby Dick”, el com-
pacto 935 “Baby” y un prototi-
po de desarrollo interno que se
utiliz6 en un intento de récord
en ciclismo.

Estos cinco coches demues-
tran lo répido que fue mejoran-
do el prototipo afio tras afio y
son un reflejo de la identidad
fundamental de la marca. “En
cadaepisodio, paranosotrosera
importante no limitarnos sim-
plemente a comparar datos de
prestaciones. Lorelevanteesel
espiritu queimpregna cadava-
riante: lainterpretacion precisa
delanormativa, lavoluntad de
replantearse unay otravez las
soluciones técnicas y el valor
paratomar decisionesbajo una
gran presion”, resume Alexan-
der E. Klein, Director de Ope-
raciones de Patrimonio y Co-
municacion de Porsche.

Pocos coches de carreras re-
presentan laconstanciay el es-
fuerzo incansable por superar
loslimitescomoel Porsche935.
Desarrollado a partir del Pors-
che 911 para competir enlaca
tegoriaGrupo 5, reciénintrodu-
cida en aguel momento, tomoé
forma precisamente ali donde

VL -

R sy

Porsche 935 “Baby”: disefio especial y construccion
ligera.

el reglamento dejaba margen
paralainterpretacion. Sus ras-
gos distintivos fueron unos pa-
sosderuedaensanchadosy unas
soluciones de ingenieria que
suscitaron debate. En el primer
episodio de “Porsche Heritage
Moments’, Singer recuerda la
exigente inspeccion técnica de
laFIA, durantelacua hubo que
justificar cadaelemento indivi-
dual de lacarroceria, asi como

un puesto de conduccion dise-
flado para un auste rapido.
También comenta con €l pre-
sentador laimportanciadelaco-
municacion entre el piloto y e
€equi po en unaépocasin contac-
to por radio con boxes.

En el segundo episodio, el
duo reflexiona sobre el afio
1977, Le Mans, laresistencia,
laaerodindmica, lavelocidady
el tiempo. Singer describe la
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nuevacarroceria, el espejoreu-
bicado enlaaetadelanteray la
visibilidad limitada resultante.
Desde su perspectiva como in-
genierodecarrerasy expertoen
aerodindmica, explicadondese
suavizaron losbordes parame-
jorar e apoyo. Sin embargo, €l
cambio més significativo del
modelo de 1977 respecto a su
predecesor fue el motor bitur-
bo.“ Queriamoseliminar losin-
convenientes del gran turbo-
compresor Unico. Dos turbos
maés pequefios responden con
mayor rapidez, |o que setradu-
ce en menos retraso y una en-
tregade potenciamésdosifica-
ble. Paralospilotos, esto supu-
SO un gran avance en términos
de manejabilidad”, afirma.

El tercer episodiode” Porsche
Heritage Moments’ giraen tor-
no a valor de simplificar. Con
el 935 “Baby”, Porsche dio un
paso hacialascarrerascortasde
velocidad. Enesteepisodio, Sin-
ger describe un coche que par-
tio del 935y seredujo alo esen-
cid: “Sedlimindtodo lo queno
fuera absolutamente necesario.
Examinamos cada pieza y nos
preguntamos cudl era su finai-
dad” . Estosupuso prescindir del
gjuste del asiento eincluso per-
forar la llave de contacto. Los
baj ossesustituyeron por unbas-
tidor dealuminio, el acero desa-
parecioy sereplantedlarigidez.
El resultado fue un chasis con
unpeso por debajodel [imitemi-
nimo. El motor reducido a 1.4
litrossitué al “Baby” enlacate-

goria de vehiculos de hasta 2.0
litros. Tienemuchapotencia, pe-
ro necesita girar a atas revolu-
ciones. Bernhard describelaex-
periencia desde la perspectiva
deunpiloto: “Moderado por de-
bajo de’5.000 rpm, pero contun-
dente por encima de esa cifra.
Un coche que exige concentra-
ciény respeto”.

Cuando Singer reconocio el
potencia del Grupo5en el oto-
flode 1977, no cred otravarian-
te del 911. Disefié un coche a
limite de la normativa. Las re-
glas permitian modificaciones
importantes y é reinvent6 el
935 con un objetivo claro: des-
tacar en Le Manscon unaaero-
dinamicaque se aejaradelibe-
radamentedelasiluetahabitual.
El 935/78, apodado posterior-
mente“Moby Dick”, hizosude-
but en 1978. Aquel afio, en la
prueba de resistencia de las 6
Horas de Silverstone, ya desde
los entrenamientos se mostro
muy superior con tiempos por
vuelta que aventagjaban en dos
segundosal resto de participan-
tes para, finalmente, acabar ga-
nando lacarreracon unaventa-
jaabrumadora. Labasetécnica:
unmotor boxer deseiscilindros
y 3.2litroscondobleturbocom-
presor, queincorporabapor pri-
meravez culatas de cuatro vél-
vulas refrigeradas por agua en
cilindros refrigerados por aire.

En general, entregaba hasta
845 CV, sin embargo, paraLa
Mans se redujo esa cifra deli-
beradamente. “Lo que importa

no es solo la potencia, sino la
resistencia al avance’, explica
Singer, quien también detalla
|lasmedidasadoptadasparame-
jorar unaaerodinamicaqueper-
mitié a coche alcanzar los 366
km/h en la recta de Hunau-
dieres. Su trayectoria fue efi-
meray sefabricaronapenasdos
unidades. Pese a ello, “Moby
Dick” siguesiendoinolvidable:
“Fuelaguindadel pastel deto-
do el proyecto”, afirma Singer.

En € quinto y dltimo episo-
dio, Bernhardy Singer cierranel

circulo con un coche que no se
concibié paraacanzar lagloria
en |os campeonatos, pero si de-
sempefio un papel fundamental.
Se trata del primer prototipo
935/77.Aquellaunidad solodis-
putéunacarreraenNorisring, ya
queenrealidad suverdaderopro-
posito residia en otra parte. Sir-
vié como banco depruebasein-
cluso particip6 en un proyecto
extraordinario: unintento deré-
cord de velocidad con € ciclis-
taJean-Claude Rude. El 935iba
por delante para desviar € aire

historias y leyendas

Porsche 935/77:
evolucién con
la tecnologia
biturbo.

en un intento de alcanzar velo-
cidades superiores a 240 km/h.
Por Ultimo, €l ingeniero re-
pasa todas las evoluciones del
935. Lo que sigue siendo cier-
tohoy, enel afio del 75° aniver-
sario de Porsche en competi-
cién, yalo eraentonces: un co-
chedecarrerasdebe ser rapido,
pero tambiénfiable, intuitivoy
robusto. Solo cuando demues-
traser capaz de ganar se entre-
gaalosclientes. Y asf fue co-
mo salié asumar puntosencir-
cuitos de todo el mundo.
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Hyundai RN24

| aboratorio rodante

n su evento anial “N
E Day”, ladivision de al-
to rendimiento N de
Hyundai Motor Company ha
presentado el RN24, un “Ro-
Iling Lab” de proximagenera-
cionquedemuestrael altoren-
dimiento y lavision a futuro.
El eventoanual ‘N Day’ des-
tacalainnovaciénincesantede
Hyundal N y su compromiso
por despuntar en tecnologias
de alto rendimiento, probadas
en motorsport, especialmente
paraEVs. El eventoresaltalos
trespilaresdeHyundai N: Cor-
ner Rascal, Racetrack Capabi-
lity y Everyday Sportscar. Es-
tos pilaresreflejan el compro-
miso de la marca de crear ex-
periencias de conduccion di-
vertidas y atractivas que son
posibles de manera Unica con
latecnologia de EV.
“Hyundai N no es solo una
marca, Sino una representa-
cion de nuestro compromiso

conlainnovaciony el altoren-
dimiento,” explica Manfred
Harrer Executive Vice Presi-
dent and Head of the Genesis
and Performance Develop-
ment Tech Unit. “El RN24 es
un testimonio de nuestras am-
biciosas aspiraciones para €l
futuro.”

Como el “Rolling Lab” de
préximageneracion de Hyun-
dai N, el RN24 es la Ultima
evolucion en una innovadora
serie de vehiculos de prueba
que cierran la brecha entre la
tecnologiade motorsporty los
model os de produccién de N.
Originando con la serie RM
(Racing Midship) en 2012 e
incluyendo EVs como el
RN22ey el N Vision 74, los
Rolling Labs sirven como
bancos de prueba para tecno-
logias de alto rendimiento. El
RN24 continlia este legado,
apoyando loslimitesdelatec-
nologia de motorsport y dan-

Este prototipo
derivado del
lonig 5 N servira
de base para el
desarrollo de
futuros eléctricos
de alto
rendimiento.

doformaal futuro delosvehi-
culoselectrificadosdelamar-
caN.

El debut global del RN24
muestralavision de N parael
futuro cercano. Inspiradoenel
deseodeencajar el tren motriz
eléctrico méspotenteen el pa-
quete mas pequefio posible,
Hyundai N aplico el sistema
de electronica de potencia
(PE) de doble motor de 650

CV, capaz paramotorsport, del
IONIQ 5 N. Este fue instala-
do en un chasis EV inspirado
en el Campeonato Mundial de
Rally, dando lugar a un EV
compacto, ligero y &gil dise-
flado paralos N-tusiastas.

Este Rolling Lab no es solo
un vehiculo de prueba; esuna
plataformaparainiciar nuevas
conversaciones sobrelosEV's
de alto rendimiento de proxi-
ma generacion. Refleja el es-
piritu atrevido de Hyundai N
paraseguir explorando nuevas
formasdemejorar laexperien-
ciadeconduccidn el éctrica, no
solo aumentando lapotenciay
lavelocidad, sino através de
un enfoque meticuloso en la
conduccion y la precision.

El RN 24 estaimpul sado por
el sistema PE de IONIQ 5 N.
Un paguete de bateria redise-
flado mantienelacapacidad de
84 kWhdel modelo deproduc-
cion, pero permite unadistan-

ciaentregjes340 mmmascor-
ta, llevandolaal tamario de un
segmento B, comparable con
el competidor del Campeona-
to Mundial de Rally (WRC)
i20N Rally1 Hybrid deHyun-
dai Motor.

El sistema de chasis del
RN24 cuenta con una nueva
configuracion de suspension
estilo WRC con amortiguado-
res especificos para raly y
subchasis de altarigidez. Este
Rolling Lab estaequipado con
el WRC Powertrain Drive
Control Logic system. Este
avanzado sistemapermitealos
conductores gjustar la Poten-
cia del PE, Sensibilidad de
Aceleracién, Sensibilidad del
Freno Regenerativoy Balance
de Potencia del PE utilizando
botonesenel volante. Estafun-
cionalidad reflgja las caracte-
risticas de control que se en-
cuentran en los vehiculos de-
safiantesdeHyundai en WRC.
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Ademés, el rendimiento deen-
friamiento de la bateria 'y del
motor del RN24 se asegura
mediante modificaciones al
sistemaavanzadodel IONIQ5
N, y selograunaagilidad adi-
cional mediante una configu-
racion de direccion mas rapi-
da que ofrece una respuesta a
nivel de coche derally.

El vehiculo cuenta con un
sistema de sonido externo de
alta salida, con dos altavoces
|ateralesademésdel sistemaN

Active Sound+ del IONIQ 5
N. Labanda sonora del RN24
se ve aumentada por un dise-
flo deguardabarrostrasero que
actlia como una cgja de soni-
do, mejorando la experiencia
sonora y creando una banda
sonorainmersiva paralos afi-
cionadosquecomplementalas
capacidades de ato rendi-
miento del vehiculo.
Entrelas muchastecnol ogi-
as de motorsport de vanguar-
diadel RN 24, sucontrol depar

motor en ‘Modo Rally’ es un
diferenciador clave. Al igual
gue el sistema de traccion en
las cuatro ruedas de Hyundai
N utilizado en el i20 N Rally
1, esta configuracion ayuda a
optimizar la distribucion de
par alas cuatro ruedas. El ren-
dimiento de latecnologiame-
canicadel i20 N Rally 1 sesi-
mula con el control electroni-
co de par motor en ‘Modo
Rally’ del RN24, simplifican-
do el sistema en términos de

complejidad y costo para una
aplicacion mas realista en fu-
turos coches de produccion.
El e-Handbrake es otra tec-
nologia inspirada en la histo-
ria de 10 afios de Hyundai N
en el WRC. Ayudaareducir el
peso a eliminar la necesidad
de frenos fisicos utilizados en
procesos como el pre-calenta-
miento del freno lateral y las
instal acionesdefrenoshidrau-
licosqueseutilizaronanterior-
mente. Hyundai probé recien-

temente esta innovadora tec-
nologiaen unaetapadel Rally
Centroeuropeo del WRC.

El RN24 se define visual-
mente por ser altamente rigi-
do, un estilo exoesqueleto y
unajauladeseguridad expues-
ta. Inspirado en conceptos de
WRC, esto no solo asegurala
seguridad delosocupantes, si-
no que también contribuye al
rendimiento y estabilidad ge-
neral del vehiculodurantema-
niobras a alta velocidad.

El RN24 es un eléctrico despojado y con 650 caballos de potencia. Suspension, direccion y frenos derivan de los Hyundai del Mundial de Rally.
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otros fierros

Sinéad Harnett y Renault

La mas

francesa
de las
britanica

a cantante y composito-
L ra Sinéad Harnett se ha

convertido en la prime-
ra artista en grabar y mezclar
una cancion utilizando exclu-
sivamente un auto. Laiconica
artista, que cuentacon colabo-
raciones de renombrados pro-
ductores como Disclosure y
Kaytranada, transformé el
nuevo Renault 5 E-Tech eléc-
trico en un estudio de graba-
cion pararegrabar unaversion
de su exitoso sencillo “Thin-
king Less’.

Aprovechando el habitacu-
lo del auto, practicamente si-
lencioso incluso con el motor
encendido gracias a su como-
do y envolvente interior y a
disefio aerodindmico del te-
cho, Sinéad pudo montar el es-
tudiodentrodel vehiculoy co-
menzar a regrabar una nueva
version de lacancion en cues-
tién de minutos.

Lapistaterminadaserepro-
dujo posteriormente en el im-
presionante sistema de sonido
del Renault 5 E-Tech eléctri-
co.

Sinéad aprovecho los ele-
gantes detalles del coche, uti-
lizando el soporte parabaguet-
tes -un guifio a sus origenes
franceses- para colocar el mi-
créfono y la pantalla digital
para perfeccionar las suaves
secciones ritmicas de la can-
cion.

Lanuevaversion de Sinéad
de “Thinking Less” es cauti-
vadoray emotiva, y ofrece un
acabado de calidad profesio-
na gracias a Renault 5 E-
Tech eléctrico.

El Renault 5 original revo-
luciond la cultura pop en las
décadas de 1970y 1980, y se
ha reinventado para la era
eléctrica con el Renault 5 E-
Tech eléctrico, que aportauna
conducciondivertida, undise-

fio alegre y una explosion de
color a mundo de |os vehicu-
los eléctricos.

Ladltimaversion totalmen-
te eléctrica de este legendario
cochefusionatecnologiay es-
tilo modernos con elementos
de su entrafiable pasado. En-
tre los guifios a su predecesor
se incluyen el [lamativo indi-
cador de carga de la bateria
iluminado en el capd -antes
una rejilla de refrigeracion-,
sus robustos pasos de rueda,
su disefio exterior de lineas
rectas y los vibrantes colores
del interior, todos ellos pre-
sentesdurantelasesiéndegra-
bacion de Sinéad.

Mientras tanto, y subrayan-
do la tecnologia de vanguar-
diadel Renault 5, este se basa
enlaplataformaAmpR deRe-
nault, un vehiculo compacto
totalmente eléctrico disefiado
para maximizar la maniobra-
bilidady laeficiencia, eincor-
pora tecnologias innovadoras
como la pantalla digital cen-
tral y unailuminacién moder-
na, incluyendo faros que gui-
fian un ojo de forma picaray
acogedora cuando el conduc-
tor se acercaal coche.

Sinéad comentd sobre la
cancién: “Me emociond mu-
chisimo que me pidieran re-
grabar “Thinking Less” en el
iconico Renault 5 E-Tech. Me
encantasu disefio y su sistema
desonido esimpresionante. El
hecho de que la conduccién
sea silenciosa lo convierte en
el entorno perfecto para escu-
char tu musica favorita, asf
gue pensamos: ¢por qué no ir
un paso més allay ser los pri-
meros en grabar y mezclar un
tema en él? Estoy encantada
con el resultado, disfruté mu-
chisimodelaexperienciay me
encanté alin més conducir el
coche”.
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{7 CARTER SECO

Porsche en Resident Evil Requiem

Una Cayenne para Leon

0s videojuegos se han
L convertido en unafuerza

cultural global, algo que
ilustra a la perfeccion la saga
Resident Evil. El videojuego, a
lolargo decasi tresdécadas, ha
evolucionado de manera conti-
nuay hadado piealacreacion
deunasolidacomunidad deafi-
cionados en todo el mundo,
convirtiéndose en una de las
franquicias masinfluyentes de
todos los tiempos.

En Resident Evil Requiem,
losjugadoresacompafianalLe-
on S. Kennedy en una peligro-
sainvestigacion en un entorno
misterioso. El Porsche Cayen-
neTurboGT essuvehiculopre-
ferido, yaquesu presenciay sus
prestaciones reflejan la deter-

RESIDENT EVIL

minacién y el estilo distintivo
del protagonista.

“Un personaje iconico como
Leon y un vehiculo tan poten-
te como el Porsche Cayenne
Turbo GT forman una combi-
nacion perfecta’, afirmaDeniz
Keskin, Director de Gestion de
Marcay Asociaciones de Pors-
che AG. “Colaborar con una
franquicia de videojuegos tan
conocida como Resident Evil
nos permite conectar Porsche
conlaculturapopular global de
unamaneraoriginal einolvida-
ble’.

Laasociacionvamésalladel
mundo digital. Porsche ha de-
sarrollado un exclusivo proto-
tipodel CayenneTurbo GT con
piezas adicionales disefiadas

PORSCHE

junto con Capcom. El vehicu-
lo se presentd al publico el 19
de febrero en Los GEngeles.

“Ver como estaalianzacobra
vida no solo en la pantadla, si-
no también en e mundo real
con un coche de exhibicién, es
algo que nos emociona de ver-
dad”, afiade Keskin. “Aplicar
las ideas del disefio del video-
juego aeste Cayennefueunau-
ténticodesafioquerequiriduna
estrecha colaboracion entrelos
equipos de ambas partes’.

El prototipo también aparece
en un cortometraje producido
por Capcom y Porsche. Esta
protagonizado por €l actor de
doblaje Nick Apostolides, que
interpreta a Leon en Resident
Evil Requiem.
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