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el lubricentro

Por Néstor Setzes

lanear es
P imaginar
e futuroy

disefiar lasaccio-

nes necesarias

para alcanzarlo.

La esencia del - ‘
planeamiento consisteenver las
oportunidadesy problemasdelo
quevendray explotarlaso com-
batirlassegiin seael caso. Dicho
deotramanera, planear estratar
deformar € futuro que se quie-
redentrodelasposibilidadescon
que se cuenta.

Planear correctamente impli-
cadarleformaconcretaal oante-
rior conunformatou ordenesta-
blecido demaneradequelopla
neado guardeciertalgica, y por
ende, mayores posibilidades de
ser concretado.

Existen tres tipos de planea
miento segin e plazo del
mismo: estratégico, téctico y
operativo.

El Planeamientoestratégicoes
para acciones gque superen un
afio de duracion.

El Planeamiento tactico es
para acciones menores de un
afno.

El Planeamiento operativo es
paraacciones del diaadia

Por otro lado, se podria decir
quetodo planeamiento seaestra-
tégico, tactico u operativo cuen-
ta por o menos con estos seis
elementos que |o conforman:

@ 1- Losobjetivos

@ 2- Los plazos para cumplir-
los

@ 3- Lasacciones necesarias
@ 4- L0oS recursos necesarios.
@ 5- El ciculo econdémico

@ 6- Laspoliticasy reglas

Dirigiendo el negocio

Planear es necesario
y hace ganar dinero

“Si tus planes son a un ano, planta
arroz. Si son a veinte afios, planta un
arbol. Si son a mas de un siglo,
desarrolla personas”, dice un
conocido proverbio chino. (Como se
aplica este consejo a su empresa?

L osobjetivossonsimplemen-
telas Situaciones futuras que se
desean acanzar. Estos pueden
medirse con distintos paréme-
tros como facturacién anual,
desarrollo dezonasgeogréficas,
nivel de productividad, etc.

Los plazos para cumplirlos
sone llamado* horizontedepla-
neamiento”, esto es, e tiempo
establecido de antemano para
cumplir todos y/o cada uno de
|os objetivos propuestos.

Las acciones son los hechos
concretos que deben llevarse a
cabo. Aqui conviene dividir di-
chas acciones segun € sector o
departamento de la empresa, y
de ser posible nombrar un res-
ponsable paracadaunadeellas.

Siemprequeseplaneanaccio-
nes debe tenerse en cuenta la
“resistencia @ cambio” como
parte del cambio mismo, esto
obliga a planear no solo las
acciones del cambio sino tam-
bién las acciones tendientes a
neutralizarlaresistenciaquepro-
ducirén las anteriores.

Los recursos son € dinero,
horas hombre, espacio fisico,
maguinarias y equipos necesa
riosparallevar acabo lasaccio-
nes de manera adecuada y con
posibilidades de éxito.

El calculoecondémicoeslauti-
lidad esperada o ganancia real
que aportard € proyecto a la
organizacion.

Aqui deben tenerse en cuenta
lainversion (de ser necesaria) y
los gastos corrientes que se
suman a los habituaes a partir
delaaplicacion delas acciones
disefiadas, losqueasuvezdeben
restarse alos ahorrosy/o contri-
bucion adiciona a producirse.

Paraenriquecer el cdculoeco-
noémico puede hacerse un “flujo

defondos’, es decir, un caculo
decomoiranvariandolosingre-
sosy losegresos del negocio en
formareal y amedida que pasa
¢l tiempo y se van concretando
las acciones planeadas. De éste
flujodefondossurgelainforma-
cién necesaria para prever las
inversiones y e dinero necesa
rio de aporte para las mismeas.
Cabe recordar que cuando se
financian inversiones o flujos
negativos puede hacerse con
recursos propios, con aportesde
capital delosduefios oconprés-
tamos externos, seglin sea la
posibilidad y/o convenienciade
laempresa.

Las paliticas y reglas son las
limitacionesy € marcoend que
deben desarrollarse todas las
accionesdel plan. Pueden defi-
nirseenformagenera y también
por sector, y deben ser tenidasen
cuenta por todos los participan-
tesdelas acciones.

Planear esestablecer uncami-
no acorde con la vision empre-
saria,y todossabemosqueseguir
un camino tiene mayores posi-

Planear es tratar de formar el futuro que se g

i

uiere, dentro de las posibilidades.

bilidades de éxito que andar sin
rumbo definido. Espor eso que
el planeamiento es una parte
esencia de la “Administracion
estratégica’, y por ende, detoda
organizecion eficiente, loquese
potencia porque planear es una
herramienta administrativa de
costo cero 0 minimo, lo que la
hacedeaplicacion posibley real
enlasPyMEs. Si bienplanear no
esuna“cienciaexacta’ debidoa
la cantidad infinita de variables
no previstasy que pueden surgir
durante la aplicacion de las
acciones, puede decirse que es
fundamental ala hora de ganar
productividad, siendo que aque-
Ilas empresas que planean ade-
cuadamente ganan en competi-
tividad y se diferencian clara-
mente de las que no lo hacen.
Aunqueel planeamientonose
hagatan estrictamentetécnicoy
simplemente se trate de imagi-
nar el futuroy susconsecuencias
con los posibles escenarios, se
estard ante la aplicacion de una
herramienta muy valiosa. Lo
importante es* sentarse apensar

el negocio”, cosaque aveces se
hacey aveces no.

Por dltimo, y como siempre
lesrecuerdo, no setratade cues-
tiones inalcanzables ni de ato
costo monetario, lo que da por
tierra con € mito de que “las
grandes empresas |0 hacen por-
que tienen dinero”. Setratade
procesosquesebasanene saber
y seconstituyenhoy encasi obli-
gados paraaquellasPyMEs que
quieran ser verdaderamente
competitivas.

Bien, loinvitoentoncesapen-
sar sobresupropio* planeamien-
to” esperando queestaslineasle
ayudenenel caminodemejorar.

Tenga siempre en cuenta que
cadamejoraene gobiernodela
organizacion es una mejora en
losresultados delamisma, y 1o
més importante... en la propia
calidad de vida de su duefio.

* ACFIE, Asesoramiento y
Control PyME. - Coaching
empresario.
info@sicfie.com.ar
www.sicfie.com.ar
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el lubricentro

La empresa
ofrece soluciones
de seguridad
para el mundo
de las
dos ruedas.

n 2024, las ventas de mo-
E toscrecieronun3,1%con

respecto a 2023, conso-
lidando su rol como un medio
de transporte de movilidad ur-
banay de larga distancia acce-
sible, practico y eficiente. Sin
embargo, a tratarse de vehicu-
los més expuestos a la intem-
perie y a desgaste, es funda-
mental contar con repuestos de
calidad y realizar el manteni-
miento adecuado. En este sen-
tido, Bosch Mobility Aftermar-
ket ofrece un portafolio com-
pleto de productos disefiados
para maximizar la seguridad y
el rendimiento de las motos.
@ Baterias de moto: Garan-
tizan un arranque confiable y
se encargan de abastecer ener-
gia. Es clave revisar su carga
regularmente para evitar des-
cargas profundas. El diferen-
cial de las baterias para motos
Bosch es la tecnologia AGM
(Absorbed Glass Materia) ya
que brindan una mayor resis-
tenciaavibraciones, tienen un
excelente rendimiento y vida
atil. No necesitan recargar
agua, no derraman &cido y po-
seen una alta capacidad de en-
trega y acumulacion de co-
rriente. Los expertos Bosch
afirman que las baterias pue-

Bosch Mobility Aftermarket

¢Mas motos en la calle?
Mas seguridad y rendimiento

BB5LB

12v 5Ah (10h)
cCA T0A (18T

o 092 a7 054
pMadhe In China

LB

de moto
ycle Battery

Los expertos Bosch afirman que las baterias pueden durar hasta 4 afios, pero es recomendable realizar el testeo
correspondiente todos los afios.

den durar hasta 4 afios, pero es
recomendablerealizar el testeo
correspondiente de la misma
todos |os afos.

@ Frenos. Desde sus inicios,
Bosch ha puesto la seguridad
en €l centro de su innovacion,
desarrollando tecnologias que
han revolucionado laindustria
delamovilidad, como €l Siste-
ma Antibloqueo de Frenos
(ABS), patentado en 1978 por

ZONA OESTE

STRIBUIDOR OFICIAL
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lamarca, y el Control de Esta-
bilidad (ESP) que, con mas de
25 afios de historia, marc6 un
hito en el camino hacia la vi-
sién Bosch de “cero muertes
vides’. Ambas tecnologias
(ABSy ESP) optimizan la se-
guridad en la conduccion evi-
tando blogueosy mejorando la
estabilidad del vehiculo. Ade-
mas, Bosch ofrece los comple-
mentos necesarios para asegu-
rar un buen funcionamiento:
@ Liquidodefrenos: esencial
para un frenado seguro, debe
renovarse periodicamente para
evitar pérdida de eficacia.

@ Pattillasy zapatas de fre-
no: disefiadasconmaterialesde
atacalidad paraofrecer unfre-
nado confiable y duradero. Se
recomienda revisar su desgas-
te regularmente.

€ Bujias de encendido:
Bosch, pionero en la industria
automotriz, patentd su bujiaen
1902y, desde entonces, haper-
feccionado su tecnologia para
garantizar una.combustion efi-
ciente y un optimo rendimien-
to del motor. Paramantener su
funcionamiento adecuado, es
importante revisarlas periodi-
camente, especialmente ante

dificultades en el arranque.

@ Filtros (aire, aceitey com-
bustible): Los filtros de aire,
aceite y combustible son esen-
cialesparaproteger el motor de
impurezasy prolongar su vida
Gtil, garantizandounmejor ren-
dimientoy menor desgaste. Pa-
raasegurar su correcto funcio-
namiento, es fundamental re-
emplazarlos periddicamente
segun las indicaciones del ma-
nual del fabricante.

Para realizar la revision y
cuidado correspondientedeca-
da uno de estos productos, se
recomienda visitar uno de los
més de 300 Bosch Car Service
del pais, lared detalleresinde-
pendientes mas grande del
mundo, a fin de contar con la
opinion de profesionales de la
mano de tecnologia de punta.
Asimismo, estos productos se
pueden conseguir en las casas
de repuestos de todo paisy en
distribuidores oficiales Bosch
homologados.

Para més informacion, esta
disponible la pagina de
https://am.boschcarservi-
ce.com/ar/esdonde, ademéasde
conocer laubicacion de los ta-
|leres mas cercanos, se puede

El liquido de frenos es
esencial para un frenado
seguro.

entender en profundidad el al-
cance de los servicios que rea-
lizan, reservar turnoonline, en-
tre muchas cosas més.

Lubri-Press « 6
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n e mantenimiento de au-
Etosy camioneslivianos, la

lubricacion del chasis
cumple un rol determinante pa-
rapreservar componentesclave,
reducir el desgastey evitar fallas
prematuras. Desde Mobil com-
partimos buenas précticas, solu-
cionesdealtatecnologiay reco-
mendaciones para elegir y ase-
sorar alos clientes de los talle-
resy lubricentros los productos
adecuados para su vehiculo.

La lubricacion mas que un
mantenimiento esunainversion
estratégica. En e caso del cha
sis, el tipodelubricacién mésre-
comendablees con grasas|ubri-
cantes, que aplicandolas correc-
tamente en puntos criticos -co-
morétulas, crucetas, bujesy per-
nos componentes clave que for-
man parte del chasisdeun vehi-
culo- creanunsdlloprotector que
garantizan mayor durabilidad,
previenenlacorrosion por expo-
sicion ahumedad o suciedad, y
mejoran la seguridad y € con-
fort en la conduccién.

Otrasfuncionesprincipalesde
unagrasa son:

@ Reducir lafricciony e des-
gasteendiversascondicionesde
funcionamiento.

@ Proteger contrae 6xidoy la
corrosion.

@ Evitar qued polvo, e aguay
otroscontaminantespenetrenen
|as piezas lubricadas.

@ Por su consistencia, no gotea
y permanece donde sea necesa-
rio en las piezas |ubricadas.

@ Permiten € libre movimien-
to de las piezas méviles abagjas
temperaturasy se pueden bom-
bear fécilmente aestastempera
turas.

@ Ser compatibleconsellosde
elastomero y otros materiales
acoplados a las piezas que se
lubrican.

Mobil

La correcta
lubricacion
del chasis

Una técnica para optimizar la
vida util de los vehiculos.

Existendiversostiposdegra-
sas, cada una formulada para
responder a condiciones espe-
cificas de trabgjo. Entre ellas,
la grasa de litio se destaca por
ser una de las mas comunes y
versdtiles, ideal paraaplicacio-
nes en autos'y camiones livia-
nos e industrias en general. Su
excelente resistenciaal aguay
ala oxidacion la convierte en
una opcién confiable para en-
tornos exigentes y variados;
siendo una eleccion preferida
por su equilibrio entre rendi-
miento, durabilidady costo, es-
pecialmente en e manteni-
miento de chasi s automotrices.

En este sentido, Mobil ofre-
ce en su amplio catdlogo dos
productos adecuados para au-
tosy camioneslivianos: Mobil-

greaseM Py Ronex MP, respec-
tivamente.

Mobilgrease MPesunagrasa
multiuso de base delitio de dta
calidad, formulada para aplica
ciones automotrices eindustria-
les, con excelentes propiedades
antidesgaste, resistenciaal lava
do por aguay buenaestabilidad
mecanica

Se recomienda para la lubri-
cacion de componentes de char
sisde automoviles, cojinetes de
ruedas, cojinetes de embragues,
juntas universaes y rétulas de
sistemas de direccion y suspen-
sion de automéviles de pasgje-
ros, camionesy lamayoriadelos
demastipos de equipos méviles
que funcionan en condiciones
moderadas.

Por su parte, Ronex MP tam-

Mobil Grease
Maobilgrease MP

También protege contra el
6xido y cualquier tipo de
corrosion.

bién ofrece un desempefio con-
fiable en condiciones severas,
siendo ideal para sistemas de
chasis, ruedas y cojinetes ex-
puestos adtas cargas 0 ambien-

tescontaminantes. Ronex MPes
unagrasamultipropésito elabo-
rada abase de aceites minerales
y uncomplgjodelitio, recomen-
dada para aplicaciones automo-
tricestalescomo: camioneslige-
ros, autobuses y aplicaciones
gue requieren una grasa con ca-
lificacion NLGI GC-LB como
rodamientosderuedas, rétulaso
puntosdelubricaciéndel chasis.

Unalubricacion adecuadade-
be considerar € tipo de opera
cion y las condiciones ambien-
tales. Sepueden usar engrasado-
res manuales, bombas neuméti-
cas 0 Sistemas autométicos. De-
tectar sefiales como ruidos ané-
malos, vibraciones o desgaste
irregular esfundamental paraac-
tuar atiempo.

En conclusién, una politica
de lubricacion efectiva es una
herramienta que protege lain-
version, optimizael rendimien-
toy avanzahaciaunaoperacion
mas eficiente y sostenible. La
correctaselecciény aplicacion
degrasasno solo reduce costos
de reparacion, mejora el com-
portamientodesuspensiony di-
reccion, y disminuye el consu-
mo de combustible, sino que
también minimiza los tiempos
de inactividad, un factor criti-
co paralos clientes de autos y
camiones livianos como para
lasflotas detransporte y entor-
nosindustriales. Productos co-
mo Mobilgrease MPy Ronex
MP son aliados en esta estrate-
gia, ofreciendo desempefio
confiable y tecnologia de van-
guardia adaptada a |as exigen-
cias del mercado.

Desde Mobil, se renueva €l
compromiso con soluciones de
mantenimiento que cuidan los
equipos, potencian la eficiencia
y acompafianel crecimientosus-
tentable de sus clientes.

Lubri-Press « 8
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el lubricentro

MAHLE

Soluciones eficientes para
mantenlmlento y Serviclo

Todo sobre los
equipos de
diagnostico

para talleres.

araaumentar el confort,
P laseguridady laeficien-

cia, latecnologiadelos
vehiculosescadadiaméascom-
pleja, y por tal motivo e traba-
jodelostalleres esmucho mas
exigente. Conlosequiposdere-
paracion y  diagndstico
MAHLE, lospropietariosdeta-
lleres y los especiaistas en
mantenimiento tienen un socio
solido en quien confiar, como
lo viene haciendo hace més de
100 afios.

Ademas de las piezas de re-
puesto con calidad de equipo
origina, MAHLE también
ofrece soluciones completas,
innovadorasy eficientesparael
mantenimientoy lareparacion,
con especia atencién en los
motoresy lagestiontérmica. La
seriedemodel osArcticPROto-
talmente automatizada ofrece
procesosinnovadoresparaapo-
yar tanto alos técnicos experi-
mentados como a los princi-
piantes en €l trabajo de servi-
ciodeAireacondicionado, asu
vez nuestras unidades de lim-
piezade transmision autométi-
caFluidPRO sedestacan por su
facilidad de uso y proceso de
limpieza automati zado.

La serie de equipos Arctic-
PROACX deMAHLE leofre-
ce modelos bésicos, profesio-
nales y de alta gama. Con la
ayuda de la tecnologia E© los
talleres pueden realizar susser-
viciosdemantenimientodesis-
temasdeAireacondicionadode
forma ecol 6gica, econébmicay
eficiente. Estasunidadesestén
alavanguardiaen conectividad
y facilidad de mantenimiento -

MAHLE §

La serie ArcticPRO ACX de MAHLE ofrece modelos béasicos, profesionales y de alta gama.

con conexion Bluetooth y Wi-
Fi, y una gran pantalla tactil.
Pesa solo 85 kg y es extrema-
damente compacta.

El sistemadeaireacondicio-
nado de un vehiculo, en condi-
ciones de normal funciona-
miento, pierde arededor del
10% al 15% derefrigerante en
€l transcurso de un afio, princi-
palmente a través de las man-
guerasy juntas. Por otro lado,
si hay poco refrigerante en el
sistema, las juntas y mangue-
ras se vuelven quebradizas y
por consiguiente tienen fugas.
El compresor por su partetam-
bién sufre, yaque necesitatra-

bajar bajo cargas més altas y
puede sobrecalentarse. Eso
significaria el fin del compre-
sor. ¢Cud eslaconsecuencia?
Limpiezadetodo €l sistemade
aire acondicionado y, en algu-
nos casos, sustitucion de todos
los componentes. Esto cuesta
tiempo y dinero. Por lo tanto,
el mantenimiento del sistema
de aire acondicionado es un
servicio esencial que usted
puede brindar en su taller.

A su vez los equipos Fluid-
ProATX sonlaherramientatec-
nolégica ideal para quienes
quieran ofrecer €l servicio de
recambiodefluidosdecajasau-

.
£

tométicas, yaque su manejo es
facil, sencillo e intuitivo.

Posee un programasofistica-
doqueayudaarealizar uncam-
bio préctico y seguro del acei-
te manteniendo la méxima pu-
rezadetodoslosfluidos. Cuen-
tacon unabase de datos sindp-
ticaqueleproporcionaal usua-
rio informacion rapiday deta-
|ladasobrelasespecificaciones
de cada vehiculo, como por
gjemplo cantidad de aceite de
transmision, el punto de man-
tenimiento, el tipo de adapta-
dor y el filtro para trasmision
automética.

Larecomendacién esdar ser-

vicio a sistema de cgja de en-
granajes cada 60.000 km. Con
€l equipo correcto, tal como el
FluidPRO ATX de MAHLE,
esto ya no es un trabagjo com-
plicado, siendo ademas un ser-
vicio muy rentable para su ne-
gocio.

MAHLEAftermarket amplia
su ofertay laorientaalapréc-
tica con equipos de manteni-
miento y servicios posventa,
con o que da un paso decisivo
més paraconvertirseen unpro-
veedor integral de soluciones
completasparael taller. Mésin-
formacién: www.mahle-after-
market.com/ |ales

EXPERTOS

EN CALIDAD
[P proisur
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ITCA

La antipatica obligacion de
ser un profesmnal sincero”

La responsabilidad profesional ante
las consultas de los clientes.

Por Pablo

Contreras [ a .h
n este ru- =
bro, como -
se sabe es

muy comun los debatesy opi-
niones sobre cierto tipo de au-
tos, motos, camionetas, moto-
res, prestaciones, etc. en el
segmento que sea. Lasconsul-
tasson por diferentesmotivos:
necesidad, curiosidad o afi-
cion. El intercambio de opi-
niones es muy comun cuando
se retinen amantes del mundo
automotor, en clases, enalgun
recreo, o incluso, alguna oca-
sién distendida.

Para los profesionales que
comparten el rubro automotor,
diariamente, nos piden opi-
nién sobre algunas marcas y
model os de autos, alguna mo-
torizacion, prestaciones, cos-
to de mantenimiento, fiabili-
dad, vida ttil, incluso en oca-
siones, sobre valor de reven-
ta, etc.

Los frases mas comin sue-
le ser: “¢Qué opinas de este
modelo de auto? Estuve vien-
do estas marcas de autos para
cambiarlo por el mio. ¢Te
comprarias esta marca? ¢Son
buenas estas cajas de cam-
bios? ¢(Creés que son muy ta-
lleristas estos modelos? ¢Es
verdad que consumen mucho
estostiposdemotores? ¢Esun
mito o verdad que este motor
es muy problemético? Me di-
jeron que esta camioneta es
muy inestable.

Lei por ahi, en agun foro,
que a este modelo le falta po-
tencia. ¢Tenésideasi este mo-
delo no se fabrica méas? ¢Esta
marca tiene tantos problemas
con la electrénica como di-
cen? ¢Esverdad queno secon-
siguenrepuestosparaeste mo-
delo de auto?’

Enalgunoscasos, el interro-
gante viene con informacion
certera, con ciertos datos y

(Contintia en la pagina 16)

Certificacion aficial
| Universidad
Tecnolégica

Narmnal UTH ﬁ

R, 0810-220-4822 | =] 11

-

6?1‘35.' | ] Sede Devoto Autos / Sede Devoto Motos / Sede Eanﬁeld / Sede San Isidro
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el lubricentro

(Viene dela pagina 14)

hasta estudio hecho antes de
las consultas. En otros casos,
vienen con méasincertidumbre
que certezas, sin ningln tipo
de conocimiento, y hastacier-
to desinterés. Igualmente en
todas las ocasiones recurren
con todas esas dudas en bus-
gueda de una opinion forma-
dapor partedelosprofesiona-
les del rubro automotriz, pi-
diendo como casi unasolucion
atodas sus cuestiones.

Por 1o general, no tenemos
opiniones formadas, ya sea
por desconocimiento, por no-
vedoso, o por faltade interés.
En cambio, en otras, si tene-
mosopiniones. Muchasveces,
bien justificadas u otras no
tanto, siempre con cierto cri-
terio, sobre algunos aciertos
deingenieria, sobreerroresde
disefios, costos de repuestos,
facilidad o dificultad de con-
Seguir insumos, espacio inte-
rior, consumos de combusti-
bles, comodidades, tecnolo-
gia, seguridad para los ocu-
pantes, etc. Tenga o0 no tenga
opinién formada, deberia te-
ner que ser |o més profesional
y coherente, siempre, medida,
con lamisma e idéntica vara,
para no ser contaminado, por
algin posible fanatismo, o
simpatia por algunamarca, 1o
cual, es muy corriente en este
rubro.

Claramente cuando nospre-
guntan nuestra opinién sobre
algln tema en particular y
nuestrarespuestaes masama-
ble, o coincide mejor con el

Renovacion

Capacitacion Automotriz (ITCA) han reno-

gusto del interrogante, el mo-
mento es mas ameno y mas
simpético, para ambas partes.

Pero, contrariamente, cuan-
do esta posible respuesta no
coincide con el gusto del inte-
rrogante (y mas si pensamos
lo opuesto), el momento es
més dificil y menos simpati-
co. Sobre todo, cuando nues-
traopinion, acabao vaen con-
tra del gusto de la otra perso-
na. Es ahi cuando se produce
nuestra dicotomia, nuestra
disyuntiva. Podremos decidir
qué tipo de momento pasar
conlaotraparte, si unmomen-
to méas amable y cercano, o
uno més distantey frio.

Nuestra respuesta deberia
ser lo més leal anuestro pen-
samiento, anuestro parecer, lo
maésfiel anuestro conocimien-
to. Esto debe exceder la cues-
tién técnicay formativa, sino
gue es cuestion de éticay mo-
ral.

No tiene que importar la
consecuenciaqueesto produz-
caen €l interrogador. Aunque
aveces nos hagas sentir mal o
nos haga pasar un momento
incomodo o nosdejecomo an-
tipaticos. Nosotros tenemos
“La antipatica obligacion de
ser sinceros’.

* Formador Técnico del
Instituto Tecnol 6gico de
Capacitacion Automotriz
(ITCA)

mar ketingitca@itca.edu.ar
Consultas por cursos de
mecanica y electrénica
automotriz. 0810-220-4822
www.| TCA.com.ar

T otalEnergies y el Instituto Tecnoldgico de

vado su alianza por tercer afio consecutivo,
reafirmando su compromiso con laeducaciony la
capacitacion en el sector automotriz. El ITCA es
una entidad dedicada a la formacién profesional
en mecanica y electronica automotriz, manteni-
miento integral de vehiculos livianos y pesados,
entre otros cursos, aprobado por el Ministerio de
Educacién.

Esta colaboracién tiene como objetivo principal
apoyar el desarrollo profesional de los futuros es-
pecialistas en la industria automotriz, proporcio-
nando acceso a productos de alta calidad y forma-
€ion técnica avanzada.

La alianza incluye el uso de lubricantes de las
marcas Quartz y ELF de Total Energies durante las
précticas profesionales de |os estudiantes, asi co-
mo la participacion en charlas técnicas exclusivas
paralosalumnosy el apoyo enlosdiferenteseven-
tos de lainstitucion.

“Total Energies refuerza con esta renovacion del
acuerdo con el ITCA su compromiso con la edu-
cacion y la capacitacion en el sector automotriz.

Los clientes suelen preguntar acerca de la confiabilidad de marcas y modelos.

TotalEnergies

Por tercer afo consecutivo, la
compafiia multienergéticay el

ITCA firmaron un

acuerdo para apoyar a los
futuros especialistas en la

industria automotriz.

. e
Py

Los mitos y rumores circulan con frecuencia en el mundo automotor.

del acuerdo con ITCA

ponsable de Marketing de TotalEnergies Argen-
tina.

Con sedes en distintas zonas de Buenos Aires y
unaplataformaonline paracursadas adistancia, €l
ITCA ofrece unaactualizacion permanente de con-
tenidosy materiales de trabajo, asi como docentes
especializados en constante capacitacion. Esta
alianza con Total Energies permite a |los estudian-
tes acceder a productos de primeralineay ainfor-
macion tecnol dgica de vanguardia, lo cual es fun-
damental para su formacién profesional.

“El camino del aprendizaje es apasionante. Ver
como avanzany evol ucionan en conocimientoslos
alumnos nos llena de orgullo.

Pero para que este proceso se adapte ala perfec-
cion alas exigencias del mercado de hoy en dia,
contar con el apoyo de compafiias como Total E-
nergies es fundamental. Por eso, nos complace
anunciar que sellamos por tercer afio consecutivo
un acuerdo con una marca de prestigio mundial y
gue apuestaconstantemente por latecnol ogia”, co-
ment6 Maximiliano Leonelli, Gerente de Marke-
ting de ITCA.

La colaboracion entre TotalEnergiesy el ITCA

no solo fortalece la formacion de los estudiantes,
sino que también contribuye al desarrollo sosteni-
ble de laindustria automotriz en Argentina.

Queremos que los productos que desarrollamos El ITCA es una entidad dedicada a la
con lamejor tecnologia estén en las manosdelos  formacion profesional en mecéanicay
expertosdel futuro”, explicé JonathanKleiner,res-  electrénica automotriz.

Lubri-Press » 16



iUNA PROMO
INGREIBIUE!

Llevate un ACEITE PUMA HYDRAULIC AW IS0 68 20L

(ON LA COMPRA DE:

ACEITE PUMA ATF 11 20L
- /1 GRASA PUMA LITHIUM EP 2 18KG
- .1 ACEITE PUMA TRACTOR TRANSMISSION 20L
- 22 ACEITE PUMA HD SUPER S 15W-40 201
- 2 ACEITEPUMA 80W-90 20L

CONTACTA A TU DISTRIBUIDOR PUMA LUBRICANTS Y PEDILO AHORA X 'M”
@ Puma Energy Argentina | www.pumaenergyarg.comar | (© @PumaEnerayArg E oS LUBRICAHﬁ

(OMBO VALIDO HASTA AGOTAR STOCK 150 COMBOS. CADA COMBO CONTIENE UN TOTAL DE 220 LTS.




/LR
- ISO
e g

TS16949

EXCELENCIA EN
FABRICACION, CALIDAD
Y TERMINACIONES

RSN
VL
[} L X

OCECEEERLAT AR
...|.|-,||-|-||-|
I

ULEE RN

BS54

|'I| @i, T #
i1

||

1

SEGUINOS EN NUESTRAS REDES
PRIX PARTS (@[]



PRIX’

Paw Kk

AL
TLrng pr ace

INFO@PRIX.COM.AR | WWW.PRIX.COM.AR
AVDA. DIAZ VELEZ NN74MS8, CIUDADELA, CP 1702
TELEFONO +54 117 548 3513




SYNTRAC
SUPERBIKE

Sustained Peak
Performance

www.latam.gulfoilltd. com



Para la defensa
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el lubricentro

Petronas Syntium

Wega

De la pista Convencion anua
a las calles de distribuidores

Coémo la alta competencia mejora
la experiencia al volante.

n la pista, cada milésima de segundo cuenta. Cada
E decision, cada componente, cada gota de lubricante

tiene un proposito: rendimiento, eficienciay resis-
tencia. Lo que pocos saben es que esa misma exigencia
del mundo de la Férmula 1 es clave para el desarrollo de
los productos que luego llegan a diaa diade los conduc-
tores.

Asi es como desde PETRONAS L ubricants toma esos
aprendizajes de ambito de la alta competencia, a disefio
de soluciones de movilidad para el uso cotidiano. Uno de
los ejemplos més concretos de esta transferencia de cono-
cimiento es Petronas Syntium con tecnologia Cool Tech, el
cual sepresentacomo un aliado confiableen el cuidado del
motor.

En condiciones extremas, como |las de un Gran Premio,
el motor alcanza altas temperaturasy altisimas exigencias.
La gestion térmica es una de las claves del rendimiento.
Petronas, en su alianza técnica con el equipo Mercedes-
AMG PETRONAS Férmula 1 Team, desarrolla lubrican-
tes con tecnologia de vanguardia para controlar la tempe-
ratura de tu motor, garantizando un rendimiento excepcio-
nal incluso en las condiciones més severas. Con formulas
avanzadas, este lubricante de Ultimageneracion trabaja pa-
rareducir el desgaste, lafricciény, lo masimportante, con-
trolar el calor que podria dafiar |as piezas criticas del mo-
tor.

En tiempos en los que lainnovacion y |a sustentabilidad
van de la mano, la sinergia entre el deporte y la industria
automotriz muestra una vez més que lo que ocurre en la
pista no se queda ali. Al contrario: termina beneficiando
amillones de conductores en todo el mundo.
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Petronas Syntium (con tecnologia CoolTech) es el
lubricante oficial del equipo Mercedes-AMG Petronas
Foérmula 1 Team.

La recepcion se llevo a cabo con el propoésito de celebrar
los esfuerzos de estos ultimos afos, ademas de un repaso
de los desafios y oportunidades para el 2025.

Neto S.A, titular de la
R marcaWEGA, lider en

produccién y comer-
cializacién de autopartes, ce-
lebré el viernes 11 de abril su
Convencion anual de Distri-
buidores. Durante la jornada,
losinvitados tuvieron la posi-
bilidad derecorrer lasinstala-
ciones de la compafiia, inclu-
yendolaplantadeproduccion,
el laboratorio y el centro lo-
gistico.

La actividad incluy6é ade-
mas un desayuno y almuerzo
organizados por la empresa,
generando un espacio disten-
dido parael intercambio entre
colegas, clientes y represen-
tantes de lafirma

Trasel almuerzo, el recono-
cido conductor y comunicador
social JuliénWeichbrindé una
charla motivacional titulada:
“Aprender amorir”, queinvi-
t6 alos presentes a unarefle-
xién profunda sobre el valor
de la vida, el propésito y el
compromiso en cada &mbito
personal y profesional.

Més adelante, a las 17:45,
tuvolugar otradelasinterven-
ciones mas esperadas del en-
cuentro: la charla del econo-
mistaClaudio Zuchovicki, es-
pecialmente invitado parare-
flexionar sobre el panorama

Julian Weich y Claudio Zuchovicki estuvieron a cargo de
las charlas para los participantes.

econdémico actual y sus pro-
yecciones, aportando una mi-
radaclaray accesiblesobrelos
desafios del contexto macro-
econdmico argentino.
Luegodel break, sedesarro-
116 unacharlacomercial acar-
go de miembros del staff de
WEGA, momento clave para
compartir los logros alcanza-
dosy proyectar juntos |os de-
safiosquesevienen, destacan-
do las nuevas oportunidades
en un contexto marcado por la
incorporacion de tecnologias
de Ultima generacion aplica-
das alaindustria automotriz.
El cierre del encuentro se

™

T Y
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istieron clientes y representantes de Wega en todo el pais.

corond con un coctel, brindis
y una cena exclusiva para to-
dos |os presentes, como gesto
dereconocimiento al esfuerzo
y compromiso de cada uno de
ellos, y enlaconviccién com-
partida de que este 2025 sera
un afio de crecimientoy avan-
ce sostenido.

Unavez méas, WEGA ratifi-
ca su compromiso con €l de-
sarrollo de una industria na-
cional solida, innovadoray en
permanente evolucion, basa-
da en el trabajo en conjunto,
lamésaltacalidad productiva
y unamiradaestratégicahacia
el futuro.
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Ecolube Aditivos

Una solucion integral para el
mantenimiento automotor

n el competitivo mundo
E del mantenimiento vehi-

cular, los resultados ha-
blan. Por eso, ECOLUBE de-
sarrollé una nueva linea de
aditivosy productos pensados
paraprofesionales que exigen
eficacia, rendimiento y con-
fiabilidad en cada aplicacion.
Desde el motor hasta el inte-
rior del habitéaculo, esta linea
cubre cada necesidad con tec-
nologia de alto nivel.

Potenciadores y tratamien-
tos para el motor Oil Treat-
ment: mejora la viscosidad
del lubricante, reduce la fric-
ciony extiendelavidadtil del
motor, ideal para condiciones
severas o vehiculos con ato
kilometraje.

Limpieza precisa, rendi-
miento asegurado Limpialn-
yectores Nafta: optimiza la
pulverizacion del combusti-
ble, mejora la combustion y

Desde el motor hasta todo el
vehiculo, una linea de productos
con alta tecnologia.

reduce el consumo. Limpia
Inyectores Diésel: remueve
depositos en inyectores y
bomba, estabiliza el ralenti y
mejoralarespuestadel motor.
LimpiaCarburador: elimina
lacas, gomas y suciedad acu-
muladaen el sistemade admi-
sién. LimpiaCuerpodeMa-
riposa: ideal paramotorescon
inyeccion electronica, mejora
la respuesta del acelerador y
reduce fallos.
Sistemaderefrigeracionsin
sorpresas Limpia Radiador:
remueve 6xido, sarroy sucie-
dad sin dafiar metales ni com-
ponentes pléasticos. Repara
Radiador: sella microfugas
internas y externas, recupe-

randolapresiony evitandore-
calentamientos.

L ubricantesy proteccionex-
terna Lubricante Multiuso:
afloja, lubricay protegeenuna
sola pasada. Perfecto para bi-
sagras, cerraduras, mecanis-
mosy més. Chain Lube: for-
mulado para motos y maqui-
naria, garantiza una cadena
limpia, lubricada y protegida
contra el desgaste. Grasa de
Litio Blanca: altaresistencia,
ideal para partes moviles ex-
puestas, soporta presiéon y hu-
medad sin perder adhesion.

Limpieza interior y cuidado
del conductor Limpia Tapiza-
dos: renuevatextiles, remueve
manchasy degjaun aromaagra-

LO MEJOR
PARA EL CUIDADO
DETU AUTO

“Donde el mantenimiento se vuelve profesional”,

lema de Ecolube Aditivos.

dable. Ideal para asientos, pa-
nelesy alfombras. Inflay Re-
paraNeumaticos. soluciénde
emergencia en aerosol. Inflay
sella pinchaduras pequefas al
instante, sin herramientas.

En ECOLUBE cadaproduc-
to esta disefiado para resolver
un problemareal con rapidez,

es el

precisiony resultadosdurade-
ros. Porque entendemos que,
en el taller, en el lubricentro,
en tu casade repuesto, o en la
ruta, el tiempo valey el rendi-
miento importamucho. ECO-
LUBE Aditivos: donde el
mantenimiento se vuelve pro-
fesional.
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AXION energy Sport

Buen arranque de temporada

El Turismo Carretera 2000 reafirma el compromiso
de la petrolera con el automovilismo.

SPORT | W=

CONTRATO

. AW, LT B

El anuncio oficial del equipo de competicion Axion
Energy Sport.

| equipo AXION energy
E Sport anuncié el iniciode

una nueva etapa dentro
del automovilismo nacional.
Este afio, da un paso trascen-
dental al incorporarse a Turis-
mo Carretera2000, lanuevaca-
tegoria organizada por la
ACTC. En paralelo, presenta
una aineacion de pilotos com-
pletamente renovada, reflgjan-
do una apuestafirme por lain-
novaciony el talento emergen-
te.

La temporada, compuesta
por un total de doce fechas, tu-
vo su arranquelosdias29y 30
demarzo en el Autédromo Par-
que Provinciadel Neuqueén, en
Centenario. Este circuito em-
blemético fue el escenario del
debut del equipo, quelogrédes-
tacarse desde €l inicio y posi-
cionarse como uno de los pro-
tagonistas de la categoria. El
equipo se encuentra integrado
por dos pilotos de ato nivel.
Agustin Canapino, referente
del automovilismo nacional,
quién fue protagonista al con-
quistar unavictoriacontunden-
te al mando de su Renault
Fluence 86 en la primera com-
petencia, y repetir unadestaca-
da actuacion al obtener el ter-
cer lugar enlasegunda. A sula-
do, Valentin Yankelevichquien
debut6 oficialmente en la cate-
goria decidido a consolidar su
crecimiento profesional.

También forman parte del

equipo Camilo Trappa, con un
solido recorrido en el karting
argentino y experiencia inter-
nacional enlosFIA Motorsport
Games 2024 en Espafia; Brian
Quevedo, con antecedentes en
la Férmula Nacional, Turismo
Pista, PRO CAR 4000y Turis-
mo Nacional, y campedn dela
Rotax Max Challenger 2022;
Humberto Krujoski, piloto co-
rrentino con ampliatrayectoria
en el automovilismo nacional,
campeon en Top Race Seriesy
con pasosdestacadospor el TC
Pistay el TC 2000; y Matias
Chas, conexperienciaenel Tu-
rismo Pista y quien estara al
mando del Fluence #12.

“El Turismo Carretera 2000
no solo reafirmael compromi-
so de lamarca con el automo-
vilismo, sino también nuestra
vocacion por enfrentar los de-
safiosmasexigentescontecno-
logia, trabajo enequipoy exce-
lencia. Estamosentusiasmados
de haber conformado un equi-
po competitivo de este calibre,
quereflgjanuestrosvaloresco-
mo marca: innovacién constan-
tey ato rendimiento”, sostuvo
Cecilia Panetta, gerente gecu-
tivade Marketing.

El desempefio del equipo du-
rante la primera fecha fue am-
pliamente positivo. Colocaron
cinco autos entre los diez pri-
meros. Brian Quevedo (P6),
Valentin Yankelevich (P7), y
Camilo Trappa (P8). En la se-

gundacarrera, ademéasdel nue-
vo podio de Canapino (P3), se
destacaron Trappa(P4), Yanke-
levich (P6), Quevedo (P9), y
Chas (P10), consolidando un
inicio de temporada mas que
prometedor.

“Es el cuarto afio consecuti-
vo quecon el respaldo de nues-
tro combustible premium
QUANTIUM, de maximo ren-
dimiento, que rinde mas kil6-
metros por litro, y la linea de
lubricantes Castrol, logramos
una sinergia perfecta que po-
tencia a equipo y refuerza
nuestra presenciaen las princi-
pales competencias de depor-
tes élite”, concluy6 Cecilia.

De esta manera, el AXION
energy Sport arrancacon resul-
tadosmuy positivosy seprepa-
ran para nuevos desafios.

Por otro lado, €l Castrol -
AXION energy MX Team by
RADIKAL comenzara su par-
ticipacion en el Campeonato
Argentino de Motocross, rea-
firmando sucompromisoconel
deporte motor en todassusdis-
ciplinasjunto a sus destacados
pilotos Dario Arco, Guadalupe
Alonso, Lautaro Toro y Tomy
Montes Gadda.

El inicio de la temporada
2025 representa un momento
clave para el eguipo, que invi-
taatodos los fanéticos del au-
tomovilismo y motocross a se-
guir de cerca este nuevo desa-
fio.
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MAHLE

CABLES DE BUJIA MAHLE: MEJOR COSTO/BENEFICIO,
CALIDAD Y DESEMPENO DIFERENCIADOS

Los cables MAHLE, con nucleo supresor/reactivos son
fabricados con filamentos de keviar o fv impregnados
con compuesto silicona/ferromagneético con espiralado
en su entorno de hilo de aleacion niquel-cromo y con
resistencia ohmica entre 4 a ¥ Kohms/metro. El sistema
espiralado crea una inductancia mejorando la energia de
la chispa en la bujia de ignicion y anulando las interferen-
cias. Puede ser usado en temperaturas extremadamente
bajas (-40 °C) o altas (220 °C).

Atendiendo al mercado brasileno e intermacional, fabrica-

mos nuestros cables de acuerdo con las normas interna-
cionales I1SO 3808, ISO 6856 SAE J2031 y SAE J2032.

WWW.MAHLE-AFTERMARKET.COM

Mejor desempeno contra las inter-
ferencias de R.F.l. y electromagneticas

Mayor durabilidad mecanica

Economia de combustible

Calidad de equipo original




Nuevas baterias MAHLE
para todo tipo de vehiculo

Energia confiable
adaptada a cada
necesidad

(o
., i
Linea SP ':n
Alto rendimiento bajo cualquier condicién \ , g
Alta potencia de arranque en frio.
Confiabilidad y durabilidad asegurada.

Linea HP

Ideal para vehiculos con requerimientos
energeticos elevados,

Para vehiculos con sistemas start-stop. Sienf[a el poder de la energia
Potencia extra de arrangue en frio, incluso confiable de las nuevas
bajo condiciones climaticas severas baterias MAHLE!




el lubricentro

on el objetivo de satis-
C facer lasnecesidadesde
sus clientes, Total Ener-
giesy P& L Neuméticosfirma-
ron una alianza a través de la
cual se ofreceran servicios de
cambio de aceite y filtro con
lalineade lubricantesy espe-
cialidades de las marcas ELF
y TotalEnergies, en todas las
sucursales de la empresa que
distribuye neuméticos Pirelli.
De estamanera, los clientes
de P&L tendran acceso en ca-
dapunto deventadelaempre-
saaun espacio de lubricacion
Quartz Auto Services con to-
dalagamade productos Total
Energiesy contarén conunlu-
gar comodo y seguro mientras
un equipo de especialistas re-
aliza el mantenimiento pre-
ventivo del vehiculo.
P&L, empresa especializa-
da en la comerciaizacién de

TotalEnergies y P&L Neumaticos

Una alianza al servicio del cliente

Ambas compariias se unen
para ofrecer una solucion
integral para el vehiculo en
el interior del pais.

neumaticos y servicios, co-
menzé en la ciudad de Villa
Maria, Cordoba, en el afio
2010 comodistribuidor oficial
de la multinacional Pirelli.
Desde entonces forman parte
delaredoficial delafirmaita-
lianay cuentan con 15 sucur-
salesdistribuidasen Cérdoba,
SantaFe, Mendozay SanLuis.

“Lacalidad es nuestro pun-
to diferencial y un concepto
que aplicamos en todos los
ambitos que hacen alaempre-
sa: construccion de locales,
equipamiento, maquinaria y
atencion al cliente. Siempre
aspiramos a brindar un servi-
ciodeexcelenciay aestar ala
vanguardiadel mercado. Y su-
mar aunacompafiiacomo To-
talEnergiesvaenlineacon es-
ta premisa’, afirmo6 Valentin
L 6pez, director de P& L Neu-
méticos.

Wit
wvnicsn b [
AT MR

P&L, empresa especializada en la comercializacion de neuméticos y servicios, surgié en
Villa Maria (Cérdoba) en 2010, como distribuidor oficial de Pirelli.

Jonathan Kleiner, responsa-
ble de Marketing de Tota
Energies Argentina, afirmo:
“La alianza sellada con P&L
Neumaticos nos permite in-
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® Lubrica las vidvulss

250 o

PLUSMOTORI.COM
2454 911 3372 4207

exco@fibertel com.ar

crementar la presencia de
nuestra compafiia en provin-
cias como Coérdoba, Santa Fe
y Mendoza. Lo hacemos, ade-
més, de la mano de una em-
presa que destaca por su cali-
dad y buen trato al cliente”.
Total Energiesofreceproduc-

tos adaptados a cada vehiculo
parahacerlosméaseficientesen
su consumo y reducir las emi-
siones de CO2. Con sus pro-
ductos de Ultima tecnologia,
protege el motor del auto para
gue tenga su méaxima perfor-
mance por mas tiempo.

Hoy P&L cuenta con 15 sucursales distribuidas en
Cérdoba, Santa Fe, Mendoza y San Luis.

REVIGAL

f
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Con la Escuela Lub de
TotalEnergies convertite en
un experto en lubricantes

Capacitate online sobre lubricantes, refrigerantes, aceites
de transmision vy otros productos para autos, motos v
vehiculos pesados.

Son 18 mddulos de 1 hora cada uno, brindados por los
profesionales de TotalEnergies.

Escaned el QR

’ ‘ conocé mas
;Como registrarse? Y

Ingresa a totalenergies.com.ar/es/escuela_lub

Selecciona el modulo.

iRegistrate en el link y listol

Al finalizar cada modulo
se entrega un diploma
de asistencia.

Todos los mddulos
se dictan los
miércoles a las 19 hs.

QESL‘. VELA

TotalEnergies

] TotalEnergies.com.ar ) @ TotalEnergies_Ar



el lubricentro

Fercol

= EERCOL

R L St

‘Una alianza con
asiony

n Fercol, siempre hemos

creido que la pasion por

los motores es més que
solo mecanica; es un estilo de
vida, una conexién Unicaentre
el vehiculo, su conductor y la
ruta. Es por eso que nos com-
place anunciar nuestra alianza
con Kevin Candela, uno delos
pilotos més prometedores del
Turismo Carretera, a quien
acompafiaremosenlatempora-
da2025. Durante las 12 fechas
que componen el calendario de
este iconico campeonato, Ke-
vinllevaranuestramarcaen su
auto, representando losvalores
gue compartimos con los fana
ticosdel automovilismo: rendi-
miento, confianzay pasion.

El Turismo Carretera es uno
de los deportes més seguidos y
admiradosdeArgentina, conuna
historia llena de emocidn, com-
petitividad y adrenalina. Este
2025, los fanéticos del automo-
vilismo tendréan la oportunidad
de ver aKevin Candela compi-
tiendo en una de las categorias
més exigentes del automovilis-
mo, llevando €l espiritu de Fer-
col en cada curva, cadarectay
cada aceleracion. Estamos con-
vencidos de que Kevin, con su
talento y dedicacion, llevara
nuestramarcaalo mésalto.

Para Fercol, este patrocinio
no es solo una alianza con un
piloto. Esunamaneradeconec-

La firma de
lubricantes
apoya a Kevin
Candela en
el Turismo
Carretera.

tar emocionalmente con todos
aquellos que, cOMO NOSOtros,
amanlosautosy conocenlaim-
portancia de mantenerlos en
perfecto estado. Sabemos que
los fanéticos del automovilis-
mo son también conocedores
de motores, y valoran la cali-
dad y el rendimiento en cada
componente de sus vehiculos.
Es por eso que, como marca,
nos sentimos orgullosos de
ofrecer una linea completa de
productos para e manteni-
miento del auto, disefiada para
satisfacer lasnecesidadesdelos
talleres, losprofesionalesy los
amantes del automovilismo.
Desde nuestros lubricantes de
ata gama, hasta nuestros pro-
ductos especializados para ca-
da parte del motor, en Fercol
garantizamos que tu vehiculo
siempre esté en su mejor esta-
do, listo para enfrentar cual-
quier desafio, a igua que un
piloto enlapista.
Nuestramisionsiemprehasi-

rend

do ofrecer productos que ayu-
denamantenery mejorar el ren-
dimiento de los vehiculos, ya
seaen lapistao en el diaadia.
Esta alianza con Kevin Cande-
larefuerza nuestro compromi-
so deestar a lado delos profe-
sionales del automovilismo y
los apasionados por el mundo
delosmotores. Sabemosquela
excelenciaen el rendimientoes
claveparaal canzar € éxito, tan-
to en la pista como en la vida
diaria

La temporada 2025 del Tu-
rismo Carretera sera un vigje
Ileno de emocion y desafios, y
desde Fercol, estaremosahi pa-
raacomparfiar aKevin Candela
en cada etapa. Esta adlianzare-
presenta solo el inicio de una
nueva etapa para nuestra mar-
ca, unaenlaquecontinuaremos
innovando, buscando siempre
el mejor rendimiento paranues-
tros clientes, y apoyando alos
talentos que, como Kevin, lle-
van la pasion por los autos a
otro nivel.

A partir deahora, cadacarre-
rade Kevin Candela seratam-
biénunacarreradeFercol,y es-
tamos seguros de que el 2025
serd un afio inolvidable, tanto
paraél como paratodoslosque
compartimos el amor por los
motores.

Fuente: Fercol Lubricantes.

miento”
H.i }.

“Fercol se une auno de Ios grandes talentos del Turlsmo
Carretera para llevar el automovilismo argentino a lo mas
alto”, informé la compaiiia nacional de lubricantes.

Lubri-Press » 34



W [ma] OSRAM s+czPsA S

i B8 mo LAAPSA Tiaybesdss VULCANO

A. Palacios 2128, V. Alsina - Bs. As.
Teléfonos 4218-4398 / 4208-5166 / 4228-6218
ventas@todovent.com.ar / @todovent

DISTRIBUIDORA O©FICIAL www.todovent.com.ar

WAGRER
LOCH HERD




ESTAMOS LISTOS
PARA BRILLAR

El AXION energy Sport
reafirma su compromiso con

el automovilismo argentino en

el Turismo Carretera 2000.

Acompana a nuestros pilotos
Agustin Canapino y Valentin
Yankelevich en este desafio.

29 Y 30 DE MARZO
AUTODROMO PARQUE
PROVINCIA DEL NEUQUEN

AXION 3¢ | AXION 3¢ | & castrol

energy energy
SPORT | T@&E"=



(@) @costrolargentina @ @castrolargentina
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novedades

Un auto para los

usionando las metodolo-
F gias y tecnologias de la
Férmula 1 con un disefio
espectacular y unadinamicade
conduccion asombrosa, el Val-
hallaesun supercar de extraor-
dinariamagnitud. Con su desa-
rrolloyaen unafase muy avan-
zada, hallegado el momento de
desvelar todos los detalles del
emblemético superdeportivo
hibrido con motor central de
Aston Martin.
Comonopodiaser deotrafor-
ma, el Valhalla es un vehiculo
de“primicias’: esel primer su-
perdeportivo de serie con mo-
tor central y e primer hibrido
enchufabledeAston Martin, asf
comoel primer vehiculodepro-
duccion de la marca con posi-
bilidad de funcionar de manera

Aston Martin Valhalla

Aston Martin se
Inspiro en el
templo de Odin
para bautizar
a su modelo
mas extremo.

especifica en modo de propul-
sion total mente el éctrico. Tam-
bién es el primer modelo que
utiliza el motor V8 biturbo de
4.0 litros y cigliefial plano -€l
motor V8 de mayor rendimien-
to jamés montado en un Aston
Martin- y lanuevatransmision
de doble embrague (DCT) de 8
velocidadesdelamarca, quein-
corpora un motor eléctrico (E-

Gonihwid #1779 Suviuickn, Bo Su  abmoon olevdey  serel e

NORELF

DISTRIBUIDOR OFICIAL

&) arr0-0478

Motor) y un diferencial trasero
electronico (E-diff).

El Vahallaestrenatambiénun
nuevolenguajededisefio. Unsu-
percar de prestaciones extremas
expresado con formasy propor-
cionesrenovadas, quellevael se-
IloinconfundibledeAston Mar-
tin delineasimpecables eintac-
tasy las combina con unainno-
vadora aerodindmica activa ca-
paz deproporcionar unaadtacar-
ga. Laestrechacolaboracioncon
Aston Martin  Performance
Technologies (AMPT) -la divi-
sién de consultoria del Aston
MartinAramco Formulal(r) Te-
am- en materiade dinamica, ae-
rodinamicay materialeshaapor-
tado unadimension extrade co-
nocimientosy habilidadesal di-
sefio y desarrollo del Vahalla
Esta contribucién vital ha ayu-
dado a Aston Martin a superar
los limites de laingenieriay €
rendimiento para ofrecer un co-
chequebrillaenlacarreteray se
crece sobre lapista

Para Adrian Hallmark, CEO
de Aston Martin, Vahalla ex-
presa lavision de futuro de la

Tiene un motor V8 4.0 biturbo hibrido enchufable, con
1.079 caballos de potencia.

marcade ultralujo: “Hace cua-
tro aflos emprendimos un viaje
para transformar la marcaAs-
ton Martin, tomando sus histo-
ricas e inigualables credencia-
les de lujo y afiadiendo tecno-
logia de vanguardia inspirada
en laF1y prestaciones lideres
en su clase, con el objetivo de
competir con las marcas mas
exitosasdel mundo. Conlanue-

va generacion de deportivos
lanzada con gran éxito, ahora
afadimos a la gama el primer
Aston Martin de producciénen
serie con motor central, el su-
perccar definitivo. Sobreel pa-
pel y enlapista, el Vahallaes
el superdeportivo méas avanza-
do a nivel tecnolégico y tam-

(Contintia en la pagina 40)
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Filtros MAHLE

Cada filtro MAHLE acumula décadas de
evolucion, tecnologia y desarrollo.

La evolucion de los vehlculos tamblén pasa por el sistema de fitrado.

= Mixima proteccion para todos los componentes de su molor

= Mayor performance, eficiencia v ahorro,

* Filtros dasamollados, producidos v perfeccionados desdea los anas 30
* |a mids amplia y completa linea de fitros.

= Constantes innovacionas en desamrolio de sitemas da filttracion

Para mas informacikin sobre filtros MAHLE, puade
zon nuestro distribuldor oficial REPCENTER en :
Teléfono: 0351 - 4516570 | Celular y Whatafpp: 351 2336862
Cormeo electronico: mahle@repcenter.com.ar

Direccitn: Avenida Patria 484 - Bamio General Paz - Cérdoba

Www.repcenter.com.ar
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Repcenter

mahle-aftermarket.com/lafes
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(Viene de la pagina 38)

bién centrado en el conductor,
conunasprestacionesdeautén-
tico hypercar. Por otro lado, en
carreteraestanmanejabley dis-
frutable como cualquier otro
Aston Martin. Una propuesta
Unica, disefiada para ser el pro-
ducto més elegante y emocio-
nante del mercado”.

Hallmark afiade: “ El desarro-
Ilo del hypercar definitivo, el
Aston Martin Valkyrie, y traba-
jar con Adrian Newey, nos en-
sefié a pensar de manera dife-
rente. Este conocimiento y una
nuevametodol ogianoshan per-
mitidodesarrollar lasfortalezas
denuestroséxitospasadosy po-
sicionar a Aston Martin como
una compafiia lider en su clase
entecnologia, rendimientoy ex-
perienciaparanuestrosclientes,
que serén los poseedores de es-
tanuevapiezade la historiade
Aston Martin, Valhala’.

Estaincesante blisquedadela
excelenciahahecho quelas es-
pecificacionesdel Vahallaevo-
lucionen  significativamente
desde el concepto original, con
importantes mejoras en poten-
Cia, cargaaerodinamicay cuali-
dades dinamicas. El Vahalla
cuenta con € mejor sistema de
propulsién hibrido de su clase,
con 1.079 CV y 1.100 Nm de
par, que se compone de un mo-
torV8hiturbode4.0litrosy 828
CV vy tres motores eléctricos

novedades

(dos de los cuales accionan €l
gje delantero), que aportan 251
CV adicionales. El motor de
combustiéninterna(lCE) gene-
ra207 CV/litro, lamayor poten-
cia especifica de cudquier As-
ton Martin. Una transmision
DCT de 8 velocidades comple-
tamentenuevaenvialapotencia
a ge trasero, proporcionando
tiempos de cambio en fraccio-
nes de segundo y un caréacter
emocionante. Sus prestaciones
incluyen unaaceleracionde 0 a
100 km/hen 2,5 segundosy una
velocidad méximade 350 km/h
limitada el ectronicamente.

La aerodinamica activa del

revolucionario Aston Martin
Valkyrie generamas de 600 kg
decargaaerodindmica. Estaci-
fraseacanzaa240 km/hy se
mantiene hasta la velocidad
méxima de 350 km/h del Val-
halla utilizando |a aerodinami-
caactiva parareducir gradual-
mente el angulo de ataque de
los aerones delantero y trase-
ro. Deestemodo se “libera’ el
exceso de carga aerodindmica
amedida que aumentalavelo-
cidad, manteniendo asi el equi-
librioaerodinamicoconstantea
lolargo deunaampliagamade
prestacionesparaofrecer lamé&
xima confianza a conductor.

El sofisticado sistema elec-
trénicode Control Integradode
laDinédmicadel Vehiculo(IVC:
Integrated Vehicle Dynamics
Control) supervisa la suspen-
sion, losfrenos, ladireccion, la
aerodindmica activa y los sis-
temasdepropulsionparalograr
un rendimiento y unaconexién
con el conductor optimos en
cualquier situacion. Trabajan-
do en armonia con los cuatro
modosde conduccién seleccio-
nables, el 1VC modela conti-
nuamente el carécter dinamico
del Valhalla monitorizando el
comportamientodel vehiculoy
las demandas del conductor.

Su disefio aerodinamico
genera mas de 600 kilos
de carga a 240 km/h.

El Valhalla ofrece
una combinacion
revolucionaria

de rendimiento en
rutas y autédromos.

Mediante una calibracion pre-
Cisa, estesistemainmensamen-
te complejo y sofisticado ofre-
ce una experiencia de conduc-
cionorganicay natural. Unaex-
perienciaque, sin esfuerzoy a
la perfeccién, mejora su rendi-
miento para alcanzar nuevas
cotas de prestaciones y de co-
nexién con el conductor.

El enfoque aerodindmico del
Vahalla comienza de forma si-
milar al deun monoplazadeF1,
utilizando todos los elementos
delacarroceriaparagenerar car-
gaaerodinamicay minimizar la
resistencia. Sinembargo, € Val-
hallanoestalimitadoporlasnor-
mas de la F1, por lo que puede
beneficiarse de sistemas aerodi-
némicos total mente activos tan-
to enlaparte delanteracomo en
latrasera, que generardn masde
600 kg de carga aerodindmicaa
una velocidad de 240 km/h. El
Vahalla emplea un sistema in-
tegrado deAerodindmicaActiva
quecombinasuperficiesaerodi-
namicasmavilesconunagestion
precisa del flujo de aire de los
bajos. Esto permite adaptar la
carga aerodinamica delanteray
traseraparamaximizar € agarre,
e equilibrioy laconsistencia, o
reducir laresistenciadependien-
dodelasituaciony del modo de
conduccion seleccionado. Los
conductores pueden extraer 1o
mejor del chasisy los neuméti-
cosdel Valhalla, entodo e ran-
go de prestacionesdel vehiculo.
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NUEVA LINEA DE ADITIVOS
PARA GOMBUSTIBLE

Mantiene el sistema de inyeccion libre de residuos, restaurando el flujo del
inyector y optimizando el rendimiento del motor. Compatible con todo tipo de
combustibles, previene la degradacion y evita la formacion de lacas y barnices
que pueden obstruir los inyectores. Ademas, reduce las emisiones
contaminantes y protege sistemas commaonrail e inyector bomba, mejorando
la eficiencia en motores con o sin turbo. Mantene tu motor limpio, eficiente y
protegido con el aliado perfecto para su mantenimiento.

MOTORES MOTORES

‘NAFTA | DIESEL

5 5

LIMPIA INYECTORES ULTRA CONCENTRADO

DOSIFICACION DOSIFICACION
DOSIFICACION DOSIFICACION
DOSIFICACION

@.@ ESCANEA EL OR Y DESCUBR Visita nuestra web WWW.BARDAHL COM.AR
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Mejora el rendimiento del motor y previene la degradacion del combustible,
evitando la formacion de lacas y barnices. Protege contra la corrosion y
mejora la lubricidad, cuidando los sistemas de inyeccion mas modernos.
Eleva los cetanos y octanos, optimizando la combustion y prolongando la vida
del sistema de escape. Es compatible con biodiesel y alconafta, ideal para
motores nauticos o de uso estacional.

ELEVADOR
DE OCTANO NAFTA

ELEVADORES DE OCTANO y CETANO

DOSIFICACION DOSIFICACION
DOSIFICACION DOSIFICACION

pyAYE
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DOSIFICACION

MAS POTENGIA AL INSTANTE BARDAHL




orsche present6 el Vi-

sion 357 Speedster. El

I nuevo prototipo es una

variantedel PorscheVision357
cerrado, con €l queel fabrican-
te de automdviles deportivos
inicié las celebraciones de su
propio aniversario. Desde el
punto devistadel disefio, cons-
tituye un homenaje a 356 vy,
tecnol gicamente, sebasaen el
718 GT4 e-Performance. Pors-
che ha presentado méas de 15
modelos. Uno de los més des-
tacadosesel 356“N°1" Roads-
ter, el primer deportivo de la
marca, asi como seisganadores
deLeMans.

“El Porsche Vision 357 su-
pone un guifio a primer mode-
lo delamarca, €l deportivo so-
flado por Ferry Porsche. Y pues-
toqueel 356 estagrabadoenla
memoria colectiva delamarca
como descapotable y como
coupé, lamismalégicase apli-
ca a concept car: solo puede
haber dos’, afirma Michael
Mauer, Vicepresidentede Style
Porsche. “El Vision 357 Spe-
edster encarnalaesencia Pors-
che, es decir, placer de condu-

Porsche Vision 357 Speedster

urista electrico

cir y dinamismo, combinados
con unas formas extremada-
mente puras. Al igual que con
el Mission X, que presentamos
hace solo unas semanas, este
model o demuestraque, incluso
congenesdedisefioactuales, el
ADN Porsche brilla con luz
propiad’.

El Vision 357 Speedster se
basaen el Porsche 718 GT4 e
Performance. Los motores
eléctricosy latecnologiadelas
baterias proceden del Mission
R; € chasis, del 718 GT4
Clubsport. Trassuestrenomun-
dial en el Festival delaVeloci-
dad de Goodwood, seexpondra
enlaRennsport Reunion dees-
te afio, que se celebrarden Es-
tados Unidos a finales de sep-
tiembre.

El prototipo tiene el parabri-
sasrebajado y acortado, carac-
teristico de un speedster, lo que
acentliaalin méslaformadesu
carroceria. El lateral derecho
incorporaunacubiertatipoton-
neau, a estilo de algunos des-
capotables de este tipo. El re-
posacabezas del conductor pa-
rece suspendido en €l aire gra-

ciasal arcodeseguridad decar-
bono con un disefio técnico y
situado detrés. En la parte pos-
terior seencuentralatapadela
tomadecargay el anclajedela
capotanormal.

El concepto bicolor, gris
Marmol y gris Grivelo meta-
lizado, se inspira en los pre-
cursores histéricos del auto-
movilismo. Como los guarda-
barros delanteros que protegi-
an contraimpactos de piedras,
las aletas frontales del 357
Speedster estan pintadas en el
mas oscuro gris Grivelo meta-
lizado. Las llantas delanteras
también son de ese color. Es-
to se complementa con con-
trastes en azul Miami, por
ejemplo, en los mecanismos

de cierre rgpido del capd en-
volvente.

El logotipo del aniversario,
conel gran“75” y losdosafios
“1948” y “2023", va en gris
Grivelo metalizado y azul
Miami, un color distinto a de
los elementos decorativos ro-
jos del coupé Vision 357. Por
delante de las ruedas traseras
hay unicorniosdeestilocémic.
L osdisefiadoresde Porschedi-
bujaron aesta criaturamitol 6-
gica especificamente para el
concept car. También fueron
los autores del impactante lo-
gotipo “Speedster”. Unas c&
maras sustituyen alosretrovi-
sores exteriores que, como en
los antepasados clasicos, no
estan situadas en las puertas,
sino mas adelante, en los pa-
sos derueda. En el 357 desca-
potable, presentan una nueva
forma aerodinamicamente op-
timizada que recuerda a unas
aas.

Otros detalles del disefio ex-
terior son comunesalaversion
coupé: lafirma de cuatro pun-
tos de luz del frontal presenta
un disefio redondeado que evo-

caa Porsche 356. Los pilotos
traseros se sitUian detrés de un
conjunto de puntos fresados en
la propia carroceria. Otro gui-
fio alaprimeragamade mode-
los Porsche es el patron verti-
cal delaparrillaenlaparte pos-
terior. La tercera luz de freno
esté integrada en el disefio de
esacalandra

El interior se reduce a lo
esencial y estd totamente
adaptado a conductor. La po-
sicion baja del asiento es la
quintaesencia de la deportivi-
dad. Su carcasa de CFRP esta
integrada en el monocasco. El
conductor se sienta sobre al-
mohadillas recubiertas de Ra-
cetex y se sujeta firmemente
mediante un arnés de seguri-
dad deseispuntosdecolor azul
Miami. Lainstrumentacién es-
té situada sobre la columna de
direccion, como unasuperficie
transparente. El volante de
competicion inspiraligerezay
€l acolchado de proteccion pa-
rece suspendido. Los mandos
individuales, por su parte,
adoptan el color de contraste
exterior azul Miami.
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esdelaaparicion del es-

carabajo, Volkswagen

ofrece a millones de
personasunamovilidad asequi-
ble con coches compactos y
simpéticos. Ahora, el fabrican-
te aleman de automaviles pre-
sentaconel estrenomundial del
show car ID.Everyl, el mode-
lo de acceso puramente el éctri-
co. En 2027, Volkswagen pre-
sentarélaversion de serie, con
un precio desde unos 20.000
euros. Yaen 2026 arrancara el
ID.2all en la categoria de
25.000 euros. Ambos modelos
forman parte de lanueva Elec-
tric Urban Car Family contrac-
ciéndelantera, desarrolladaba-
jo el techo del grupo de marcas
Core en el Grupo Volkswagen.
Se basan en |a plataforma mo-
dular depropulsiénel éctricare-
disefiada por Volkswagen: la
MEB con traccion delantera.

El sucesor del
Up! promete salir
a laventaen
Europa con
un precio de
20 mil euros.

Maxima versatilidad: una
movilidad atractiva en la era
eléctrica de Europa para Euro-
paesuno delos pilares centra-
lesdel plan defuturo delamar-
ca. Con la introducci6n en el
mercado europeo de la Urban
Car Family totalmente el éctri-
ca a partir de 2026, Volkswa-
gen ofreceralacarteramas va
riada en el segmento de gran
volumen, desde eficientes mo-
toresdecombusti6n hastavehi-
culoshibridosavanzadosy pio-

El ID.Everyl sera el modelo mas pequefio y accesible de
la familia eléctrica de VW.

neros vehiculos totalmente
eléctricos. Thomas Schéfer:
“El ID.Everylrepresentaladl-
timapiezadel rompecabezasde
nuestro camino hacia la gama
demodel osmasampliadel seg-
mento delosvehiculosde gran
volumen. Ofrecemos entonces
acadacliente el vehiculo ade-
cuado con la propulsion ade-
cuada, incluida una movilidad
de acceso totalmente eléctrica
asequible”, afirma Schéfer.
“Nuestro objetivo: convertir-
nosen el fabricantedegran vo-
lumen lider mundial en tecno-
logia para 2030. Y como mar-
caparatodos, tal y como sees-
pera de Volkswagen”.

El usuario es lo més impor-
tante. “Enel futuromodelo, ha-
blamos de Customer Defined
Vehicles. El ID.Everyl de-
muestra que ponemos a nues-
trosclientes, susdeseos, susin-
tereses y sus preferencias mas
que nuncaen e centro del de-
sarrollo de vehiculos’, afirma
Kai Grinitz, director de marca
de Volkswagen para el areade
Desarrollo Técnico. Laversion
de serie serd el primer modelo
de todo el Grupo que utilizard
una arquitectura de software
completamente nueva y muy
potente. De este modo, €l fu-
turo Volkswagen puede recibir
nuevas funciones alo largo de
todo el ciclodevidasi lo dese-
an sus usuarios. Incluso des-
pués haber comprado un coche
configurado personal mente, se
puede seguir actualizando y

adaptando individualmente a
las necesidades del cliente.

Disefio tipico Volkswagen
con carismaeidentidad. El up!
construido hasta 2023 -el pre-
decesor inmediato sigue con-
venciendo hoy en diapor sudi-
sefio claro e inconfundible. El
nuevo lenguaje de disefio de
Volkswagen también recoge
elementos tipicos

Después del ID.2all y de la
version deportiva 1D.Concept
GTI, e Everyl pertenece a la
Electric Urban Car Family y se
basa en la nueva plataforma
modular de propulsion eléctri-
ca. Graciasalatraccion delan-
teraeléctrica, |laMEB ofreceun
aprovechamiento revoluciona-
riodel espacioy lamaximaefi-
ciencia El prototipo alcanza
una velocidad méxima de 130
km/h y esté propulsado por un
motor eléctrico de nuevo desa-
rrollo con una potencia de 95

Promete una autonomia urbana de 250 kilbmetros.

L\

CV.Laautonomiaesde250km
como minimo. Con unalongi-
tud de 3.880 mm, € ID.
EVERY 1 sesitUaentre el anti-
guoUp! (3.600mm), el ID.2all
(4.050 mm) y el actua Polo
(4.074mm). Enel interior ofre-
ceespacio paracuatro personas
y un volumen del maletero de
305 litros.

El plan de futuro de la mar-
ca Volkswagen. Con €l acuer-
do “Futuro de Volkswagen”,
Volkswagen AG llegd a un
acuerdo con | os representantes
delostrabajadores afinalesde
diciembrede 2024 sobreunavi-
sién objetivo que combina la
estabilidad econémica, el em-
pleoy el liderazgo tecnol 6gico
en el ambito de la movilidad
sostenible. Los objetivos vin-
culantesy las medidas acorda-
dasparaello constituyen laba-
se para los proyectos centrales
del futuro.
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Un no estden & mercado,
Aperoyati eneunrécord: €
Taycan Turbo GT con pa
quete Weissach obtuvo € titulo
decocheel éctricodeproduccion
en seriemasrapido en € circui-
to Weather Tech Raceway Lagu-
na Seca, en California, € 23 de
febrero de 2024. Con un tiempo
de 1:27,87 minutos, € piloto de
desarrollo de Porsche, Lars
Kern, marcé una vueta répida
que nadie habia logrado hasta
ahoracon un cocheel éctrico ho-
mologado para carretera.
Porscheamplialagamadesu
berlina deportiva 100 % eléc-
trica con las versiones Taycan
Turbo GT y Taycan Turbo GT
con paquete Weissach. Este Ul -
timo estafabricado parasu uso
en circuito y prescinde de los
asientos traseros en favor de
unarelacion peso/potenciaalin
mejor. Ambasvariantespueden
dar puntualmente méasde 1.100
caballos de potencia. Graciasa
su construccién ligeray aero-
dindmica depurada, estos de-
portivos GT total mente el éctri-

Porsche Tayca

Doble record ele

P

El Porsche de produccion mas potente de todos los
tiempos batio6 las marcas a bateria en
Ndrburgring y Laguna Seca.

coselevanel listén entérminos
de dinamismo. En €l e trase-
ro seutilizauninversor de pul-
sosmaéspotentey eficiente, que
empleacarburo desiliciocomo
material semiconductor. Los
primeros Taycan Turbo GT se
entregaran alos clientes a par-
tir de esta primavera.

Poco antes, una version de
preproduccion de este mismo
model o establecid un nuevo ré-
cord de su categoriaen Nirbur-
gring. Kern también estuvo a
volante en esa ocasion y con-
siguié un tiempo de vuelta de
7:07,55 minutos en el famoso
trazado del Nordschleife. Este
registro es nada menos que 26
segundos masrépido que el ob-
tenido por Kernen suvueltaré-
cord a volante de un Taycan
Turbo S Sport equipado con €
paguetederendimientoenagos-

El Modo Ataque llega a 1.108 caballos de potencia con
Launch Control

to de 2022. Lanuevamarcare-
presenta el récord actual para
vehiculos el éctricos de produc-
ciénen seriey también convier-
ted Turbo GT enel cuatro puer-
tas més rapido en Nirburgring
con cualquier tipo de motor.
“Losrécordsde LagunaSeca
y Nirburgring muestran el gran
potencial quetieneel Taycanen
circuito”, afirma el Vicepresi-
dente de la Gama Taycan, Ke-
vinGiek. “ Parademostrar tuva-
lia en la pista, no basta con te-
ner la mayor potencia posible.
Aceleracion y frenado, agarre
en curva, aerodinamica, estabi-
lidady puestaapuntotienenque
ser losadecuados. En el Taycan
Turbo GT y en el Taycan Turbo
GT con paquete Weissach,
nuestros ingenieros han logra-
do esto de una forma absoluta-
mente sorprendente. Yahan he-
cho ungrantrabajo conlosmo-
delos Taycan existentes y re-
cientemente actualizados, pero
los nuevos GT elevan una vez
més el liston en términos de di-
namica de conduccion”.
“LapistadeLagunaSecalle-
vaa Taycan Turbo GT a Iimi-
te. Lo que marca la diferencia
es el conjunto completo”, afir-
mael piloto dedesarrolloKern.
“El Turbo GT con paguete
Weissach establece nuevos es-
téndaresen casi todosl osaspec-
tos. Estos incluyen aceleracion
y frenado, un Modo Ataque de
uso intuitivo y un grupo motriz

disefiado para brindar méxima
tracciony rendimiento. Y losni-
veles de agarre en curva son
igualmente impresionantes, asi
como la capacidad de control y
laligereza. Losneuméticosfun-
cionan muy bien y tienes €
equilibrio adecuado en cada si-
tuacién deconduccion. Esteco-
cheesincreiblementedivertido
deconducir por lapistaondula-
dadeLaguna Seca’.

Cuando se activa el Modo
Ataque, hay disponibles hasta
163 caballos (120 kW) de po-
tencia adicional durante 10 se-
gundos con solo presionar un
bot6n. Este modo se basaen la
funcién push-to-pass de los
otros modelos Taycan[1]. El
sistemaestaoptimizado parala
conduccion en circuito y fun-
cionade formasimilar aladel
monoplaza 99X Electric que

Porsche utiliza en el Campeo-
nato del Mundo de Férmula E
ABB FIA. El extrade potencia
seindicamediante un tempori-
zador de cuentaatrésen el cua
dro deinstrumentosy sevisua-
lizadindmicamente con anillos
animados en el velocimetro3.

En comparacion con la fun-
cion push-to-pass de los otros
modelos Taycan, el Modo Ata-
que ofrece 68 CV (50 kW) de
potencia adicional. Se activa
presionando el interruptor de
modo situado junto a volanteo
mediante la leva derecha. Esto
hace quelafuncion seamasf&
cil deusar en lapista. “Se pue-
de hacer con los guantes de
competiciony sin quitar lama-
no del volante”, explica Kern.
“Con este funcionamiento sim-
ple, seguroy répido, el Taycan
Turbo GT se adapta alas nece-
sidades de un piloto de compe-
ticion”. Lalevacolocadaalaiz-
quierda del volante sirve para
gjustar €l nivel derecuperacion
y adaptarloalasnecesidadesdel
momento.

La version Turbo GT es hasta 75 kilogramos mas ligera
que el Taycan Turbo S.
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Grasas lubricantes:
proteccion superior para un
maximo rendimiento.

Los vehiculos necesitan la mejor lubricacion para
un desempeno optimo.

PRINCIPALES COMPONENTES LUBRICADOS CON GRASA
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Pasadores Cajade Junta
y bujes direccion homocinética

Si hay movimiento, hay Mobil™.



Conocé mas sobre nuestra linea de
grasas lubricantes.
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historias y leyendas

Las propuestas
alternativas que evalué
VW antes de decantarse
por el auto del centro.

Como nacio el reemplazante

Historias del sucesor

del VW Escarabajo

| sustituto del Escarabajo
E tenia que ser dinamico,
perotambiéncémodo, se-
guro, espacioso y de un tamafio
medio. Con estos deberes, los
ingenieros y disefiadores de
Volkswagen, Porschey Audi se
pusieron manos a la obra para
crear un nuevo modelo
El huevo modelo deberia ser
un compacto moderno con por-
tontrasero, enlineaconlasnue-
vas tendencias. En la primera
reunion en Wolfsburg, en enero
de 1970, €l entonces CEO de
Volkswagen, Kurt Lotz, fueré
pidamenteal grano. “Queremos
quedisefiesel sucesor del Esca
rabajo. Y nosdaremospor satis-
fechos s e espacio interior es
similar al del Beetle’, recuerda
Giugiaro.

Naci6 para reemplazar al Escarabajo. Y nunca
mas se fue. Una colaboracion entre
Volkswagen, Audi, Porsche y Giorgetto Giugiaro.

El primer Golf, junto d Pas-
sat, el Scirocco y e Polo, mar-
c6el comienzodeunanuevaera
enVolkswagen: ladel motor de-
lanteroy latraccion delantera; y
también unanuevaformadefa-
bricacion, més moderna y €fi-
ciente

Afinalesdelosafios60, Vol k-
swagen se enfrentaba a un reto
provocado por la disminucién
delasventasdel iconico Bestle.
El concepto de vehiculo clasico
con traccion traseray refrigera
ciénpor aireparecehaberseago-
tadoy ladirecciony losemple-

T R

Giorgetto Giugiaro con su criatura mas exitosa, el Golf
MK 1.

adosestan inquietos. Lanecesi-
dad deun nuevo model o quepu-
diera competir en € incipiente
mercado de los compactos era
urgente; y lasexpectativas, muy
altas.

Sélo un paso muy valiente
puede ayudar: lasustitucion del
Beetle debia afrontarse radical-
mente, con un desarrollo com-
pletamente nuevo. Volkswagen
estabadispuestaaexplorar nue-
vos caminos: refrigeracion por
agua en lugar de aire, motores
en lineaen lugar de hoxer, trac-
cién delantera en lugar de trac-
cidntrasera, disefiofuncional en
lugar de curvas divertidas...

Para entender la historia del
Golf hay queremontarseal969.
Volkswagen encargo a Porsche
un coche parareemplazar a mi-
tico Beetle. De esta forma se
cred d prototipo EA 266 con ca
rrocerfa autoportante, gran ma
leteroy motor central refrigera
do por agua, situado bao el
asientotrasero. Sinembargo, su
desfavorable ubicacion dificul -
taba €l acceso paralos trabajos
dereparaciony mantenimiento.
No obstante, el EA 266 ofrecia
unas prestaciones muy deporti-
vas con una velocidad méxima
de 187 km/h.

El proyecto se detuvo en oc-
tubre de 1971. Encargado bajo
el entoncesjefede Volkswagen,
¢l Dr. Kurt Lotz; su sucesor, Ru-
dolf Leiding, tomd la decision
de no producir €l EA 266, cuya
fabricacionhabriasidomuy cos-
tosa. En esemomento yaestaba
listo paralaproduccion en serie
y ya se habian construido més
de 50 vehiculos.

El siguiente paso fue e EA
276, ya desarrollado en Wolf-
shurg. Este modeloincorporaba
muchos elementos que luego
llegarian a Golf: motor delan-
tero con traccion delantera, ca-
rroceria fastback con gran ma
letero, e detorsion y depdsito
de combustible bajo el asiento
trasero. Sinembargo, bajoel ca-
p6 se encontraba el conocido
motor bdxer del Beetle con re-
frigeracion por aire -primabala
fiabilidad y los bajos costes de
desarrollo-. El llamativo disefio
de la carroceria de tres puertas
no se basaba en ningin otro
Volkswagen conocido hasta la
fechay solo sefabricé una uni-
dad funcional.

El rumbo para el futuro Golf
vinoinfluenciado desde Ingols-
tadt, enlasededeAudi. Alli, Ru-
dolf Leiding era el responsable

de los modelos 80 y 100 de la
marca de los aros, ambos pro-
pulsados por una mecénica de
cuatrocilindrosenlinearefrige-
rada por agua y unas lineas de
disefio rectangulares. Este con-
cepto de propulsion fue e que
trajo consigo cuando pasd a
Volkswagen en 1971y queim-
pulso el proyecto Golf, bajo un
nuevo prototipo, e EA 337.En
este momento, Giorgetto Giu-
giaro, creador del Passaty €l Sci-
rocco, yateniael encargo dedi-
bujar € Golf bgjo la direccién
del disefiador jefe Herbert
Schéfer. En marzo de 1974, tras
solo cuatro afios, e primer Golf
saledelalineadeproduccionde
lafactoria de Wolfsburg.

El propio Giugiaro rememo-
ra como fue el inicio de su co-
laboracion con Volkswagen.
“Kurt Lotz, visité € Saoén del
Automovil de Turin en 1969
junto con otros miembros de la
junta directiva. La delegacion
hizounalistadelosseisvehicu-
los que mas les gustaron y yo
habia disefiado cuatro de ellos.
Diasdespuéssondel teléfonode
mi entoncesjoven empresaltal-
design. El importador general
italiano me dijo: “jQuieren que
vengasaWolfsburg!”; y ali fui,
en enero de 1970".

EnlaprimerareuniénenWolf-
shurg, en enero de 1970, € en-
tonces CEO de Volkswagen,

(Contintia en la pagina 58)
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historias y leyendas

(Viene de la pagina 56)

Kurt Lotz, fue répidamente a
grano: “Queremos que disefies
unsucesor del Escarabgjo. Y nos
daremospor satisfechoss € es-
pacio interior es similar a del
Besetl€’, recuerda Giugiaro. “El
nuevo modelo deberia ser un
compacto moderno con porton
trasero, en linea con las nuevas
tendencias. Memostraron boce-
tosy diagramas, donde ya esta-
baespecificadotodoloesencia:
disefio dedosvolimenes, lasdi-
mensiones (la distancia entre
ges, lalongitud totd, laanchu-
ray aproximadamente también
ladtura); incluso las dimensio-
nes interiores y los motores ya
estabandefinidos. Desdeel prin-
cipio se planed que € Golf fue-
ramodelo de dosy cuatro puer-
tas’.
Rompiendoconlaslineascur-
vasdel Beetle, Giugiarointrodu-
joundisefio angular y moderno,
conocido como “disefio cuadra-
do”. Este nuevo enfoque no so-
lo otorg6 a Golf unaapariencia
que rompia con claridad con la
de su predecesor, Sno que tam-

biénoptimize espaciointerior,
ofreciendo mayor comodidad y
funcionalidad. Su propuestaga-
noé el concurso. “ El proyecto de-
biaser presentado internamente
el 12 deagosto de 1970” recuer-
da. “Sedijoque mellamarian s
lapresentacionibabien,y conla
puntualidaddeunreloj suizo, esa
tarde son6 € teléfono: “ jHemos
elegido su modelo, venga a
Wolfsburg!” me dijeron.

Eso si, se aplicaron algunos
cambios al disefio original, por
los andlisis técnicos y financie-
ros, y las normas de seguridad
estadounidenses. Porgemplo, la
parte delantera del coche era
unos diez centimetros més lar-
ga, las Opticas traseras eran més
cortasy el parabrisasestabamés
inclinado. Un cambio significa
tivo fueron las luces delanteras,
por razones de costes. ParaGiu-
giaro, los faros rectangulares
eran un reflgjo de las luces tra-
seras en términos de dimensio-
nesy disposicion. Pero en aquel
entonces, fabricar faros redon-
dos era considerablemente més
barato que hacerlos rectangula
res. También se eliminaron los

A Vo TIT M B da. ol brcastreeseed s @w

intermitentes verticales delante-
ros., por una decision econémi-
cay porqueeranarmoniososjun-
toaun Unico faro redondo. Con
e tiempo, la simplicidad del
frontal y € contraste e los faros
redondosconlaslineasrectasge-
nerales, fue una de las sefias de
identidad del Golf y todo un
acierto en términos de disefio.

El disefio del Golf se convir-
ti6 répidamente en un referente,
influyendo a numerosos fabri-
cantes y marcando €l inicio de
unanuevaeraen e disefio dela
industria de la automocién. Pa-
ra Rudolf Leiding, “este coche
no solo representd un avance
mundial parael motor delantero
montado transversalmente y la
tracciondelantera, snoquetam-
bién cred una clase completa
mente nueva: jla‘clase Golf’!”.

Seglin el maestro, lo que ha
ce especia a Golf sonsusline-
as limpias, reducidas alo esen-
cial. Especid mentellamativoes
d pilar C, que se mantiene en
cadanuevo Golf. “Larazoén por
laque el Golf fue un éxito fue
porquetodo el conjunto eraper-
fecto”.

EL disefio del Golf también
facilitaba su fabricacion. “Ha-
cer un vehiculo hermoso es f&
cil si solo hacesunos pocos. Pe-
ro s quieres fabricar miles de
ellos, tienes que disefiar un co-
chequeseafécil defabricar” co-
mentaGiugiaro. Enel disefiodel
Golf se tuvo en cuenta e con-

cepto basico de reducir los pa-
sos de produccion: superficies
de chapa claras y lisas, pocos
puntos de sol dadura necesarios,
pocos componentes individua
les... “El resultado también fue
equilibrado desde e punto de
vistaecondmico, y esaeslara
zon por laque e Golf tuvo tan-
to éxito: jporque todo estaba
bien!”.

El lanzamiento del Golf y de
lasnuevasseriesdemodel ostra-
jo consigo profundos cambios
en laproduccién. Entre 1972y
1975, Volkswagen puso enmar-
chaun programadeinversiones
de2.500millonesdemarcosale-
manes que sento las bases de la
ingenieriadeproducciénparala
nueva gama de productos. En
1973, Volkswagen transformé
|as plantas de Wolfsburg y Em-
den en sistemas de lineas de
montaje colgantes, mejorando
asi laflexibilidad deproduccion
ylascondicionesdemontaje.La
raciondizacion se mejoré con-
siderablemente mediante siste-
mas informéticos, por gemplo
en e taller de prensado, donde
laproduccion empez6 acontro-
larse y supervisarse de forma
centralizada. Se aumento laca-
pacidad de produccién de mo-
toresrefrigerados por aguay se
introdujeron las correspondien-
tes caas de cambios.

El 29demarzode1974 €l Golf
comienza a fabricarse en Wolf-
sburg y un mes después llega a

los concesionarios. Su precio
partedelos7.995marcosalema:
nes. Losresponsablesdelamar-
cacontuvieronlarespiraciéndu-
rantesemanasparacomprobar si
el nuevo modelo podia cumplir
las expectativas que descansa
ban sobre sus estrechos hom-
bros, nada menos que reempla
zar d Escarabgjo. Y vayasi las
cumplié: fue un éxito rotundo y
en solo 31 meses acanzo € mi-
I16n deunidades, 6,9 millonesen
total de la primera generacion.
El 25 de junio de 2002 sali6 de
la fabrica de Wolfsburg la uni-
dad21.517.415del Golf, quesu-
peraba d Escarabgo y se con-
vertiaen € Volkswagen de ma-
yor produccién delahistoria

En cuanto asu denominacion,
uno de los nombres que se ba
rgjaronparael Golf fueBlizzard.
Laeleccion fina siempre se ha
asociado a deportey mastrasel
uso delapelotadegolf enel po-
mo decambiosdel GTly delas
campafiasdepublicidad. Perosu
origen real también procede de
la corriente del Golfo, mante-
niendo la tradicion de nombrar
cochesdelamarcacon nombres
de vientos. Por otro, Hans-Joa-
chim Zimmermann, ex jefe de
compras de Volkswagen de
1965 a 1995, también ha reve-
lado en aguna ocasion que se
inspiraron en un caballo llama-
do Goalf, cuyaimagen erasiné-
nimo de* clase superior, elegan-
ciay fiabilidad”.
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MW lleva méas de once

afos vendiendo autos

eléctricos en todo el
mundo, pero es una tecnolo-
giaquerecién hace seismeses
Ilegd alaArgentina. Después
de haber alanado el camino
con dos hibridos enchufables
(los X3 xDrive 30ey 330g), la
marca alemana por fin se ani-
mé a ofrecer un vehiculo
100% eléctrico en nuestro
mercado.

No fue una decisién fécil,
segln reconocieron los pro-
pios €ecutivos de la marca:
mientras otros paises de lare-
gion -como Brasil, México y
Uruguay- yatienen unainfra-
estructura de recarga impor-
tantey cuentan conincentivos
fiscales para este tipo de vehi-
culos, en la Argentina recién
el mes pasado se decreté una
politica para fomentar esta

tecnologia'y sélo para mode-
los de bajo precio.

Probamos durante méas de
una semana el primer BMW
100% el éctrico quesevendeen
laArgentina. El iX2 xDrive30
M Sport tiene un precio delis-
ta de 96.900 ddlares (tras los
cambiosenlosimpuestosinter-
nos baj6 desde los anteriores
129.900 ddlares que costaba).
Lacriticacompletasereprodu-
ce a continuacion.

POR FUERA

Enlabajadadel titulo antici-
pamos que esel BMW més po-
Iémico que se vende hoy en la
Argentinay el principal moti-
vodecontroversia-parasorpre-
sa de los detractores a las pili-
tas- no es sumovilidad eléctri-
ca essu disefio.

Conlaprimera X6 de 2007,

BMW debuta en
la Argentina con
Sus autos a
bateria. El iX2 es
el mas eficiente.
Y también el
mas polémico.

BMW invento el concepto de
las SUVs con siluetas tipo
fastback: carrocerias con te-
cho curvado, caida suave del
porton trasero y estética mas
deportiva que una SUV con-
vencional, con laidea de im-
poner el concepto siempre
confuso de “coupé de cuatro
puertas”.

Sin embargo, laiX2 -con el
gran doblerifién en laparrilla

y suspanel esfacetados- inten-
taaportarleaese conceptouna
estéticamastecnoldgicay fu-
turista. El resultado es polari-
zante y desde ya te adelanto:
como no seradel agrado deto-
dos, las reglas de este mundo
indican quelos*“haters’ siem-
pre hardn mucho maés ruido
que los “lovers’.

A eso hay que agregarle que
esetipodesilueta, queen 2007
resulté original, revoluciona-
rio y sninénimo de “exclusi-
vidad”, hoy ya est4 un poco
trillado. El concepto creado
por Pierre Leclercq para
BMW hace 18 afios ahorafue
copiado por modelos accesi-
blesy populares, comolosFiat
Fastback y Citroén Basalt.

LaixX2 llegaalaArgentina
con un paquete M Sport de se-
rie, que no logra apaciguar la
polémica de su disefio. Sin

embargo, més alla del debate
sobre diferentes gustos, todos
losdetalles son de unacalidad
tremenda: spolier delantero 'y
alerén trasero en plastico bri-
llante, faros de led adaptati-
vos, parrilla iluminada con
leds, techo panoramico, pro-
yeccion en el suelo del emble-
ma“//IM” y llantas diamanta-
das M de 20 pulgadas (calza-
das con Michelin E-Primacy
245/40R20).

Hay que aclarar que laiX2
convive en nuestro mercado
con su hermana de combus-
tién: laX2 xDrive20i M Sport
(204 cv, 79.900 ddlares). Con
respectoalaX2deprimerage-
neracion, los dos crecieron en
tamafio: miden 4.554 mm de
largo (194 mas), 1.845 de an-
cho (21 méas) y 1.590 de ato
(64 mas). La distancia entre
gesesde 2.692 (22 més).
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En este Segmento C, donde
se posiciona laiX2, ¢hay al-
gun otro modelo 100% eléc-
trico de marcas premium? Por
segmento podriamos mencio-
nar al Mercedes-Benz EQA
350 4Matic (292 cv, con un
precio de 125 mil délares, que
lamarcaadn no actualizé tras
los cambios en |os impuestos
internos). Sin embargo, si ha-
blamos de precio y prestacio-
nes similares, ya en el Seg-
mento D podriamos mencio-
nar también a Ford Mustang
Mach-E (487 cv, 101 millones
de pesos).

POR DENTRO

Esun BMW y -como corres-
ponde alatradicion de lamar-
ca- la posicion de manejo es
irreprochable: comoda, perfec-
tay con gran cantidad de ajus-
tes el éctricos para elegir desde
unaposicidn conservadorahas-
ta una calibracién bien depor-
tiva. Los zocalos, lostapizados
y el volante tienen el sello M:
el aro de la direccion tiene un
tacto excelente, comandos f&
ciles de usar y una enigmatica
y solitarialevadel lado izquie-
rdo. No es paralacajade cam-
bios (quenotiene). Yavamosa
explicar paraquésirve.

El tablerodigital (10.25pul-
gadas) y el sistema multime-
dia (10.7") estan enmarcados
dentro de un mismo cuadro,
asi que brindan la impresién
de ser una sola gran pantalla.
El disefio del instrumental
cambia en funcioén de las ne-
cesidades del conductor y del
modo de manejo selecciona-
do. Ademas, toda la informa-
cion se complementa con un
Head-Up Display, queproyec-
taen el parabrisas muchisima
informacion. El equipo de au-
dio tiene una buena cantidad
de atajos por medio de boto-
nes fisicos en la consola cen-
tral, pero no se puede decir 1o
mismo del climatizador: solo
para subir o bagjar la potencia
del ventilador hay que apretar
tres veces en la pantalla tactil
multimedia y la reaccion del
software es bastante lenta. Se
pierde tiempo y atencion en
unatarea que deberia ser més
répida, seguraeintuitiva, con
una perilla. Por suerte, BMW
estara migrando en breve to-
dos sus comandos hacia el
nuevo y espectacular Panora-
mic iDrive, que acaba de pre-
sentar en el CES de Las Ve-
gas.
Més alla de eso, todo €l in-
terior de laiX2 tiene un dise-

floy unacalidad de materiales
deunnivel superlativos. Sein-
cluyen detallesexquisitos, co-
mo lascosturasrojasenlosta-
pizados o |los parlantes acana-
lados firmados por Harman
Kardon (son doceentotal y la
nitidez del sonido es excelen-
te). Més ala de ser un silen-
€ioso auto eléctrico y con un
muy buen equipo de audio, la
insonorizacién del habitaculo
esta reforzada por vidrios la-
terales delanteros dobles (con
unacamarade aire paraamor-
tiguar molestias externas) y
varias decenas de metros de

Es una SUV de disefio debatible, pero con prestaciones
irreprochables.

e,

Motor con 313 caballos de potenciay la economia de

un ciclomotor.

burleteriadegomadegran ca-
lidad y grosor (en las puertas
y €l portdn trasero).

Las plazas traseras son muy
comodas parados adultosy tan
solo el espacio central para el
quinto pasajero puede resultar
un poco estrecho, con poco es-
pacio contra el techo. Como
ocurre con todos |os autos con
siluetatipo fastback, el badl es
muy generoso parasu segmen-
to: tiene 525 litros y la capaci-
dad se puede ampliar hasta
1.400 litros plegando los res-
paldos traseros.

A pesar de ese volumen ge-

neroso, no tiene ningun tipo de
ruedadeauxilio. El espacio pa-
rael repuesto esta ocupado por
losdiferentesenchufesy cables
parael cargador deemergencia.
Con neuméticos de perfil bajo
y sin auxilio, no es una buena
ideaencarar vigjespor caminos
en mal estado.

SEGURIDAD

Podemos debatir largas ho-
ras sobre el disefio de este
BMW, pero nadieduda: no hay

(Continia en la pagina 64)
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escapadas de fin de semana.
(Viene de la pagina 63)

un solo auto a que le queden
mal las pinzas de freno azules
firmadaspor ///M. Estosfrenos
de discos ventilados (con cua-
tro pistones adelante y dos
atras) son la parte mas visible
de un equipamiento de seguri-
dad compl etisimo: viene de se-
rie con siete airbags (se inclu-
ye uno central delantero, que
evita que se golpee el conduc-
tor contra el acompafante),
control de crucero adaptativo
(con sistema Stop& Go), frena-
do autébnomo de emergencia,
sistema de mantenimiento de
carril y asistente de entrada y
sdlida de estacionamientos
(memorizaunrecorridodehas-
ta 50 metros para después po-
der repetirlo ala perfeccion y

Un vehiculo para uso diario y familiar, incluso para

de manera autbnoma, pero en
reversa).

Megusté unsistemaautomé
tico que combina €l radar del
frenado auténomo deemergen-
ciacon el sistemaregenerativo
de labateria, mediante lafuer-
zadelos frenos. Funciona asf.
Cuando falten entre 50 y 100
metros para un semaforo, sol-
tés el acelerador y -cuando ha-
yayaun auto parado en el se-
méforo- €l auto ird bajando la
velocidad de manera paulatina
accionandolosfrenos, hastade-
tenerse por completo justo de-
trésdel otro auto. Todo esto sin
tocar ningin pedal. Recalco
gue es un proceso muy suavey
paulatino, pero que ademas
aprovechalaenergiacinéticade
los frenos pararecargar las ba-
terias. Muy interesante.
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Viene de serie equibado 'con
el paquete deportivo M.

La actua generacion de los
X2/iX2 ya fue sometida a las
pruebas de choque de EuroN-
CAP. A modo de referencia -
porque el equipamiento en Eu-
ropa no siempre es e mismo
que llegaalaArgentina- obtu-
vo la calificacion méaxima de
cincoestrellas(con85%depro-
teccion parapeatones, 88% pa-
raadultosy 76% para nifios).

MOTOR y TRANSMISION

Los X2/iX2 de esta genera-
¢ion comparten plataforma, asi
que bajo el capot vas a encon-
trar siempre un motor: naftero
oeléctrico, perounmotor al fin.
Al ser una*plataforma multie-
nergética’ no hay posibilidad
de aprovechar este espacio pa-
raunbadl delantero (0“frunk™).

La iX2 tiene un paquete de
baterias de 64.8 kWh, que ali-
mentan dos motores eléctricos
(uno en cada gje, por eso tam-
bién tiene traccion en las cua
tro ruedas): entregan un rendi-
mientomaximode313cvy 494
Nm.

Cuenta con tres modos de
manejo: Personal, Sport y Effi-
cient. La Efficient incluye un
“sub-modo” llamado MaxRan-
ge, que te apaga hasta el aire
acondicionado y muchas fun-
ciones del vehiculo para cuan-
do te estés quedando sin bate-
riay necesites aprovechar has-
tael Ultimoelectrondisponible.

Lalevadel volanteconel car-
telito" Boost” sirveparatodolo
contrario: durante 10 segundos
teentregatodalapotenciadela
bateria para exprimir a méaxi-

momento.

mo todo el empuje de los mo-
tores. Es decir, MaxRange es
para sufrir y ahorrar. Boost es
solo paradivertirte.

Viene de serie con un carge-
dor eléctrico de pared, con una
capacidad de 22 kW. Es de la
marca Scame, que trabaja en
aianzacon BMW Group en la
Argentinay que ademas se en-
carga de brindar €l servicio de
instalacion en el lugar que €li-
jael cliente (eso se paga apar-
te).

Ademas, BMW Group Ar-
gentinaestaimpulsando lains-
talacion de cargadores eléctri-
cosen sured de concesionarios
detodoel pais. Losshowrooms
yatienen un promedio de dos
cargadores eléctricos en cada
uno de sus locales de atencion
a publico, yaseaen salonesde
ventacomo en talleres de man-
tenimiento.

Recordemos que la version
naftera xDrive20i M Sport tie-
ne un motor 2.0 turbonaftero
(204cvy 300Nm), tambiéncon
traccionintegral y cajaautomé-
tica de ocho velocidades.

COMPORTAMIENTO

LaiX2 es un vehiculo con-
fortable, silencioso, maniobra-
ble, muy &gil y extremadamen-
te econémico para €l uso dia-
rio. Esa versatilidad resulta
apenasaf ectadapor losneuma-
ticos de perfil bajo, que te van
atransmitir con toda sequedad
y dureza que no le gustan tran-
sSitar por ciertascallesy rutasde
nuestro pais.

Es un auto perfecto para el

Tiene el equipamiento y calidad de los mejores IgMW del

uso diario en ciudad. La Gnica
contraqueleencontréeslalen-
titud de reacciones de los sen-
sores de estacionamiento. No
es un problema de hardware,
porque -unavez quearrancan a
funcionar- los sensores son
muy precisosy lascamarascon
vision de 360 grados ayudan
muchisimo. Esun problemadel
software. Unavez mas, lapan-
tallamultimedia es tan lentay
tiene tantas funciones concen-
tradas en ella que, cuando de-
tecta que estés estacionando,
tarda muchisimo en apagar €l
sistemade audio y comenzar a
transmitir informacion (en for-
ma de audio e imagen) acerca
de qué tan cerca estés de otros
autos u obstéaculos. Tenés que
acercarte de a poquito y espe-
rar a que €l software entre en
accion para recién realizar la
maniobraconfiando enlossen-
sores. Un engorro: mejor con-
fiden los espejos y en tu pro-
piapericia

Mas ala de que -como todo
eléctrico- sulugar en el mundo
eslaciudad, donde paraddjica-
mente la iX2 se siente mas a
gusto es en rutas y autopistas.
Ahi esdondetevasaencontrar
-por lo general- con asfaltosen
buen estado y donde vas a po-
der disfrutar sus pretaciones:
acelerade 0 a100 km/h en 5.6
segundosy su velocidad maxi-
maestalimitadaal80km/h.La
recuperacion de 80 a120 km/h
lahaceen apenas4.2 segundos.

Lostresmodosdemanejoba
sicos son interesantes (Perso-
nal, Sport y Efficient), pero lo
queson realmente espectacul a-
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~ LaiX2esel primer
BMW 100% eléctrico
en nuestro pais.

res son los dos extremos, cada
uno por su motivo. En primer
lugar, la leva con e modo
Sport+Boost: laentrega de po-
tenciaméximadurante diez se-
gundosesrea menteespectacu-
lar y es la que permite lograr
esosvaloresdeprestacionestan
buenos. Después, en €l otro ex-
tremo tenemos a Effi-
cient+MaxRange: ahi vasalo-
grar la autonomia méaxima de-
clarada de 450 kil6metros, pe-
ronoterecomiendo medirlaen
verano porque -entre otras co-
sas- implica anular la funcion
de aire acondicionado.

Laautonomiareal medida -
sin sacrificar ningln elemen-
to de confort- fue de 400 kil 6-
metros. Hastano hace mucho:
Ilevar un auto eléctrico para
probar en la Cuencadel Sala-
do, donde se encuentran los
dominiosdenuestrocriticoru-
ral Jacinto Campos, era toda
una aventura. AUn hoy no
existen cargadores para autos
eléctricos en esazona, pero la
autonomia de los vehiculos a
bateria que probamos mejor6
tanto que ya es posible plani-
ficar un “iday vuelta’ sin te-
mor aquedarnostirados por el
camino.

Lo mejor de todo, sin em-
bargo, es la economia de uso.
El cargador WallBox que

Chargebox Net instalé6 en
nuestro garage trabaja asocia-
do aunaaplicacién movil lla-
mada -justamente- Wallbox.
Entre otras funciones, permi-
te monitorear desde tu celular
y aladistancia como marcha
la carga de tu vehiculo. Ade-
maés, podéscal cular el costode
cada carga. La cuenta es muy
facil: le cargés el valor del
kWh de tu domicilio y te cal-
cula al instante lo que gastas-
te por “llenar el tanque”.

El garage se encuentraenla
Republica de Béccar, en la
provinciade BuenosAires. La
categoriatarifariadel medidor
es T1-R3. A partir de febrero
2025, esta categoriatiene una
tarifa de 59.5 pesos por kWh
(cuando se consumen los pri-
meros 250 kWh) y de 105.4
cuando te excedés de esa can-
tidad. Es decir, tomando un
valor promedio de 82.4 pesos
por cada kWh, “llenar €l tan-
que’ de una iX2 xDrive30
MSport cuesta una media de
5.340 pesos. Son menos de
cuatro litrosde naftapremium
para hacer 400 kilémetros de
manejo real.

Y acadesdonde queriallegar.
Si te comprés este auto, vas a
pasar mucho -pero mucho- mas
tiempo tirando de la leva de
Sport+Boost que sufriendo por

la tortura economizante de Ef-
ficient+MaxRange. El motivo
es que tiene muy buena auto-
nomia y la electricidad -por
ahora- sigue siendo muy bara-
ta. Por eso, creo que nuncafue
tan barato divertirte acelerando
un BMW.

CONCLUSION

Incluso después de haber ba-
jado 30 mil ddlares -para ubi-
carse en 10s 96.900 con lanue-
vaescalaimpositiva- laBMW
iX2 esunvehiculo denichore-
servado solo para“early adop-
ters’ con presupuesto genero-
so. Y no se trata sélo de una

cuestion econémica: también
esta el factor “polémico”.

En mayo de 2019, cuando
manejé la primera generacion
de la X2, no me quedaron du-
das: BMW estaba buscando
conquistar aunanuevagenera-
cién de clientes con esa silue-
ta. Y, conestanuevageneracion
delaX2-queofreceunavarian-
te eléctricay otra naftera- que-
da claro que este modelo es el
quelamarcautilizacomo* ban-
codepruebas’, paraensayar los
gustosy tendencias delos con-
sumidores del segmento pre-
mium.

Por ese motivo, laiX2 -ya
sea por disefio, segmento o

planteo el éctrico- tal vez seala
Ultima opcién de compra que
tenga un fanatico tradicional
de BMW. Sin embargo, entre
el publico que se esta animan-
do aexplorar este mercado de
autos premium eléctricos, tie-
ne una propuesta més que in-
teresante. Podés pasarte todo
el dia divirtiéndote y tirando
delaleva“Boost” que, a lle-
gar atu casa, no vas a haber
gastado mas que en el costo de
un cafecito.

Es una ecuacion que no esta
nadamal parael BMW méspo-
|émico de los Ultimos tiempos.
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novedad

utomobili  Lamborghini
Ag:@enta e Urus Perfor-
ante, queelevael liston
de la deportividad y las presta-
cionesdelos Super SUV conun
énfasis en e disefio que reflgja
|ladestrezadel nuevo Urustanto
en la cale, como en circuito o
sobre superficies dedizantes. El
Urus Performante se impone a
primera vista con un nuevo ni-
vel de estilo poderoso, que rei-
vindica la ingenieria superde-
portivaque lleva dentro.
Antes de su estreno, e Urus
Performante ha establecido un

Lamborghini Urus Performante

| a nueva Super SUV

Con 666 caballos de potencia, es la SUV de
Lamborghini mas deportiva de todos los tiempos.

nuevo récord en la categoria
SUV de produccion en la Pikes
Peak International Hill Climb
Road, cruzando lalinea de me-
ta, a4.302 metros de dltitud, en
10:32.064 y batiendo €l anterior
récord de 2018 de 10:49.902.
“El Urus Performante eleva
las méximas prestaciones y el
aspecto distintivo del innova
dor Super SUV de Lamborghi-
ni a siguientenivel, conservan-

dosulujosaversatilidady ofre-
ciendo la experiencia de con-
duccidn més atractiva: no solo
en carretera, sino en cualquier
entorno, distinguiéndose atra-
vés de un disefio seductor que
denota nuevos puntos de refe-
rencia para € dinamismo de
conduccion en lo que yaes un
coche extraordinario”, afirma
Stephan Winkelmann, Presi-
dente y CEO de Lamborghini.

Lubri-Press » 66

“El Urus establecié un nuevo
nivel en su lanzamiento, co-
giendo el ADN de disefioy el
talento tecnolégico de Lam-
borghini y creando el primer
Super SUV del mundo parauna
nueva era: €l Urus Performan-
te sube €l listén alin més ato
parael segmento delos SUV”.

El Urus Performante se im-
pone através de un dinamismo
audaz y aerondutico desde to-

dos su angulos; €l Performante
no sélo dominala carretera de
frente. Un disefio de capdy pa-
ragol pesmas puro, mésafilado
y masprominenteresaltainme-
diatamentelagenéticasuperde-
portiva del Performante, pero
mantiene la elegancia innata
del Urus. El exhaustivo uso de
materiales compuestos  del
Urus Performante lo convierte
enel cochecon el mayor niime-
ro de componentes de carbono
de su segmento.

“El disefio del Urus Perfor-
mante, atrevido y con carécter,




_novedad

(Viene de la pagina XX)

integra perfectamente una me-
jorada aerodindmica, que in-
corporalas“air curtain” del pa-
rachoques delantero, con una
importante diferenciacion vi-

sual queincluye el nuevo cap6
del motor deligerafibradecar-
bono y el exhaustivo uso de la
fibradecarbonoentodoel vehi-
culo que recuerda su herencia
‘Performante’. EsteUrusdere-
ferenciaestadisefiado comoun

Nuevo nivel de ligereza, disefio aerodinamico y un
dinamismo aun mas deportivo.

Super SUV Unico orientado al
conductor”, aflade Mitja Bor-
kert, Jefe de Disefio.

Con cortes profundos en las
lineas del capd hasta el nuevo
parachoquesdelantero, el capo,
incluida su salida de aire, esta
fabricado enligerafibrade car-
bonoy pintado en el color dela
carroceriau, opcionalmente, en
fibra de carbono parcialmente
visible. El techoenfibradecar-
bono opcional hacereferenciaa
losmodel ossuperdeportivosde
Lamborghini como el Huracan
Performantey el Super Trofeo.

El paragolpes delantero y el
splitter en fibra de carbono u-
cen nuevas 'y enérgicas lineas:
las nuevas entradas de aire de-
lanteras de color negro propor-
cionan mayor refrigeracion al
motor y laméximaexpresiénde
la herencia superdeportiva del
SUV. Unasnuevas*“air curtain”
canalizan el flujo de aire sobre
lasruedasdelanteras, conundi-
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sefio aerodinamico que dis-
minuye laresistencia, la nueva
salidadeairedel capd contribu-
ye alaeficienciaaerodindmica
general y ayuda a la refrigera-
cién del motor. El alerdn trase-
ro, denuevo disefio, aumentala
carga aerodinamica trasera del
Urus Performante en un 38%.
Losnuevos muellesde acero
rebgjan la alturade la carroce-
riadel Performante en 20 mm,
con una huellade rueda 16 mi-
limetros mas ancha, sobre la
gue unos pasos de rueda de fi-
brade carbono sobredimensio-
nados abrazan las nuevas llan-
tasligeras opcionales de 23" o

Acelerade 0 a 100 km/h
en 3.3 segundos y
alcanza los 306 km/h.

forjadasde 22’ contornillosde
titanio y neuméticos Pirelli es-
pecia mentedesarrolladospara
este modelo.

De perfil, la linea rebajada
del Urus Performante se ve
acentuada por su prominente
aeron y parachoques delante-
roy trasero, que aumentan su
longitudtotal en25mm. Lapar-
te trasera del Urus Performan-
te se distingue igual mente por
su disefio de altas prestaciones.
El aleron trasero con aletas de
fibra de carbono se inspira en
el del Aventador SVJy con-
tribuye aaumentar la carga ae-

rodinamica.




otros fierros

nunmovimientoestraté-
E gico que uneinnovacion
y sofisticacion en varios
camposdelacreacién, desdela
ingenieriahastalamoda, BY D
-la automotriz china que es li-
der mundial en vehiculos el éc-
tricosehibridos- anunciéaMa-
rinaRuy Barbosacomo sunue-
vaembajadoraenBrasil. Laac-
triz, empresaria, reina de car-
naval y referente en el mundo
de lamoda, se une alamarca
paraimpulsar “larevolucionde
la electromovilidad en el pais,
conectando el alto rendimiento
con laelegancia’.
El debut deestacolaboracion
ocurrié alo grande, en €l Des-
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Mariana Ruy Barbosa y BYD

La Invasion china

La automotriz china avanza con fuerza en Brasil. Y eligi
a una reina de carnaval como embajadora oficial.

file de Campeones del Carna-
val de Rio de Janeiro, cuando
laactriz protagoniz6é unaaccién
especial juntoal tambiéniconi-
co U9, e superauto 100% el éc-
tricode Yangwang, lamarcade
lujo de BY D Auto. El deporti-
vo con 1.350 cabal losde poten-
ciay 300 km/h de velocidad
méxima, combina un disefio
audaz y tecnologiade vanguar-
dig, esunobjeto dedeseoento-
do & mundo, reflejael espiritu
innovador del greentechy sim-
bolizalallegada de una nueva

eraparael mercado automotriz
premium.

“MarinaRuy Barbosaencar-
nalaesenciade BYD: innova
cién, sofisticaciony tecnologia
sostenible. Su afinidad con las
marcas de lujo y su conexién
con el publico laconvierten en
un simbolo aspiraciona: la
eleccion ideal para este nuevo
momento. Estamos muy entu-
siasmados con todo lo que
construiremosjuntos”’, celebré
Alexandre Baldy, Vicepresi-
dente Sénior de BYD Brasil y
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Director deVentasy Marketing
deBYD Auto.

Con mas de 42 millones de
seguidores en Instagram y re-
conocimientodentroy fuerade
Brasil, Marinano solo compar-
tesu prestigio conlamarca, Si-
no que también combina su
compromiso conunfuturover-
de, sin renunciar a la elegan-
cia. Alolargo del afo, laactriz
estara al frente de campafiasy
activaciones que acercan ain
mas a BYD alos consumido-
res brasilefios, reforzando la
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presenciadelamarcaen el pa-
is.

“La historia de BYD tiene
mucho en comun con la mia
También creo que nuestras vi-
das se basan en construir sue-
fios, jcomo €l eslogan de la
compafial Soy actriz, empre-
sariay tengo mi propia marca.
Siemprehecreidoquedebemos
reinventarnosy noseguirloque
todos esperan de nosotros. He
conducido otrosautosy meim-
presionaron mucho los mode-
losdeBY D, especialmente por
su sostenibilidad y laformaen
que lamarca propone repensar
lamovilidad”, destacé Marina
Ruy Barbosa.
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Somos Distribuidor lider
en lubricantes Mobil™

Distribucion con transporte propio sin costo*

Programa de Distribucién
entregas a granel de filtros
con tecnologia digital ¥y accesorios

Asesoramiento Seminarios de
técnico especializado capacitaciones

*Formosa, Chaco, 5go. del Estero, Santa Fe, Cordoba, San Luis,
Entre Rios, Corrientes, Misiones.
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Concurso de Diseio de Polestar

El campeodn de
“Hot Wheels”

olestar, lamarcasuecade
P autosel éctricos, anuncio
al ganador desu Concur-
so de Disefio 2025. El certamen
deesteafio, organizado en cola-
boracién con lalegendariamar-
ca “Hot Whedls’, invitd a los
concursantes a presentar dise-
flosinspiradosen su reconocida
escala 1:64 y e ditintivo len-
gugje de disefio de Polestar.
Shashank Shekhar, disefiador
profesional delalndia, gano el
primer premio con su robusto
todoterreno: el “ Polestar TRX”.
El prototipo, con susproporcio-
nes exageradas y superficies
elegantes, presenta una inter-
pretacion audaz de |a filosofia
de disefio, habitualmente sutil,
de Polestar. El disefio se con-
vierte en €l primer Polestar en
formar parte de la serie de au-
tosdejuguete Hot Whesdls, y la
piezadefundicién apresion es-

tara disponible para los consu-
midores afin de afio.

“Estoy encantado de ganar.
Esteserael primer disefio demi
carreraque llegue ala produc-
cion, asi que es un logro muy
importanteparami. Nuncapen-
séqueagindiaalgoquehecre-
ado terminaria siendo un auto
Hot Wheels. Ha sido una gran
aventuray lo he pasado genial
hastaahora. Algo asi te damu-
cha confianza como joven di-
sefiador”, declaré Shashank
Shekhar, ganador del Concur-
so de Disefio Polestar.

Durante mas de 50 afios, Hot
Wheels haimpulsado el rendi-
miento y €l disefio automotriz,
promoviendo laculturadel au-
tomovil paraaficionadosdeto-
daslas edades. Hot Wheels, en
esencia, se trata de aceptar de-
safiosy superar los limites del
disefio para crear auténticas

piezas de fundicién a presion
quereflgienlaculturadel auto-
movil. Estaediciénespecial del
Concurso de Disefio Polestar
abrié las puertas a los disefia-
dores para alcanzar nuevas co-
tasdecreatividad einnovacion,
uniendo alin masalasdosmar-
caslideres.

Polestar cuenta con una lar-
ga trayectoria apoyando y co-
laborando con aspirantes a di-
sefladores de vehiculos, tanto
estudiantes como profesiona-
les, a través de sus concursos
de disefio. Desde €l principio,
la.conexion con la Comunidad
de Disefio de Polestar ofrece
orientaciony apoyo atodos|os
participantes, antes de que el
equipo de Disefio de Polestar
inicieun coaching personaliza-
do con los finalistas para per-
feccionar sus disefios hasta la
seleccion final.

|
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Fluidos y Grasas Lubricantes Especiales

Lideres en tec
de la lubricaciéns’

Nuestra trayectoria nos destaca por ofreceé ductos
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